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Capitulo 1

DESENVOLVIMENTO TURISTICO A PARTIR DE
TERRITORIOS CRIATIVOS: POSSIBILIDADES PARA
PENEDO (ALAGOAS-BRASIL)

Daniel Arthur Lisboa de Vasconcelos
Paula Cristina Almeida Cadima Remoaldo

Introducio

Este capitulo apresenta os resultados parciais de uma
proposta de pesquisa-a¢do vinculada & Universidade Federal de
Alagoas — Ufal. A problematizacdo que orienta nossa proposta
de pesquisa busca explicitar possiveis respostas para a seguinte
indagacdo: a cidade de Penedo (Alagoas-Brasil) possui recursos
territoriais que permitam desenvolver atividades vinculadas ao
turismo criativo? Ressalte-se que o turismo criativo (Richards e
Raymond, 2000; Richards, 2011) estd ligado ao advento da
chamada economia criativa; e aos chamados territorios criativos
(Emmendoerfer et al., 2016).

O objetivo geral desse trabalho ¢ avaliar a possibilidade do
desenvolvimento de territdrios criativos proporcionarem
impulso a atividade turistica no municipio de Penedo.
Especificamente, busca-se identificar elementos e recursos



territoriais que podem servir de insumo a concepg¢do do turismo
criativo em Penedo, analisando-se possibilidades de
desenvolvimento de territorios criativos em ambito local e
regional, a partir de expressdes culturais que proporcionam
sustentacdo empirica ao desenvolvimento do turismo criativo.

A meta a ser lograda por essa pesquisa-acao ¢ sensibilizar
e capacitar  stakeholders locais para um  possivel
desenvolvimento dos principios do turismo criativo na
localidade estudada. Para isso estdo sendo elaborados e
implementados projetos de extensdo universitaria, através da
Ufal.

Territorio, patrimonio, cultura e criatividade para o
desenvolvimento do turismo

O conceito de territério, aqui utilizado, na sua afirmativa
de que essa categoria ¢ construida a partir da nocdo de espacgo,
pode ser compreendido como apropriagdo e ocupagao do espago
geografico, por grupos e/ou atividades sociais. Segundo
Emmendoerfer, et al. (2016) a economia criativa' tem se
apresentado como uma estratégia de desenvolvimento territorial
sustentavel. Para esses autores, esse ¢ um setor que fomenta

! No Brasil, o Ministério da Cultura definiu a economia criativa como aquela
que se baseia nas dindmicas socio-economico-culturais resultantes de um
ciclo (produgao, distribui¢ao/circulagdo/difusdo e consumo/frui¢do) oriundas
de bens e servigcos concebidos de setores criativos com a prevaléncia de
criagdes simbolicas (BRASIL, 2012). De forma geral, pode-se afirmar que
esse conceito resulta de uma leitura mais ampla da categoria “industria
criativa”, que passou a ser utilizada nos anos de transicdo entre os séculos
XX e XXI.



renovagdo e multiplicacdo do uso dos recursos, sendo um vetor
com capacidade de potencializar o desempenho econdmico de
territérios, com interacdo social e correto desempenho
ambiental, fortalecendo a relagdo entre comunidades e empresas.
A economia criativa tem despertado atencdo de gestores
publicos e agentes privados, em nivel local, regional e
internacional, induzindo a criagdo de “territorios criativos”
(Emmendoerfer e Ashton, 2014; Emmendoerfer, et al., 2016).

Emmendoerfer, et al. (2016) esclarecem que os territorios
criativos podem ser constituidos em diversos niveis, abrangendo
desde pequenas comunidades até cidades inteiras. Para essa
constru¢do territorial, existe uma compreensdo de que o
(re)conhecimento de patrimdnios culturais tem sido uma
exigéncia necessaria. No que se refere a esses patrimdnios, a
United  Nations  Educational, Scientific —and  Cultural
Organization (UNESCO, 2015) aponta sete campos do que
define como “industria criativa™: literatura, cinema, musica,
artesanato e arte popular, design, artes da midia e gastronomia.
Segundo Emmendorf, et al. (2016), no Brasil, com o Plano da
Secretaria da Economia Criativa (SEC) - 2011 a 2014 — o
Ministério da Cultura - MinC, no Brasil, criou um modelo para
desenvolver territdrios criativos, a partir de adaptagdes do
modelo da United Nation Conference on Trade and
Development — UNCTAD?. Conforme esse plano, a economia
criativa ¢ assentada em cinco campos principais:

2 O modelo de referéncia da UNCTAD tem sido largamente utilizado em
nivel internacional, sendo composto por quatro categorias amplas, que
também podem ser compreendidas como setores-chave, divididos em
subsetores: 1) patrimdnio cultural; 2) artes (artes visuais e artes dramaticas);
3) midias (edigdo e midia impressa, audiovisual) e 4) criagdes funcionais
(design, moda, novas midias, arquitetura, consultoria e propaganda”
(UNCTAD, 2008; 2012).
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(1) patrimdnio: patrimonio material, imaterial, arquivos e
museus; (2) expressOes culturais: artesanato, culturas
populares, indigenas e afro-brasileiras, artes visuais e
digitais; (3) artes de espetaculo: danga, musica, circo e
teatro; (4) audiovisual, livro, leitura e literatura: cinema e
video, publicagdes e midias impressas; ¢ (5) criacdes
culturais e funcionais: moda, design e arquitetura
(Emmendoerfer, et al., 2016, p. 84).

Com base no Ilevantamento desses campos,
Emmendoerfer, et al. (2016) identificaram o Centro Historico da
Cidade de Ouro Peto — MG —BR, como um potencial territorio
criativo, que pode ser desenvolvido na sua relagdo com o
turismo cultural®; essa constatagio nos permite analisar casos
similares. A esséncia de um territorio criativo estd nas
atividades em que os agentes sociais procuram ligar a
criatividade ao processo produtivo, como diferencial que possa
ser captado simbolicamente pelos consumidores, a fim de que
esses se tornem participantes desse processo, agregando
percepcdes e experiéncias provenientes da  interagdo
residente/visitante ~ (Emmendoerfer e  Ashton, 2014;
Emmendoerfer, et al., 2016). E dentro desse contexto que
podemos pensar o turismo criativo ndo somente como um
segmento mercadoldgico, mas como uma tipologia que define
estratégias de consolidacdo de experiéncias turisticas (Richards
e Raymond, 2000; Richards e Wilson, 2006; Richards, 2011),
associadas a territorios criativos.

3 McKercher € Du Cros (2003), seguem a mesma base de Richards (1997), ao
definirem turismo cultural como o consumo turistico de atragdes previamente
classificadas como culturais. Richards (1997, p. 24) ainda complementa, ao
relacionar turismo cultural a “[...] toda movimentagdo de pessoas em torno de
atracdes culturais especificas, tais como sitios historicos e manifestacdes
artisticas e culturais, fora de seu lugar proprio de residéncia”.
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Richards e Raymond (2000) definem turismo criativo
como um tipo de turismo que oferece aos visitantes a
oportunidade de desenvolver um potencial criativo, através da
sua participacdo ativa em experiéncias de aprendizagem, as
quais ocorrem nos destinos visitados. Segundo esses autores,
algumas atividades criativas que podem ser utilizadas como
atrativos turisticos estdo ligadas a: artes e oficios (como desenho
¢ gastronomia); saude e cura; linguagens; espiritualidade;
natureza; esportes, etc. Ainda, conforme Smith (2009): pintura,
fotografia, artesanato, musica, dan¢a e degustacdo de vinhos
também sdo experiéncias e atividades encontradas em muitos
destinos onde o turismo criativo ¢ o principal segmento.

Ainda, no que se refere ao turismo criativo, pode-se
considerar que esse propde, com base na (re)valorizacdo
cultural, uma oposi¢do ao turismo massificado, que tem trazido
prejuizos, mesmo dentre os maiores destinos de turismo cultural
no mundo, sendo Lisboa, Barcelona e Paris exemplos de
grandes destinos que enfrentam problemas de saturacdo em
atrativos e turismofobia por parte de populagdes locais. O
fomento do turismo criativo pode contribuir para minimizar
consequéncias negativas como essas, pois além de propiciar
uma aproximagao mais auténtica e interativa entre visitantes e
residentes, valoriza idiossincrasias dos lugares turisticos, algo
também muito pertinente para destinos turisticos de menor
porte, ou destinos potenciais. Para Richards (2003), sua
concepgdo deve envolver mudanga de valores na producdo e no
consumo do turismo.

Richards e Raymond (2000) definem turismo -criativo
como um tipo de turismo que oferece aos visitantes a
oportunidade de desenvolver um potencial criativo, através da
sua participagdo ativa em cursos ¢ experiéncias de
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aprendizagem, as quais sdo caracteristicas dos destinos
visitados. Segundo esses autores, algumas atividades criativas
que podem ser utilizadas como atrativos turisticos estdo ligadas
a: artes e oficios (como desenho e gastronomia); saude e cura;
linguagens; espiritualidade; natureza; esportes, etc.

Molina (2016) sintetiza sete principios basicos para a
conceptualizacdo, desenvolvimento e operacionalizacdo do
turismo criativo, os quais estdo inter-relacionados entre si:
abundancia; multidimensionalidade; sincronia; colaboracgao;
ubiquidade ou nao-localizacdo; reconexdo e comunicagdo. Nas
palavras desse autor:

Abundancia: se refiere a que todos los recursos,
capacidades y posibilidades existen y estan disponibles
alli donde se precisan.

Multidimensionalidad: el turismo creativo abarca todas
las dimensiones de la realidad humana, por lo tanto no se
limita a privilegiar las dimensiones econémicas sino que
ademas de ella y en similares niveles de importancia,
valora e incorpora las dimensiones sociales, politicas y
espirituales.

Sincronicidad: el trabajo orientado a la construccion del
turismo creativo como estrategia de desarrollo se
fundamenta en la alineacion y coordinacion inteligente de
fuerzas, capacidades y recursos alli donde se encuentren.
Colaboracion: establece que el trabajo de las Familias de
Desarrollo proyecta los esfuerzos individuales hasta
dimensiones, resultados y alcances no previstos por la
actuacion fragmentada e individual.

Ubicuidad o no localidad: plantea que los recursos para
crear nuevas realidades estan disponibles por doquier.
Reconexion: enfatiza en la importancia de establecer y
consolidar vinculos con las raices locales. Pero también
establece la importancia de las capacidades de las
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personas, para despertarlas y encausarlas hacia fines
vinculados con el desarrollo.

Comunicacion: la creatividad es un proceso basado en
una comunicaciébn intensiva y permanente entre
integrantes de las Familias de Desarrollo, y entre éstos y
su entorno o espacios matriciales (Molina, 2016, p. 173,
grifo nosso).

Ainda, conforme Richards e Raymond (2000), o turismo
criativo pode beneficiar os destinos, considerando-se que: 1) a
criatividade, atributo de poucos, pode potencialmente agregar
valor ao turismo, por conta da sua escassez; 2) a criatividade
permite que os destinos inovem de forma relativamente rapida,
dando-lhes vantagem competitiva; 3) como a criatividade ¢ um
processo, 0s recursos criativos sdo sustentaveis e renovaveis, e
4) a criatividade é movel, e pelo fato de se ligar diretamente a
recursos culturais, geralmente ndo necessita de maior infra-
estrutura dedicada.

Assim, o desenvolvimento de territorios associados ao
turismo criativo, utiliza capital cultural de comunidades locais,
para aproximar residentes e visitantes. Em sintese, a categoria
turismo criativo pode expressar a incidéncia pratica de uma
proposta de intervencdo no territorio para empoderar
comunidades e populagdes locais no(s) processo(s) de
turistificagdo, utilizando recursos culturais e renovaveis. Tal
empoderamento pode ser um incentivo para estratégias de
governanga mais efetivas na insercdo dessas comunidades,
dinamizando econdmica, cultural e socialmente territorios
turistificados.
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Caracterizacao da Localidade: Penedo-AL-BR

Tendo por base estes pressupostos ligados ao
desenvolvimento de territorios associados ao turismo criativo,
optou-se por usar, na nossa investigagao, e como estudo de caso,
o municipio de Penedo, que estd localizado na por¢do sul do
Estado de Alagoas, no Nordeste brasileiro, com uma distdncia
aproximada de 160 km da capital Maceid6. Com uma area de
689,875 Km?, possui uma populacdo de aproximadamente 65
mil habitantes*. O clima regional ¢é tropical, subimido, e a
localidade situa-se em uma altitude de 27 metros. Em sua
localizacdo geografica confronta-se a norte com os municipios
de Junqueiro e Igreja Nova; a sul, liga-se o rio Sdo Francisco,
enquanto ao leste confronta-se com os municipios de Piagcabugu,
Feliz Deserto e Coruripe; ao oeste, com Igreja Nova (IBGE,
2019).

Figura 1: Mapa localiza¢do de Penedo, no Estado de Alagoas - Brasil.
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Fonte: elaboragdo propria, sem escala.

4 Estimativa dada pelo IBGE para a populagdo no ano de 2019.
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As suas origens da localidade sdo remetidas ao século
XVI, entre 1560 e 1565. Acredita-se que o povoado que deu
origem a Penedo foi oficialmente fundado em 1613, com a sua
elevagdo a categoria de cidade em 1842 (M¢éro, 1974).
Erguendo-se, no passado, a partir de um forte holandés
edificado sobre um rochedo as margens do rio Sao Francisco,
hoje a localidade conserva um patrimonio cultural de grande
valor. As marcas dos colonizadores portugueses, holandeses e
dos missiondrios franciscanos, ainda podem ser constatadas na
paisagem, ou seja, nas pragas, no casario € nos conventos e
igrejas, especialmente em seu centro historico (Méro, 1974;
1996).

Figura 2: Vista panoramica das margens do Rio Sao Francisco,
em Penedo-AL-BR.

Fonte: adaptada de imagem de dominio publico, s.d.

O seu potencial natural pode ser constatado através da
influéncia do Sdo Francisco, também conhecido como "Velho
Chico", que detém ilhas e praias fluviais, além da proximidade
da sua Foz e de Unidades de conservacdo, como a que protege a
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chamada Varzea da Marituba, também conhecida como o
“Pantanal Alagoano”, devido a sua riqueza natural e
paisagistica.

Além desses recursos naturais e culturais, a gastronomia e
as manifestacdes folcloricas locais também s3ao ricas. A
localidade ainda conta com eventos que fazem parte de uma
periodicidade anual, como a tradicional Festa do Bom Jesus dos
Navegantes (em Janeiro); blocos carnavalescos (em Fevereiro);
o Sao Jodo (em Junho); dentre outros.

Nao obstante no inicio da Republica brasileira Penedo ja
ter sido palco de desenvolvimento econdmico e social, a partir
da segunda metade do século XX, entrou em declinio
econdmico (Diegues Junior, 1980). Atualmente, a cidade
enfrenta dificuldades socioeconomicas, apesar do reconhecido
patrimonio cultural por instdncias do Estado. Atrelado a isso, o
desenvolvimento do turismo tem sido um apelo recorrente na
pauta das tentativas de organizacdo da governanga local (Ramos,
2015).

No que se refere ao seu patrimdnio, a cidade obteve
tombamentos em diversas esferas: em nivel estadual de seu
Patrimonio Historico, Artistico e Natural, por meio do decreto n°
25.595 de 08/03/1986; em nivel municipal com a lei n. 939 de
09/11/1989 que homologou o contetido do tombamento
estadual; e em nivel Federal, pela Portaria do Ministério da
Cultura n° 169 de 18/12/1995, do Conjunto Histdrico e
Paisagistico da Cidade. Em 2002, a cidade foi contemplada com
recursos  financeiros do  Banco Interamericano  de
Desenvolvimento (BID), para recuperagdo e preservagdo do seu
patrimonio historico através do Programa Monumenta e do PAC
ciades, que tiveram, dentre seus objetivos, fomentar o
desenvolvimento socioecondmico local e a preservagao de areas
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prioritdrias do patrimoénio histérico (Ramos 2019) Também
objetivaram e estimular a¢des para conscientizar a populacio
sobre a importancia da preservacdo, além do incentivo ao
turismo, porém, segundo essa autora (Id.Ibid.) esses ultimos
objetivos nao foram logrados.

Com base nisso, Penedo pode oferecer aos visitantes dois
tipos principais de atrativos: naturais e historico-culturais. Em
2019 foram registrados 23 pontos relevantes para visitagdo
local®. A localidade também é contemplada com um rico acervo
imaterial, artistico e artesanal, além de um calendario de eventos
locais®. A infraestrutura turistica contava, nesse mesmo ano,
com 16 meios de hospedagens (sendo 7 sdo pousadas, 6
hospedarias e 3 hotéis, num total de 354 Unidades Habitacionais
(UHs) e 772 leitos). Porém, apesar de Penedo possuir alguma
infraestrutura para o turismo, essa atividade ainda ndo se
efetivou para a transformacao dessa localidade em um destino
consolidado.

Evidencia-se, assim, que Penedo apresenta potencial para
desenvolvimento do turismo cultural, consequentemente o
turismo criativo, mas ha entraves. Segundo Vasconcelos (2017),
a territorializacdo do turismo de massa em Alagoas contempla o
litoral. No caso de municipios historicos, como Penedo, o
visitante tende a vir com outra motivacdo, ¢ com fluxo
esporadico, o que gera problemas de frequéncia de visitantes.

5 Informagdes disponibilizadas pela Secretaria de Desenvolvimento

Economico e Turismo de Penedo, em setembro de 2019.

®Com as seguintes atragdes: Festa do Bom Jesus dos Navegantes (janeiro),
Festival de Tradi¢des Populares e aniversario da cidade (abril), Circuito de
Jeep (maio), Sdo Jodo (junho), Circuito de Motovelocidade (agosto), Penedo
Fest (outubro), Gincana de Pesca de Arremesso (novembro) e Natal
(dezembro).
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Outra questao territorial que se evidencia como empecilho
para a turistificacdo local ¢ a da governanca. Em Penedo, tem-se
percebido, nos Ultimos anos, um poder publico demasiadamente
centralizador, apesar de ter ocupado algum papel na gestdo de
recursos e acoOes inerentes ao funcionamento do turismo em
nivel local. Associa-se a 1sso um certo comodismo dos
empreendedores e da populagdo em termos de participagdo ativa
nessa esfera, gerando-se um descompasso entre os stakeholders
em prol de se efetivar uma procura comum pelo
desenvolvimento turistico.

Diante de tal realidade, a iniciativa no sentido de
desenvolver territorios criativos, para o fomento do turismo, que
perpasse pelo segmento cultural, e va além das limitacdes que
esse tem, pode ser uma alternativa relevante as frustradas
tentativas de desenvolvimento, ligado ao fomento da
turistificacdo, que tém sido realizadas em Penedo.

Metodologia

Levando-se em consideracdo os objetivos deste trabalho,
para que se possa avaliar a possibilidade do desenvolvimento de
territérios criativos como vetores de impulso a atividade
turistica no municipio de Penedo-Alagoas-Brasil, propde-se, em
termos metodologicos:

1) estudo de caso, de carater exploratério, focado na
cidade de Penedo;

2) pesquisa bibliografica, com fins de aprofundar a
compreensdo da relacdo entre territdrios criativos e
processos de turistificagdo;
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3) pesquisa documental, para uma melhor compreensao
dos recursos do territorio em estudo;

4) levantamentos de campo, a fim de se identificar
potenciais recursos culturais para o desenvolvimento de
territorios criativos em Penedo;

5) anélise dos dados obtidos.

6) A partir dos resultados obtidos, vém sendo propostos
projetos de pesquisa e extensdo na Universidade
Federal de Alagoas, Unidade Educacional Penedo, em
parceria com o Lab2PT da Universidade do Minho,
tendo como foco a sensibilizagdo e a capacitagdo de
stakeholders locais do turismo para a compreensao € a
possivel implementagdo dos principios do Turismo
Criativo na localidade.

Essa ¢ uma pesquisa que culmina com uma metodologia
baseada em pesquisa acdo. Atribui-se aos trabalhos de Kurt
Lewin (em 1946) a autoria do termo pesquisa-agdo, que
posteriormente tornou-se, em esséncia, uma prdxis de
investigacao cientifica (Thiollent, 2005), a qual consiste em um
tipo de pesquisa engajada, com intervengdo participativa do
pesquisador na realidade social, sendo intervencionista, em
oposicdo as pesquisas tradicionais, que tendem a prezar pela
neutralidade, objetividade, e ndo envolvimento do pesquisador
com a realidade empirica.
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Resultados e discussées preliminares

Até aqui, foram realizados os seguintes passos propostos
para essa pesquisa: 1) pesquisa bibliografica, que embasou a
revisdo de literatura e a caracteriza¢do preliminar da localidade
em estudo, ja apresentadas anteriormente; e 2) Revisdo
documental e um prévio levantamento de campo, que
inicialmente identificam potenciais recursos culturais para o
desenvolvimento de territorios criativos, tendo em vista o
fomento do turismo em Penedo.

Recursos territoriais para turismo cultural e criativo em
Penedo-AL

A partir do levantamento documental realizado,
destacamos algumas informagdes contidas no Inventdrio
Nacional de Referéncias Culturais de Penedo-Alagoas, que foi
elaborado por Zambi e Magalhdes (2010) com base na
metodologia proposta pelo Inventdrio Nacional de Referéncias
Culturais - INRC 2000.

Nesse contexto, dentre os elementos determinantes na
caracterizacao cultural de Penedo, destacaram-se: a feira, o rio, e
a religido (Zambi e Magalhaes, 2010). De acordo com esses
elementos, pode-se reconhecer parte do patrimdnio cultural local
com destaque para diversos modos de fazer e de celebrar a vida
no cotidiano local. A figura 3 ilustra a interacdo entre o rio € a
religiosidade do povo Penedense, na Festa do Bom Jesus dos
Navegantes.
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Figura 3: Homenagem ao Bom Jesus dos Navegantes no
Rio S. F'i nas festividades de Penedo.

e
PP g saan w S

bk
.

-

Fonte: imagem de dominio publico, s.d. .

Detenhamo-nos agora sobre as categorias de bens que
estruturaram o inventario, as quais estdo de acordo com o INRC
2000 - Manual de Aplicagdes. O objeto do INRC pode ser
descrito nos seguintes termos: 1. Celebragdes; 2. Formas de
expressdo; 3. Oficios e modo de fazer; 4. Edificacdes e 5.
Lugares. No INRC de Penedo, Zambi e Magalhaes (2010),
elencaram os componentes que estao distribuidos no Quadro 1:
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Quadro 1: Categorizago de bens culturais de Penedo-AL

1.Celebracdes 2. Formas de 3.0Oficios e W.Edificacoes 5.Lugares
expressiao modo de
fazer
- Missa de Santo Antonio |- Noiteiros da Fest|- Confecgdo |- Catedral Dio¢- Entorno da Igreja
- Festa de Sdo Pedro le Bom Jesus { charola sana de Nossa Senhora
. Procissdo em honra a Sao[Navegantes da procissdo Senhora do | da Conceicdo
Pedro Apresentagdes |em Rosario - Entorno da Igreja
- Festa do Glorioso Bom | Folcléricas honra a Sdo Pe|- Convento de Santo Antonio
Jesus dos Navegantes - Confecgdo da|Franciscano de|
- Procissdo de Bom Jesus d|- Corrida de Charolada | Santa Maria. Percurso da pro
Navegantes embarcagdes Procissdo em | Anjos cissdo em honra a
. Feira livre do Penedo Lenda da honra a Bom|- Igreja de | Sdo Pedro
- Festival de Cinema de Mulamba dos Senhorada |- Entorno da
Penedo Lenda das pedrag Navegantes Corrente Capela de Santa
. Festa de Nossa de Sdo Pedro - Santeiro do |- Igreja Nossa| Cruz
- Senhora do Rosario Lenda da Barone| Penedo Senhora do
- Semana Biblica le Hadfield Rosario dos .- Percurso da Pro
Missionaria . Lenda do Minho |- Rizicultura |Pretos cissdo de Bom
. Carreata e Levantamento | Ca0 - Capela de Saj. Jesus dos Navegantes
do Mastro de Nossa - Confecgao da|Cruz [Terreiro Mae
Senhora do Rosario - Lenda  dos embarcagdo |- Pago ImperiaMaria do Amadeu
. Procissdo em honra a Fenelon cara-curta  |. Oratdrio da
Nossa Senhora do Branddo ¢ Dom Forca - Ilha dos
Rosario Felicio da |- Pinturadas |. Montepio dogpescadores
- Semana Littrgica — Vasconcelos Embarcagdes |. Artistas - Ilha e Pedra de
Novenario de Nossa . Sdo Pedro
Senhora do Rosario - Lenda do sono |- Confecgzgo da - Abrigo do
(os Noiteiros da Festa da | Do rio Embarcagao bstaleiro do Véio Pedro
- Lenda do Rombeada. - Estaleiro do
Padroeira subterrdneo - Pescaria linha Mestre Ulisses
- Semana Santa Cheganca de mio - Feira Livre do
- Via Sacra “A Marujada” ~ enedo
- Quarta-feira Santa/ - Guerreiro ’ Copfecgao de - Marcosedificados
Procissao do Encontro “Treme- puga religiosos e
Terra” - Confecgdo d principais ruas o

- Quinta-feira Santa

- Sexta-feira Santa/ Prociss|
- Senhor Morto

- Sabado de Aleluia

- Domingo de Ramos

- Procissdo das Cinzas

- Procissdo do Fogaréu

- Triduo Pascal

- Pastoril da
- Melhor Idade

(instrumento
caca)

- Confecgido
charo

las da Procissaq

honra a Nossa

Senhora das Dqg

- Banda de Pifal

(entorno) do
centro historico de
Penedo
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Fonte: elaborago propria, a partir de Zambi e Magalhaes (2010).

Entre a diversificada pauta de oficios e modos de fazer,
sobressaem-se aqueles vinculados ao Rio Sao Francisco, em
cuja margem a cidade se situa. Nesse sentido, destacaram-se
aqueles relacionados a pesca, a navegagdo, as crengas ¢
cerimdnias diversas que tém como cenario o rio; expressoes
essas que se afirmavam como significativos elementos,
determinantes na constru¢do do perfil histérico e cultural do
sitio urbano de Penedo.

Outro campo farto para a producdo e disseminagdo de
cultura ¢ a tradicional Feira Livre de Penedo, onde, para além
dos aspectos meramente econdomicos, se observaram fendmenos
de natureza cultural, estética, antropoldgica, social e mesmo
religiosa. Ainda como parte da sua identidade, destacam-se as
praticas religiosas. Observou-se que elas dialogam com as
demais praticas de natureza imaterial. Mesmo em tempos de
forte carga profana permeando as sociedades, em Penedo parece
que a religiosidade, principalmente catolica, continua conferindo
autenticidade ao uso que a populagdo faz dos bens tangiveis e
intangiveis.

A partir desse documento, podem-se acessar informagdes
sobre os principais objetos da cultura material penedense (o
casario, as igrejas, as pragas, o rio, a feira), em que as
referéncias mais significativas da vida cotidiana podem ser
encontradas (pescadores, feirantes, religiosos, artesaos, artistas,
etc.). Porém, no que se refere as manifestacdes imateriais, ha
ainda varias lacunas a serem observadas e preenchidas, para
além desse inventario.

Ainda, um outro documento importante, o Plano de
Diretrizes Estratégicas Para o Turismo do Municipio de Penedo
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- Alagoas 2015/2020, destaca como atrativos turisticos na
localidade:

1. Atrativos Naturais - Rio S3o Francisco (Prainha,
Ilhas); APA da Marituba; Penedinho; Santa Amélia;

2. Atrativos Culturais — COOPETUR (Turismo Rural);
Quilombo do Oiteiro; Engenhos antigos; Quilombo do
Tabuleiro dos Negros; Casa do Penedo/Ponto de Cultura;
Pago Imperial/Museu; Associagdo dos Artistas Plasticos;
Santeiros; Patriménio Arquitetonico;

3. Eventos Programados - Festa dos Padroeiros; Festa do
Bom Jesus; Intercambio Teatral; Festival de Cinema;
Vaquejada; Motor Fest; Lavagem do Beco (2015, p. 14).

Nao obstante a existéncia desses documentos, a partir de
observacdes de campo constatamos que alguns outros potenciais
atrativos ligados ao patrimonio cultural, que podem se
enquadrar nas categorias do INRC, ndo foram citados, como: 1.
Edificacdes: Teatro Sete de setembro, Cine Penedo, Casa
Pavilhao da Farinha e Mercado Publico Municipal de Penedo; 2.
Oficios: das bordadeiras; benzimento; ervateira, manipulagdo de
plantas medicinais; 3. Lugares: Orla do Centro Histérico, em
especifico e a Prainha; dentre outros recursos que ainda nao
foram devidamente identificados e podem compor um potencial
territorial criativo em Penedo.

Propostas de intervenc¢ao através da pesquisa-acio

A partir do que ja foi revisado para esse estudo, os
proximos passos, que caracterizam a pesquisa-acdo aqui
proposta, consistirdo em:
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1) Aprimorar o levantamento sobre as potencialidades
culturais em Penedo, tendo em vista a identificagdo dos
potenciais criativos locais. Para isso, pretende-se
realizar projetos de pesquisa e extensdo no ambito do
curso de Graduagdo em Turismo, da UFAL (Unidade
Penedo), com o envolvimento de alunos dessa
graduac¢do e da comunidade penedense.

2) Em um momento posterior, apds o retorno efetivo das
atividades académicas paralisadas por conta da
Pandemia de Covid-19, proceder-se-& com outro
projeto de pesquisa e extensdo, através da Universidade
Federal de Alagoas, Unidade Educacional Penedo. O
Objetivo dessa acdo serd sensibilizar e capacitar
stakeholders locais para a compreensdo dos principios
do Turismo Criativo. Compordo o publico-alvo dessa
acdo: a gestdo publica local do turismo; o empresariado
ligado a cadeia produtiva do turismo; e a comunidade
local, representada por agentes ligados a produgdo e
divulgagdo de atrativos culturais locais, como
informantes turisticos, artesdos, artistas em geral,
dentre outros.

Consideracoes finais

A partir dos resultados j& logrados com essa proposta de
pesquisa-agdo, podem-se  apontar  possibilidades  de
desenvolvimento de territdrios criativos para o turismo, ligados
a expressoes culturais em Penedo, a partir de um melhor
desenvolvimento dos seus oficios e modos de fazer, formas de
expressdo, celebragdes, lugares e edificagdes. Contudo, ainda ¢é
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preliminar afirmar que a localidade estd preparada para o
desenvolvimento de territorios criativos a partir de principios
norteadores de planejamento territorial, com vistas ao
desenvolvimento do turismo criativo.

Emmendoerfer et al. (2016) esclarecem que, no Brasil,
ainda ndo existe uma metodologia validada que vise a identificar
e reconhecer territorios criativos nos municipios. Segundo esses
autores, 1sso seria essencial para a:

[...] preparagdo e na sensibilizacdo de uma politica de
desenvolvimento local a partir da criatividade,
especificamente, em espacos turisticos que possuem
centros historicos como principal indutor do turismo por
congregar a maioria ou o0s mais importantes bens
culturais patrimoniais da cidade.

A afirmacdo anterior ¢ bastante pertinente para o caso de
Penedo. Ainda, conforme Richards (2011), para que espacgos (ou
territorios) criativos se consolidem para o turismo, € necessario
que quatro elementos principais estejam em interagdo: a pessoa
criativa; o processo criativo; o produto criativo e o ambiente
criativo. Isso ocorre, por exemplo: com o uso do ambiente
criativo através de clusters criativos; com o uso de produtos
criativos como atragdes turisticas; ou com a utilizacdo do
processo criativo na concepcdo de atividades criativas para
turistas, como oficinas e workshops (Florida, 2002). Assim,
percebe-se que o caminho para a concep¢do de territdrios
criativos para o turismo ¢ longo e depende de multiplos fatores,
para além da existéncia dos atrativos culturais.

A partir disso, ¢ notavel que nossa proposta de
desenvolvimento de territdrios criativos para o turismo, na
cidade de Penedo, ainda estd bastante incipiente. Porém, os
primeiros passos estdo sendo elaborados, € com a nossa proposta
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de pesquisa-acdo, pretendemos adentrar na dindmica territorial
acessar ¢ dinamizar os quatro elementos principais dos
territorios criativos, quais sejam: as pessoas, O Processo, o
produto e o ambiente, todos em sintonia com a nogdo de
criatividade.
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Capitulo 2

O TURISMO CRIATIVO NA CIDADE DE CACHOEIRA,
BAHIA - POSSIBILIDADES E DESAFIOS

Lucia Maria Aquino de Queiroz

Introducio

A cidade de Cachoeira, reconhecida em 1971 como
Monumento Nacional pelo Instituto do Patriménio Historico e
Artistico Nacional (Iphan), localiza-se a 111 km de Salvador,
capital da Bahia, no Reconcavo baiano. Seu territorio, que
ocupou posi¢cdo de destaque em termos econdmicos e politicos
no Brasil Colonia, constituiu-se no principal centro de
manufatura de exportagdo da Bahia, gragas a producdo de cana-
de-aciicar e fumo. Apos um periodo de intenso apogeu,
Cachoeira passou, entre o século XIX e os anos 1940, pela
desorganizagdo dos seus arranjos produtivos ¢ a retragdo do
trafego intrarregional de pessoas, mercadorias e capitais,
mergulhando em uma acentuada crise. Mas, se por um lado, a
estagnagdo econdmica trouxe inimeros problemas para a cidade
que, desde inicios do século passado, adquiriu a condi¢ao de
economicamente deprimida, por outro, possibilitou a
preservacdo de um importante patriménio cultural — material e
imaterial — que se constitui, hoje, em valiosa matéria-prima para
o desenvolvimento de tipologias turisticas ligadas ao patrimdnio
cultural, dentre elas, o turismo criativo.
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Esse tipo de turismo tem um amplo potencial para
desenvolver-se em Cachoeira, visto que apresenta como
principio basilar, uma mudanca de valores, tanto no seu
processo de producdo como no de fruicdo. Possibilita aos
visitantes a oportunidade de atuar como coparticipes,
interagindo com os residentes, participando efetivamente de
experiéncias de aprendizagem, e usufruindo de aspectos
fundamentais da cultura local.

Em inventario cultural realizado pelo Iphan foram
identificadas 215 referéncias culturais nesta cidade e zona rural
do municipio, entre celebragdes, formas de expressao, oficios e
saberes, lugares e edificacdes (QUEIROZ, et. al. 2013). Essas
referéncias, frutos de praticas e relagdes estabelecidas entre os
habitantes e o territorio ocupado, configuram sentidos de
identidade e pertencimento aos diversos grupos sociais, sendo
partes constitutivas das suas vidas. A partir disso, acredita-se
que o turismo criativo pode ser implantado em Cachoeira com
base em algumas dessas referéncias, a exemplo, da centenaria
celebragdo da Nossa Senhora da Boa Morte, realizada por uma
irmandade leiga, de idéntico nome. Composta por mulheres
negras, esta festa, a cada edi¢do, atrai um publico significativo,
dentre os quais estudantes, religiosos, turistas brasileiros e
estrangeiros, com destaque para os negros norte-americanos que,
em busca das suas “raizes”, migram para Cachoeira no periodo e
participam dos festejos.

O turismo criativo pode ainda ter como foco, em
Cachoeira, a Feira Literaria Internacional de Cachoeira (Flica),
evento empresarial que, a cada ano, atrai estudantes,
professores, leitores, de todas as faixas etarias, com destaque
para os residentes no interior do Estado da Bahia. Outra
referéncia cultural da localidade, que também pode ser
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apropriada ¢ o samba de roda, expressdo cultural reconhecida
como patrimdnio nacional, e como Patrimonio Mundial Cultural
Imaterial, em que o visitante passara a participar de aulas
interativas referentes as distintas modalidades de samba, aos
instrumentos e dangas que conformam esta referéncia, além de
visitas a0 memorial Dalva do Samba, Dra. Honoris Causa pela
Universidade Federal do Reconcavo da Bahia (UFRB), onde ¢
possivel aprender a dangar e tocar e conhecer a ilustre doutora.

O potencial de Cachoeira ndo se esgota ai, mas expande-
se pela sua gastronomia, com a manicoba e licores tipicos, pela
Feira do Porto, pela Festa D’Ajuda, pelos candomblés, dentre
outras tantas referéncias. Mas, os desafios ao turismo criativo
nesta localidade sdo também significativos, a exemplo da
questdo educacional, da seguranca publica, da infraestrutura
viaria, do saneamento, entre outros. Este artigo se propde a
analisar o potencial desta cidade e indicar agdes que contribuam
para que o turismo criativo possa vir a desenvolver-se neste
territorio.

O turismo criativo

Considerado como uma nova tendéncia do mercado de
viagens, o turismo criativo foi definido pioneiramente por
Richards e Raymond, no ano 2000, como aquele "que oferece
aos visitantes a oportunidade de desenvolver o seu potencial
criativo por meio da participag@o ativa em cursos e experiéncias
de aprendizagem caracteristicas do destino de férias a ser
visitado" (RICHARDS, RAYMOND, 2000, p. 18 tradugdo
nossa). Segundo Richards (2011, p. 1238), nesta primeira
definicdo conceitual buscou-se enfatizar, particularmente, o fato
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de que turismo criativo requer ndo apenas que os turistas sejam
criativos, mas que o destino ancore a criatividade em si,
tornando-se também mais criativo, projetando experiéncias
"caracteristicas". Como indicado por esses autores, o destino
precisa pensar cuidadosamente os aspectos da criatividade que
estdo ligados ao local, e que dao aos turistas criativos uma
motivagdo especifica para visitd-los. Cada local tem o potencial
de fornecer um ambiente Unico, fruto da combinag¢do de
conhecimentos, habilidades, ativos fisicos, capital social e de
uma "atmosfera" propria, que torna certos lugares
particularmente adequados para atividades criativas.

Em 2006, a Organizagdo das Nagdes Unidas para a
Educacao, a Ciéncia e a Cultura (Unesco), produziu sua propria
definicdo de Turismo Criativo, que foi também utilizada pela
Rede de Cidades Criativas - Unesco e pela Rede de Turismo
Criativo:

O turismo criativo ¢ uma viagem voltada para um
ambiente engajado e auténtico, uma experiéncia com
aprendizagem participativa nas artes, patrimonio ou no
especial carater de um lugar, fornecendo uma conexao
com aqueles que residem neste lugar e criando uma
cultura viva (UNESCO, 2006, p. 3, tradugdo nossa).

J& em 2007, ao revisar o conceito, Raymond agrega a
este os principios da sustentabilidade e da autenticidade cultural.
Conforme Raymond (2007, apud SANTOS, LIMA, MATOS,
2020, p. 138) esta ¢ "uma forma de turismo mais sustentavel que
proporciona uma sensac¢ao auténtica de cultura local através de
oficinas informais e praticas e experiéncias criativas".

Em sintese, esta modalidade de turismo tem na
informacdo, inovacao e criatividade algumas de suas
ferramentas centrais. Tanto o visitante busca novos
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conhecimentos, quanto pretende intercambiar informagdes com
comunidades locais que, por sua vez, precisam prezar pela
autenticidade das suas préaticas, dos seus costumes, e, portanto,
conhecé-los e domina-los. Surgem assim conceitos como
"treinamento de si mesmo" ou "aprendizado ativo" como
referéncia a esta forma de relacionamento entre visitante e
visitado, na qual o primeiro sujeito objetiva vivenciar
experiéncias de aprendizagem a partir do cotidiano e da historia
do segundo.

Dentre as experiéncias oferecidas aos turistas podem
estar inseridos cursos € workshops vinculados a cultura local, os
mais diversos, sejam estes de pintura, danca, musica, artesanato,
etc., experiéncias de degustacdo, dentre outras praticas e
atividades criativas (RICHARDS; RAYMOND, 2000). A
criatividade ¢ a inovacdo sao os investimentos mais valiosos
nessa modalidade de turismo que pode ndo requerer montantes
expressivos de recursos financeiros para a sua realizacdo,
demandando, entretanto, que seja otimizado o potencial cultural
dos lugares. Nessa tipologia turistica, a criatividade gerada nas
relagdes entre a populagdo local e visitantes pode colaborar para
a ampliagdo do sentimento de pertenca ao destino visitado pelos
ndo-residentes, para a distingdo dos lugares, tornando-os
singulares e fidelizando os consumidores do turismo criativo
(RICHARDS, 2010). Por outro lado, a inovacdo, deve estar
presente tanto na demanda quanto na oferta, sendo um
diferencial decisivo para a co-criagdo de experiéncias e servigos
turisticos, e, portanto, essencial a uma mais ampla
competitividade do destino turistico (SANTOS, LIMA,
MATOS, 2020).
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Na atualidade, ha ainda que se considerar outra dimensao
empregada no ambito do turismo criativo, referente aos
objetivos do turista em ir além da troca de informagdes e
aprendizados com os locais, e vivenciar o destino como se fosse
um deles, ou seja, como um autdctone. Neste processo, surgem
tendéncias e principios que se agregam a essa pratica, como o
fomento a slow cities, que, em contraposi¢do ao stress € ao ritmo
alucinante das grandes cidades, valoriza a identidade local através
da preservacdo do ambiente natural; desenvolvimento de
infraestruturas em harmonia com a paisagem natural e sua
utilizagdo; aproveitamento da tecnologia para melhorar a qualidade
de vida e o meio ambiente; consumo e producdo de alimentos
locais com métodos ecoldgicos, entre outros aspectos (MATIAS,

2013, p. 48).

O turismo criativo tem amplas possibilidades de
contribuir para renovar ¢ valorizar as tradi¢des, e, a0 mesmo
tempo, permitir a desconcentracdo do fluxo turistico, em prol de
localidades, muitas vezes desconhecidas no mercado do turismo,
mas, dotadas de potencialidades particulares. H4, entretanto, que
se perceber que embora essa tipologia de turismo parega
requerer aspectos muito simples para a sua implantagdo, sdo
necessarias formas de planejamento e estruturas administrativas
e organizacionais que propiciem a inovagéo turistica. E também
fundamental que a qualidade de vida e os interesses das
comunidades sejam vistos como prioridade e que os ntcleos
comunitarios se envolvam e comprometam com as propostas
(MOLINA, 2016, p. 170-171). E igualmente imprescindivel a
percepcao da cultura como um processo dinamico, que nao
podera congelar-se historicamente para manter a sua
autenticidade aos olhos dos turistas. E preciso ainda observar
que nessa busca pela autenticidade nao se modifiquem praticas e
costumes, transformando-os em espetaculo para turistas.
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O potencial de Cachoeira para o turismo criativo

A cidade de Cachoeira guarda ainda um estilo colonial,
presente nas pragas, ruas, becos, ladeiras, com os exemplares da
arquitetura dos séculos XVII, XVIII e do Brasil Império, com
sua religiosidade, os saberes e fazeres do seu povo, seus
recursos naturais e seu potencial nautico. E, sem duvida, uma
cidade dotada de um conjunto de ativos que podem servir como
fonte para inovagdes e experiéncias no turismo criativo.

Em termos de edificagdes e monumentos, destacam-se
em Cachoeira: a Igreja de Nossa Senhora D’Ajuda, obra
seiscentista, primeiro templo construido neste territorio, pelos
Dias Adorno, sob a invoca¢ao de Nossa Senhora do Rosario; a
matriz de Nossa Senhora do Rosario, edificada entre 1693 e
1754, monumento de rarissima beleza, contendo os maiores
painéis de azulejos portugueses da América Latina, além de
belissimo imaginario; a Esta¢do Ferroviaria, monumento em
estilo neogotico, atualmente em restauragdo, que guarda detalhes
da arquitetura original e lembrancas da época em que era a mais
movimentada estagdo ferroviaria do interior baiano, de onde
partiam diariamente trens de carga e de passageiros para o
sertdo; a Casa de Camara e Cadeia, edificacdo dos séculos XVII
e XVIII, construida na entdo vila de Nossa Senhora do Porto da
Cachoeira. Edificio de belas propor¢des, foi palco de
importantes atos politicos da historia local e nacional das lutas
pela Independéncia da Bahia; no pavimento superior encontra-se
em funcionamento a Camara de Vereadores e a parte térrea
abriga o Museu e Galeria da Camara Municipal (QUEIROZ,
SOUZA, 2009, p. 63-66).
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Outra das mais significativas edificacdes da cidade de
Cachoeira ¢ o Conjunto Arquitetonico do Carmo, composto pela
Igreja e Convento da Ordem Primeira e Casa de Oragdo e
Capela da Ordem Terceira. Durante o século XIX, o Convento
do Carmo foi utilizado como quartel, escola, hospital, cAmara,
tribunal e até casa da moeda, época durante a qual quase todo o
seu acervo artistico se perdeu, restando apenas os azulejos e a
decoragao da sacristia.

Em 1938, essa edificagdo e a Igreja do Carmo de
Cachoeira foram tombados pelo Iphan. Posteriormente, ja em
inicios dos anos 1980, o Programa de Reconstru¢dao de Cidades
Histéricas do Nordeste possibilitou um uso turistico a esses
equipamentos, que passaram a atuar, respectivamente, como
meio de hospedagem e espaco de eventos. Ao contrario do
Convento, que conseguiu manter-se no segmento de
hospedagem, a Igreja transformou-se em um ocioso espago para
eventos.

Apoés a intervengio do Programa Monumenta’, na
primeira metade dos anos 2000, a Igreja deixou de atuar
enquanto espaco destinado a semindrios e congressos, passando
a abrigar eventos de menor porte, e de mais estreita ligacdo com
a comunidade local, ao tempo em que a pousada diversificou
seu publico atendendo a demanda de negocios, pedagogica, de
visitantes estrangeiros, nacionais e outros publicos (QUEIROZ,
2019, p. 58). No que se refere ao segmento pedagdgico, o

" Programa de recuperagdo sustentavel do patriménio historico brasileiro sob
tutela federal, resultante de Contrato de Empréstimo entre o Banco
Interamericano de Desenvolvimento (BID) e o governo brasileiro e
implementado em parceria entre o Ministério da Cultura (MinC) e a Unesco.
E direcionado para Sitios Historicos Urbanos Nacionais (SHUN) e Conjuntos
Urbanos de Monumentos Nacionais (CUMN) tombados pelo Iphan e dentro
dos perimetros urbanos dos municipios (QUEIROZ, SOUZA, 2009, p. 32).
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incremento da procura pelo equipamento deve-se, em grande
medida, a implantacdo do Centro de Artes, Humanidades e
Letras (CAHL), da UFRB, em Cachoeira, no ano de 2006, com
demandas por espagos para eventos académicos, e das atividades
promovidas pela Flica.

Ha ainda que destacar dentre as edificacdes de
Cachoeira, o Centro Cultural da Boa Morte, um conjunto
formado por trés sobrados, com capela, saldo para eventos e
exposicdes no pavimento superior, pequeno memorial na parte
térrea com fotografias, casa de oragdo, galeria e textos sobre a
histéria da confraria; a Casa de Ana Nery, enfermeira que se
destacou na Guerra do Paraguai, edificada entre os séculos XVII
e XVIII; o Chafariz Imperial, monumento construido em 1827,
com gargulas de bronze, que abasteceu Cachoeira até a
instalagdo da dgua encanada; a Igreja de Nossa Senhora do
Rosarinho e Cemitario dos Negros, edificada em 1842 pelos
membros da Irmandade de Nossa Senhora do Rosario do
Sagrado Coragdo do Monte Formoso, na sua maioria afro-
descendentes ou africanos legitimos, e conhecida como Igreja do
Rosarinho ou Igreja dos Nagos; a Igreja de Nossa Senhora da
Conceigdo do Monte, de 1795, com apenas uma torre com
terminagdo piramidal herdada do século XVII, dotada de nave e
capela-mor flanqueadas por corredores laterais e sacristias
superpostas por tribunas, dentre outros (QUEIROZ, SOUZA,
2009, p. 66-69).

O rico patrimdnio edificado de Cachoeira pode ser
amplamente aproveitado em experiéncias de turismo criativo.
Como ressalta Greg Richards (2010, p. 11), “a criatividade pode
acontecer em qualquer lugar, mas o importante ¢ vincular o
processo criativo ao destino e ancora-lo na cultura, criatividade
e identidade locais”. Nesse sentido, ¢ possivel definir roteiros
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criativos para essa cidade com base no seu patrimonio material,
criando, a exemplo, pecas de teatro interativas e ao ar livre,
circulando pelos mais diversos pontos desta urbe, revivendo
passagens da nossa historia e possibilitando a que o turista
participe como protagonista do espetaculo. E possivel reviver
fatos do Brasil Colonia, da Independéncia brasileira, conhecer e
interagir com a arte barroca,vivenciar aspectos da arquitetura
atrelada a cultura negra, dentre tantas outras possibilidades. Ha
que se observar, entretanto, como ressalta Molina (2016, p. 170)
ao definir as condigdes basicas para o turismo criativo, que os
projetos devem ter capacidade de mobilizar os atores locais e os
recursos existentes.

No tocante aos equipamentos museologicos, Cachoeira
dispde do Museu da Ordem Terceira do Carmo, um museu de
obras sacras com telas que retratam a paixdo de Cristo,
consideradas pegas unicas do acervo sacro brasileiro, do século
XVIII, com caracteristicas orientais. Uma das forcas locais da
cidade nesse segmento, ainda extremamente carente de
equipamentos de qualidade, ¢ o Espago Cultural Hansen Bahia,
administrado pela Funda¢do Hansen Bahia, desde 1997.

Multifuncional, este equipamento esta localizado em um
sobrado doado pela Prefeitura Municipal de Cachoeira, e
tombado pelo Iphan em 1943, destinado a realizagdo de eventos
audiovisuais, exposi¢des de linguagens contemporaneas ou
mostras itinerantes, como a Bienal da Bahia. Este espaco abriga,
na parte superior do imével, sala para palestras, com capacidade
para 100 pessoas, salas para estudo, oficinas ou cursos de curta
duragdo, além de eventos; o Museu Galeria, na area térrea,
composto por exposicoes itinerantes de diversos artistas,
exposicdes permanentes de Hansen Bahia, artista xilogravurista,
alemao, que, em 1976, adquiriu a Fazenda Santa Barbara em
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Sdo Félix, onde montou um atelier de gravura e hoje funciona o
Museu Casa.

A cidade possui ainda o Museu do Cinema, administrado
pelo Instituto Roque Aratijo de Cinema e Audiovisual, fundado
em 2012. Realizando trabalho educacional e de preservagao da
memoria do cinema, o museu apresenta um acervo coletado,
com quase trés mil equipamentos cinematograficos, com
material datado de 1910, desde o primeiro projetor VHS, aos
dias atuais. Tendo recebido cerca de 50 mil visitantes, entre
2014 e 2017, Roque Araujo, seu fundador, informa que o
Instituto, que desde 2017 vem assumindo despesas do Museu,
outrora a cargo do municipio através de convénio de parceria,
vem apresentado amplas dificuldades para manuteng¢do do
espaco (QUEIROZ, 2019, p. 61).

O audiovisual, que ja trilhou uma extensa estrada em
Cachoeira, vem aos poucos retomando seu dinamismo e
alcangando projecdo, contando, na atualidade, com a atuagdo da
UFRB na formagao de profissionais em cinema e artes plasticas.
Esse segmento tem por marco o longa metragem Montanha de
Sete Ecos, de 1964, seguido por outros longas também
produzidos localmente, como Jubiabd, Coronel Delmiro
Gouveia, o Magico e o Delegado, Cidade Baixa, Pau Brasil,
seriados como Equador e curtas metragens, a exemplo da
Irmandade da Boa Morte, nos anos 1980, Campo de Cultura e
tantos outros.

A cidade, que dispde do Cine Teatro Cachoeirano
fundado, inicialmente, em 12 de agosto de 1922 e reinaugurado
em 2014, apds 20 anos de desativagdo, e de auditério com
espaco para exibigdes no Centro de Artes, Humanidades e
Letras/UFRB, tem abrigado projetos que objetivam a difusao
cinematografica brasileira, mas, também filmes africanos e da
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diaspora, como o Cine Clube Mdrio Gusmao; produtoras de
cinema como a Travessia Filmes, uma produtora local, coletiva,
que funciona, segundo seu diretor, com cerca de 30 voluntarios,
e a Mulher de Bigode Filmes e Producdes, direcionada a
produzir e difundir produtos culturais realizados por mulheres e
Lésbicas,  Gays,  Bissexuais,  Transgéneros,  Quentes
e/ou Questionadoras, Assexuadas e/ou Aliadas (LGBTQA); o
Festival de Documentarios Cachoeira Doc, que ocorre na cidade
desde 2010, sob a coordenacdo de professoras da UFRB, que
vem travando importantes parcerias com organizagdes nacionais
e internacionais de paises como Espanha e Franga (QUEIROZ,
2019, p. 62).

No teatro, danca, musica, demais linguagens artisticas,
educacdo e preservacdo cultural ressaltam-se a organizagdo
Nucleo Arte, que atuando, sobretudo, com teatro de caixa,
espetaculo de rua, danca, musica, religido, artes plasticas,
cinema e turismo “étnico-racial”, conforme descrito pelo seu
gestor, Carlos Ferreira, objetiva “pesquisar, estudar e divulgar a
historia do Reconcavo baiano, no sentido de uma nova criacao
literaria, com textos de teatros, fruto de pesquisas em arquivos
publicos e narrativas culturais”. O grupo cultural EX 13, que,
contando com 27 integrantes, intenciona promover a inclusao
através da arte e da danca. A Opunu Vonzu, uma organizagio
publica estadual, direcionada a criangas e adolescentes, que
pretende, através da danga, "trabalhar com mente e corpo,
fortalecendo e empoderando pessoas do sexo feminino"
(QUEIROZ, 2019, p. 62).

Em segmentos artisticos similares aos descritos
anteriormente, ressalta-se a atuacdo da ONG Casa de Barro
Agoes Culturais, que, conforme a entdo diretora Luisa Mabhin,
direciona suas atividades para criangas, adultos, jovens e
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comunidades  tradicionais, objetivando  “promover o
desenvolvimento humano e cultural de Cachoeira e cidades
vizinhas a partir da arte e educac¢do”; a ONG Instituto Cultural
Afro Brasileiro, conhecida como Identidade Brasil, que, além de
oferecer ao visitante servicos de guiamento, hospedagem,
gastronomia, comercializagdo de artesanatos e souvenires,
dentre outros, segundo Rosangela Cordato, presidente, realiza
trabalhos de "divulgagdo da arte popular e incentivo as
manifestagdes culturais do Recdncavo"; o Grupo de Apoio ao
Menor Gota de Esperanca (GAMGE), que, com forte papel
social, atua junto a criancas e adolescentes, com esportes e
danca, intencionando “trabalhar na prevengdes aos riscos sociais
aos quais os jovens estdo expostos” (QUEIROZ, 2019, p. 62-
63).

Ainda nos segmentos de cultura, arte e educagdo, existe a
Fundacao Casa Paulo Dias Adorno, organizagdo que agrega as
areas anteriormente apontadas, o trabalho com festas,
gastronomia, turismo rural, guiamento em roteiros turisticos,
producdo de artesanatos e outros. Tendo como publico alvo a
comunidade de Cachoeira, sobretudo negros e pobres, a
Fundacao busca desenvolver a¢des socioculturais, que permitam
a melhoria da qualidade de vida dos contemplados, seja através
dos conhecimentos adquiridos, da comercializacio de
artesanatos produzidos, de servicos prestados, de agdes de
empoderamento, dentre outras (QUEIROZ, 2019, p. 63).

Nas artes plasticas, Cachoeira ¢ uma referéncia em
escultores representativos da cultura do Reconcavo e da
afirmagdo das matrizes africanas. Dentre os destaques: Davi
Rodrigues Casais, Celestino Gama da Silva e Almir Oliveira da
Cruz. O primeiro, um ex-aluno de Hansen Bahia, de 1977 a
1978, faz esculturas em ferro, papel maché e pinturas; nas horas
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vagas atua como condutor de visitantes, produtor cultural,
escritor e outros. O segundo, também conhecido como Louco
Filho, de tradicional familia de escultores, vende, sobretudo,
para visitantes estrangeiros, e considera a baixa atratividade
deste segmento pelo turismo local como o grande desafio para a
comercializacao da sua arte. O terceiro artista aqui mencionado,
Almir Oliveira da Cruz, conhecido como Mimo Escultor, tem
sua trajetdria profissional associada a da familia dos escultores
Louco (Boaventura da Silva Filho) e Maluco (Clovis Cardoso da
Silva), e busca com o seu trabalho "passar sentimentos de dentro
para fora, transmitir amor, carinho, arte"; entre os temas que
esculpe estdo orixas, santos, escravos € mascaras, amuletos de
orixas, pildes, carrancas e santos, feitos sob encomenda para
alguns terreiros; tem nos turistas brasileiros o seu principal
publico alvo e na comercializagdo o maior desafio da
organizagdo que gerencia: o Atelier do Mimo (QUEIROZ, 2019,
p. 64).

Na musica, além do samba de roda, forma de expressao
que junto a musicalidade agrega danga e performance dos
grupos, ressaltam-se as filarmonicas, bandas de reggae, forro,
coral africano, dentre outras. A filarmonica Sociedade Litero
Musical Minerva Cachoeirana, fundada em 10 de fevereiro
1870, pelos senhores de engenho, como Orchestra da Ajuda, é
uma das mais tradicionais do Recdncavo baiano. Composta
atualmente por 23 membros e objetivando, contribuir com a
sociedade local, fomentando a cultura e disponibilizando o
servico de formacdo de musicos, a banda conta, além do grupo
musical, com uma escola de musica para formagdo de criangas e
adolescentes (QUEIROZ, 2019, p. 64).
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Também fundada no mesmo ano da Minerva, porém, em
22 de novembro, a Sociedade Cultural Orpheica Lyra Ceciliana,
inicialmente Sociedade Euterpe Ceciliana, nasceu na sacristia da
Igreja de Nossa Senhora da Conceigdo do Monte, logo apos o
encerramento dos festejos em louvor a Santa Cecilia, desde
entdo, padroeira da organizagdo. Seu maior articulador, primeiro
regente ¢ mestre de banda foi Manoel Tranquilino Bastos,
mestico, abolicionista. A formagdo original da filarmodnica
agregava, predominantemente, negros € mesticos, unidos pela
musica e pelas causas abolicionistas. Hostilizada pela Orchestra
da Ajuda, atualmente denominada Minerva Cachoeirana, criou-
se uma rivalidade entre essas duas agremiacdes, incluindo acdes
na justica impetrada pela Lyra para reaver bens materiais
usurpados pela entidade ligada a elite escravocrata de Cachoeira.
Hoje, entretanto, essas filarmonicas participam juntas em
diversos festejos locais, trocando a antiga rivalidade por
apresentacdes de elevada qualidade musical. Assim como a
Minerva, a Lyra trabalha com formacdo de musicos, tendo por
objetivo despertar o gosto pela cultura, especialmente pelo
género musical em que atua (QUEIROZ, 2019, p. 65).

A reunido de duas tradi¢cdes marcantes do Reconcavo da
Bahia — Filarmodnica e Reggae — deu origem a Orquestra Reggae
Sinfonica Lyra Ceciliana composta por criangas e jovens
musicos da Cidade de Cachoeira. Essa organizagao esta também
direcionada a formagao de jovens e qualificagdo de musicos.
Ainda neste segmento, hd que se mencionar a Filarmonica 25 de
Junho, instituicdo cachoeirana sem fins lucrativos, fundada em
1897, que mantém uma escola de muisica com ensino gratuito e
uma banda de musica formada por jovens na cidade de Muritiba,
proxima a Cachoeira; a Orquestra do Bala, que, de acordo com
seu diretor e musico Carlos Rodrigues, esta voltada a
"proporcionar ao povo o resgate da musica e ndo deixar a
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cultura musical do Reconcavo morrer". Ja em termos de bandas,
os destaques ficam com a Morrao Fumegante Producdes
Artisticas, dirigida pelo reggueiro Sine Calmon, o Quinteto
Paulo e Léia e a Tanu Forrd, do cantor Atanagildo Santana, que
objetiva resgatar o forrd, uma identidade nordestina, e levar a
musica e a poesia para as pessoas, encantando as noites do Sao
Jodo (QUEIROZ, 2019, p. 65-66).

Dentre os grupos musicais de matriz africana destaca-se
o Gége Nagd, também conhecido como coral africano. Herdeiro
dessa tradigdo, dos ritmos da Irmandade da Boa Morte e dos
ritos, saberes e sabores de Cachoeira, percorre o caminho da
musicalidade dos lendarios e saudosos Tincdas, grupo que entre
as décadas de sessenta e oitenta, foi responsavel por uma das
mais originais producdes sonoras, fruto da musica colhida nos
coros da Igreja Matriz e nos canticos dos terreiros de
candomblé. O Gége Nago, desde a sua formagao em outubro de
2003, vem promovendo oficinas, exposi¢des, palestras, além da
gravacdao de CD e apresentagdes musicais (QUEIROZ, 2019, p.
66).

A combinagao de atividades, como as mencionadas neste
topico, envolvendo a musica, o cinema, o teatro, a danga e os
museus, pode resultar em um abundante e diverso conjunto de
ferramentas propicias ao turismo criativo. Pode-se promover, a
exemplo, performances interativas com imagens
cinematograficas; acdes de aprendizagem, como oficinas, cursos
e outras, organizadas pelas filarmonicas, ONG’s e diversos
grupos musicais; atividades interativas no ambito do festival de
cinema local, o Cachoeira Doc. Pode-se, simplesmente realizar
debates interativos e trocas de experiéncias com gestores desses
grupos e organizagdes. Mas, como defende Molina (2010), para
tanto, € preciso ter critividade, inovagdo em processos, produtos
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e servicos, participacdo ativa dos atores locais e inclusdo social,
e exceléncia nas estratégias e agdes especificas, dentre outros
elementos.

Com forte influéncia catdlica e das religides de matriz
africana, Cachoeira apresenta um amplo calendario de festas
religiosas e populares, além de outros eventos, a exemplo da
Festa Literaria Internacional da Cachoeira (FLICA). Com
celebragdes realizadas ao longo do ano, o calendario de eventos
inicia-se em janeiro com a Festa de Reis, prosseguindo até a
Festa de Nossa Senhora da Concei¢do do Monte, em 8 de
dezembro e celebragdes natalinas. No conjunto das celebracdes
de Cachoeira pode-se ressaltar a Festa de lemanja, em fevereiro,
organizada por sacerdotes e sacerdotizas do candomblé, através
da Associacao Cultural Yemanja Ogunté (ACYO), contando, na
atualidade, com o apoio da Prefeitura Municipal.

Um grande destaque dentre as celebragdes de Cachoeira
¢ a Festa de Nossa Senhora da Boa Morte, realizada pela
Irmandade de Nossa Senhora da Boa Morte, uma confraria
religiosa afro-catdlica que, na sua origem, e por muito tempo,
foi responsadvel pela alforria de inimeros escravos,
permanecendo, na atualidade, com a missdo social, dedicada,
principalmente, a educacdo. As fundadoras da Irmandade da
Boa Morte em Cachoeira sd3o oriundas, possivelmente, de um
importante reduto africano em Salvador, a Igreja da
Barroquinha, nos idos de 1820.
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Divergindo dessa informagdo, que parte da oralidade
local, o historiador Luis Claudio Nascimento cogita a ocorréncia
do deslocamento desse culto da capital para o Reconcavo em
torno dos anos 1870, quando das lutas abolicionistas. Chegando
em Cachoeira as irmads se instalaram na denominada Casa
Estrela, ainda hoje um local reverenciado pela Irmandade na sua
procissdo festiva (QUEIROZ, 2019, p. 68).

A Festa da Irmandade da Boa Morte atrai, a cada edicao,
um publico significativo, dentre os quais estudantes da rede
publica e particular, religiosos, turistas brasileiros e estrangeiros,
com destaque para os norte-americanos, que, em busca das suas
“raizes”, migram para Cachoeira nesse periodo, participando dos
festejos. A Festa da Boa Morte, através do Decreto N. 12.277,
de 01 de julho de 2010, passou a se considerada um bem
cultural de natureza imaterial registrado pelo Estado da Bahia.

Com uma vasta programagao, esta manifesta¢do inicia-se
em 13 de agosto, com o translado da imagem de Nossa Senhora
da Boa Morte da Capela de Nossa Senhora D'Ajuda em
procissao pelas ruas da cidade. Até o dia 17 de agosto ocorrem
missas, procissoes, almogos abertos & comunidade e visitantes,
com momentos dedicados as festividades populares, regadas a
muito samba de roda, dentre outras atividades.

Outra celebracdo local, considerada “genuinamente
cachoeirana, feita pelo povo da cidade para o povo da cidade”, é
a Festa de Nossa Senhora D’Ajuda, também reconhecida como
“a maior manifestacdo popular religioso-profana da cidade de
Cachoeira, reunindo folides de variadas classes sociais, que
desfilam pelas ruas trajando fantasias, fazendo provocagdes,
satiras as autoridades e invertendo valores normativos
cotidianos” (GONCALVES, 2012, p. 7, apud QUEIROZ, 2019,
p. 69). Conforme Gongalves, o culto a Nossa Senhora D’Ajuda,
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padroeira dos donos de engenho, em Cachoeira tem origem no
ano de 1820, com atividades promovidas pela elite local na
igreja, entretanto, s6 por volta de 1908 assume moldes similares
ao que ocorre atualmente, com festa religiosa e comemoracgdes
populares (Id, p. 69).

A Festa D’Ajuda, celebrada na segunda quinzena do més
de novembro, além da parte religiosa, assume um formato mais
popular, incorporando blocos, fantasias mascaras, ternos,
mandus e muitas criticas que visam expressar O
descontentamento da populagdo com relagdo as questdes sociais
de Cachoeira.

Nao se pode deixar de considerar a grande
expressividade, frente ao publico local e aos visitantes regionais,
dos festejos juninos de Cachoeira, que também abarcam a Feira
do Porto, tradicional feira de artesanato, produtos alimenticios,
bebidas e outros, possivelmente a festa popular que absorve um
maior volume de recursos publicos municipais. Além dessas
festas, Cachoeira também celebra a Independéncia do Brasil de
Portugal, em 25 de junho, marco da participa¢do da cidade nas
lutas pela Independéncia da Bahia, em 1822; a festa de Nossa
Senhora do Carmo; de Cosme e Damido; de Nossa senhora do
Rosario; de Santa Barbara; de Nossa Senhora da Concei¢dao do
Monte; as diversas celebracdes que ocorrem nos mais de trinta
terreiros de candomblé da localidade, dentre outras.

No que se refere, especificamente, aos eventos
empresariais, ha que se destacar a Festa Literaria Internacional
de Cachoeira (Flica). Fruto de parceria entre a Cachoeira
Literaria Producdes e Edi¢des Ltda. (Cali) e a iCONTENT,
empresa pertencente a Rede Bahia. A Flica atrai estudantes,
professores, leitores, de todas as faixas etdrias, com destaque
para os residentes no interior do Estado. Dentre as atividades
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promovidas pelo evento destacam-se mesas literarias, a
Fliquinha, direcionada ao publico infantil, intervengdes
artisticas, langamentos de livros, etc. (QUEIROZ, 2019, p. 71).

As celebragdes populares e eventos abertos ao publico,
que se constituem, na atualidade, no elemento de maior atragao
de fluxo para Cachoeira, tendem a ser um valioso recurso para o
turismo cultural. Neste caso, pode-se ampliar o aprendizado,
buscando um resgate de raizes e identidades, razdo que ja
motiva a vinda anual de um numero expressivo de norte-
americanos a Festa de Nossa Senhora da Boa Morte, publico
que ja teve participag¢do ativa na sua realizagdo, contribuindo
para organiza-la, inserindo-se nos seus rituais, compreendendo
as suas praticas. Debater com autores estrangeiros e nacionais,
trocar experiéncias, aprender passos necessarios aos que
desejam atuar como literatos, pode ser propiciado pela
participagdo na Flica. Além dos aspectos ja pontuados nos
topicos anteriores, ¢ preciso, para tanto, compromisso de cada
ator com os esfor¢os necessarios a que sejam alcangados
objetivos e metas de “desenvolvimento integral”, assim como
responsabilidade associada a tomada de decisdes e as acdes
empreendidas (MOLINA, 2016, p. 171).

Forma de expressdo cultural, popular, musical,
coreografica e poética, o samba de roda ¢ um dos maiores
“legados dos povos africanos de origem banto no Brasil, fruto
da resisténcia de alguns sujeitos sociais, que lutaram para
manter uma ligacdo com seus antepassados e preservar sua
memoria e tradi¢des que vem sendo perpetuadas por varias
geragdes” (QUEIROZ, ARAUIJO, 2015, p. 3, apud QUEIROZ,
2019, p. 72).
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Inscrito no Livro de Registro das Formas de Expressao
pelo Iphan, em 2004, e reconhecido como Patrimonio Cultural
Imaterial da Humanidade, em 2005, pela Unesco, o samba de
roda domina a musicalidade do Reconcavo, estando presente nas
diversas celebracoes de Cachoeira, como a Festa da Boa Morte,
de Nossa Senhora D’Ajuda, S3o Jodo e outras. Além de presente
nas mais diversas comemoracdes locais, o samba de roda pode
ser frequentemente encontrado na Associacdo Cultural Dalva
Damiana de Freitas. Também conhecida como Casa do Samba
de Dona Dalva, esta organizacdo tem por objetivo preservar a
memoria do samba de roda tradicional ¢ outras manifestacoes do
Reconcavo baiano. A Associagdo protagonizou, junto a outros
grupos, o processo de solicitagdo do registro do bem imaterial e
atua diretamente na sua difusdo, promovendo cursos, oficinas,
encontros e apresentagdes do Samba de Roda Suerdieck, dentre
outros grupos.

A sambista que deu origem ao nome da Associacdo
Cultural, Dona Dalva Damiana de Freitas,
compositora e cantora brasileira, lider do Grupo de Samba de
Roda Suerdieck, ¢ também integrante da Irmandade da Boa
Morte. Recebeu titulo de “Doutora Honoris Causa” da UFRB,
em 2012, em reconhecimento ao seu amplo papel na difusdo e
preservacdo do samba de roda e outras expressdes culturais do
Reconcavo baiano. Dona Dalva, pioneiramente, levou o samba
de roda para as ruas, em 1961, quando, atendendo a convite dos
dirigentes da fabrica de fumo onde trabalhava, se apresentou
com o Grupo Suerdieck na tradicional festa da Nossa Senhora
D’Ajuda. Ao longo da sua caminhada, Dona Dalva influenciou a
criacdo de outros grupos de samba de roda e expressoes
culturais em Cachoeira, como o Terno de Reis Esperanca da
Paz, Terno das Baianas do Acarajé, Quadrilha da Terceira Idade
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e o Samba de Roda Mirim Flor do Dia (FADEL, 2016, apud
QUEIROZ, 2019).

Mais uma expressdo cultural de relevo em Cachoeira, a
Esmola Cantada ¢ um grupo criado em 1959 para angariar
fundos para a Festa da Santa Cruz, iniciada dois anos antes.
Contando com 23 integrantes, dentre sambadeiras e musicos,
utilizando instrumentos de corda, como cavaquinho, violdo e
viola, e percussivos, a exemplo de timbau, marcagdo, timba,
pandeiro e tridngulo, a Esmola Cantada vem realizando diversas
apresentacoes na cidade, em Salvador e outros locais,
participando de encontros de samba, buscando sempre preservar
sua identidade, mas atuar de forma profisssional.

A capoeira ¢ também mais uma forma de expressdo
tradicional do Reconcavo e de Cachoeira. Percebida por muito
tempo como uma luta marginal, a capoeira, ao longo da sua
trajetoria, projetou-se, alcancando o status de atividade que
propicia as mais diversificadas experiéncias, interagdes,
intercaAmbios e fluxos. Adentrou os mais diversos espagos, como
as instituicdes de ensino formal, areas e equipamentos publicos
e privados, requerendo novas demandas organizacionais, dentre
as quais a constituicdio de novos elos entre as unidades
produtivas, das unidades com outros agentes econdmicos, ¢ a
expansdo e internacionalizagdo dos nucleos produtivos, os
grupos e as associagdes.

A capoeira compreende hoje um conjunto de atividades
de producdo, distribui¢do e circulacdo de bens, dentre as quais, a
producao artesanal de instrumentos proprios desta forma de
expressdo, as oficinas de capoeira ministradas por mestres, a
confeccdo e comercializagdo de roupas e vestimentas, a
produ¢do musical e audiovisual relacionada diretamente aos
grupos, a internacionalizacdo das rodas e dos servigos dos
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mestres e as viagens realizadas pelos mais distintos grupos. A
expansao dessa atividade para diversos paises, sua capacidade
de atracdo de fluxos de visitantes interessados na troca de
experiéncias com mestres considerados mais tradicionais na
formagdo de liderancas em vérias nacdes, fortalece os grupos de
capoeira e as suas redes, beneficiando aos que dela participam,
ao tempo em que favorece o turismo criativo.

Um exemplo claro da nova dindmica da capoeira ¢ a
Assocoacdo de Capoeira Muleketu, de Cachoeira. Conforme
Jorge Nego Gomes Santos, coordenador geral e fundador, o
Muleketu, criado em 2007, a Associacdo mantem parceria com
grupos culturais da Franga, Alemanha, Espanha, Suica,
Argentina, Inglaterra, dentre outros paises, apoio fundamental,
além dos lagos travados com organizagdes publicas e privadas
brasileiras, para que possa alcancar o seu objetivo, de criar
acesso gratuito e levar cultura e conhecimento a populacio
local. O grupo atende a aproximadamente 100 criangas, das
distintas classes sociais, entre os 04 ¢ os 17 anos. Jorge Santos ¢é
também fundador do grupo Samba de Criolo, uma organizagao
cultural que objetiva difundir o samba e o pagode (QUEIROZ,
2019).

Outra grande for¢a de Cachoeira a ser aproveitada em
uma proposta de turismo criativo refere-se as formas de
expressdo existentes na localidade. Promovendo-se uma
convergéncia de visdes, esforcos, recursos e capacidades
(MOLINA, 2016, p. 171) e, adicionalmente, reconhecendo e
respeitando a diversidade existente, os grupos locais de samba
de roda, esmola cantada e capoeira, expressdes tipicas do
Recdncavo baiano e da cidade, podem ser amplamente inseridos
em propostas de turismo criativo. Essas, podem estar
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relacionadas a roteiros inéditos e interativos, a aprendizagens,
performances e outras agdes criativas.

Mais um aspecto da cultura local com potencial para
compor propostas de turismo criativo para Cachoeira refere-se a
gastronomia. Rica em temperos, ingredientes ¢ sabores, a
culinaria do Recodncavo e de Cachoeira, tem forte influéncia
africana e também indigena. Além dos pratos regados com
azeite de dendé, leite de coco e gengibre, a mani¢oba ¢ uma
iguaria tipica do municipio, feita com a folha da maniva (planta
da mandioca), fato de boi, mocotd, charque, toucinho e outros
ingredientes. A feira livre e o Mercado Municipal sdo pontos
tradicionais onde € possivel apreciar a gastronomia local.

No rol das bebidas tipicas destaca-se a produgao
artesanal de licores, como o de Roque Pinto, em funcionamento
ha aproximadamente 100 anos. Este fabrico familiar, hoje
dirigido por Roseval Pinto, filho do fundador, -cujo
conhecimento vem sendo passado de geracdo em geragao,
produz, em média, 20 mil litros de licor por ano e, em torno de
25 sabores, como o maracuja, café, ameixa, jabuticaba, graviola
¢ o mais vendido, o jenipapo, fruta tipica da regido (QUEIROZ,
2019).

No que se refere aos atrativos naturais, a cidade ¢ cortada
pelo rio Paraguagu, que percorre cerca de 500 km até sua foz na
parte oeste da Baia de Todos os Santos formando, antes de sua
desembocadura, a baia do Iguape. A esta paisagem de singular
beleza, somam-se diversas ilhas, algumas totalmente
preservadas, outras habitadas e povoagdes, como Santiago do
Iguape. Em fase de construgdo, a base nautica de Cachoeira
possibilitara o incremento de passeios nduticos no Rio
Paraguagu, Baia do Iguape e Baia de Todos os Santos, tendo a
cidade de Cachoeira como ponto referencial.
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Os atrativos naturais e gastrondmicos s30 recursos
valiosos a serem inseridos em uma proposta de turismo cultural
para Cachoeira, individualmente ou atrelados a outros atributos
locais. Tendo estes como base, ¢ possivel formatar roteiros
criativos, na gastronomia, no lazer nautico. Pode-se, em adigao,
conecta-los a outros recursos, valorizando e enriquecendo as
proposicdes.

Requisitos sugeridos ao desenvolvimento do turismo criativo
em Cachoeira

Compreendendo que o turismo criativo passa por uma
fase inicial de desenvolvimento, sendo, entretanto, possivel
identificar fatores de sucesso nessa modalidade turistica,
Richards (2010) indica um conjunto de principios que podem
colaborar para que os destinos possam repensar ¢ reposicionar o
turismo cultural, por este considerado como causador de
massificagdo e de reprodugdo em série da cultura, e maximizar a
diferenciagdo dos lugares. O conhecimento dos ativos tangiveis
e intangiveis, bem como do territério em que o destino estd
localizado, seria o primeiro dentre esses principios. Em seguida,
a utilizagao da capacidade local, o que, entretanto, ndo dispensa
o emprego de conhecimentos oriundos de outras localidades.
Sdo também indicados o ndo envolvimento de grandes obras,
mas a utilizacdo das existentes de forma criativa; o
desenvolvimento e a perenidade e originalidade, lidando com
qualidade e originalidade, e, por fim, a utilizagdo de recursos
criativos como catalisadores.
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A partir das indicagdes de Richards, das observagoes de
Molina, citadas anteriormente, e das leituras realizadas sob a
tematica em analise, dentre estas, destacadamente, o Plano de
Turismo Criativo do Recife (RECRIA, ef, al, 2018),
recomenda-se para Cachoeira a constru¢do de um plano de
turismo criativo, fruto da mobilizagdo de liderangas ¢ da
institucionalizacdo de um grupo de trabalho (GT) participativo,
composto por representantes do poder publico municipal, da
academia, de ONGs, empreendedores do turismo criativo e
representacdes da sociedade civil. Este plano, sob a
responsabilidade do GT, que também devera encarregar-se por
definir o conceito de turismo criativo a ser empregado na cidade
e a metodologia para a construcdo do instrumento de
planejamento, ndo demandara esforcos extraordindrios nem,
tampouco, a necessidade de contratagdo de especialistas
externos. Ird requerer, entretanto, a defini¢do de diretrizes que
considerem as potencialidades locais, com vistas ao
desenvolvimento do turismo criativo. A titulo de sugestdo, sdo
elencadas a seguir agdes, dentre as quais algumas comentadas ao
longo do texto, que podem vir a ser incorporadas como
diretrizes no planejamento do turismo criativo proposto para
Cachoeira:

- Atualizagdo do inventario turistico de Cachoeira, de modo a
ampliar e consolidar conhecimentos referentes aos ativos
tangiveis e, sobretudo, aos intangiveis.

- Realizagdo de diagnostico ambiental, socioecondmico e
territorial da cidade e regido do entorno (demais areas do
municipio e localidades proximas), para maior compreensao
das forgas, fraquezas, oportunidades e ameagas que se
apresentam, de forma a identificar novos vetores de
crescimento, estrangulamentos e acdes necessarias para a
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criacdo ¢ expansao de redes de organizacdes locais e
regionais que possam fortalecer as a¢des territoriais.

- Estruturagao de roteiros criativos que englobem recursos
locais - a exemplo de rotas que incorporem vivéncias nas
celebragcdes dotadas de elevada autenticidade, como a Festa
de Nossa Senhora da Boa Morte ¢ a Festa D'Ajuda;
experimentos com o samba de roda; conhecimentos e
experiéncias referentes aos aspectos culturais de matriz
africana, englobando os terreiros de candomblé, a Festa da
Boa Morte, a gastronomia de origem afro, o Cemitério dos
Negros, a Igreja do Rosarinho, escultores, etc.; roteiros
criativos do Barroco portugués no Reconcavo, com possiveis
intervengdes artisticas em edificios publicos, solares,
chafarizes, igrejas, etc.; roteiros da colonizagdo brasileira,
com énfase nos engenhos de acgucar; roteiro das aguas,
percorrendo pequenos vilarejos, vivenciando a produgdo
artesanal de utilitarios de barro, de farinha de mandioca, de
rapadura, conhecendo os manguezais, as preciosidades da
Baia de Todos os Santos, etc.; roteiros dos cheiros, sabores e
saberes, englobando as feiras livres, a pesca no mangue, o
preparo de iguarias tradicionais; roteiros dos saberes
tradicionais, envolvendo as madies de santo, os babalads,
rezadeiras, benzedeiras e outros, dentre tantas possibilidades.
E 6bvio que a construgio desses roteiros ¢ demais propostas
devem estar em comum acordo com os gestores e
responsaveis pelo patrimdnio edificado e imaterial.

- Defini¢do de cursos e workshops criativos - como aprender
a tocar berimbau, a jogar capoeira, a dangar e tocar o samba
de roda, a fazer as mascaras utilizadas na Festa D'Ajuda, a
confeccionar a indumentaria das Senhoras da Boa Morte, a
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preparar iguarias tipicas; participar da Orquestra do Reggae;
da apresentacdo de uma filarmonica, etc.

- Organizacao de encontros que possibilitem didlogos e troca
de experiéncias com personalidades locais - propiciar a que
os visitantes dialoguem e intercambiem vivéncias com
personalidades que fazem a histdria local e sdo detentoras de
diversas historias e causos, como Dona Dalva do Samba,
Maestro Claricio, historiador Luis Claudio Nascimento, Jorge
Nego Gomes Santos, Luisa Mahin, Louco Filho, Mimo
Escultor, Maluco, Rosangela Cordato, Carlos Ferreira, Roque
Aratjo, Roseval Pinto, Dra. Rita Maluf, do grupo Gange,
Valmir Lima, as irmds da Boa Morte, maes de santo e
babalads, padres e organizadores da festa D'Ajuda, gestores
de ONGs direcionadas a valorizagdo da cultura e arte, dentre
outros.

- Qualificacdo de equipamentos e servigos, inclusive de
hospedagem, com vistas a assegurar o encantamento
resultante da experiéncia turistica.

- Refor¢o a educagdo profissional, com implantagdo de um
curso de turismo na universidade publica local, possibilitando
a melhoria da qualidade dos produtos e servi¢os e o ingresso
de novos empreendedores turisticos na atividade.

- Melhoria da mobilidade urbana e regional, possibilitando
uma maior circula¢do de fluxos de visitantes na cidade, na
zona rural do municipio e nas localidades do entorno
regional.

- Defini¢ao de um plano de acessibilidade, em parceria com o
Iphan, prevendo-se a implantagdo de rotas acessiveis, que
permita qualificar a circulagdo na cidade e nos seus atrativos,
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possibilitando o acesso a todos, incluindo as pessoas com
deficiéncia ou com mobilidade reduzida.

- Estruturagdo de um plano de comunicagdo, promogdo ¢
marketing que propague externamente a oferta local e
regional para o turismo criativo e, a0 mesmo tempo,
possibilite a disseminacdo do conhecimento sobre essa
modalidade de turismo nas mais distintas areas da cidade e do
municipio, contribuindo para que a populacdo local se
aproprie desse conceito e deseje participar dessa atividade.

- Concepcao de um sistema de controle da qualidade dos
produtos e servigos criativos.

- Defini¢do de um plano de seguranga publica, atrelado a
propostas educacionais e¢ de lazer para a juventude e a
medidas de requalificagdo de areas urbanas e rurais, inclusive
com agoOes voltadas ao saneamento basico. Estas medidas
justificam-se pela compreensdo necessaria de que a
seguranca perpassa nao apenas por agdes de controle da
violéncia, mas, também, pela melhoria da qualidade de vida
das populacdes socioeconomicamente mais vulneraveis.

- Estruturagdo do conjunto das estratégias, diretrizes e acdes
com vistas ao desenvolvimento territorial, compreendido
enquanto a melhoria das condi¢des de vida das comunidades,
o cuidado com meio ambiente, respeito ¢ valorizagdo a
cultura local e ampliagdo da renda com melhor distribuicao
entre os distintos grupos sociais.
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Consideracoes finais

A cidade de Cachoeira, Monumento Nacional pelo
Iphan, localizada no Reconcavo baiano, compreende um
territério que ocupou posicdo de destaque em termos
econdmicos ¢ politicos no Brasil Colénia, mas que, entre o
século XIX e os anos 1940, assistiu a desorganizagdo dos seus
arranjos produtivos e a retracdo do trafego intrarregional de
pessoas, mercadorias e capitais, mergulhando em uma profunda
crise. Se, por um lado, a estagnacdo econdmica trouxe inimeros
problemas para a cidade que, desde inicios do século passado,
adquiriu a condi¢do de economicamente deprimida, por outro,
possibilitou a preservagdo de um importante patrimonio cultural
— material e imaterial —, que se constitui hoje em valiosa
matéria-prima para o desenvolvimento do turismo criativo.

Considerado como uma tipologia de turismo que envolve
uma mudanca de valores, tanto no processo de producdo como
na frui¢do, possibilitando aos visitantes a oportunidade de atuar
como co-participes, interagindo com os residentes, participando
efetivamente de experiéncias de aprendizagem, e, assim,
usufruindo de aspectos fundamentais da cultura local, o turismo
criativo tem um amplo potencial para desenvolver-se em
Cachoeira. Mas, os desafios ao turismo criativo nesta localidade
sdo também significativos, a exemplo da questdo educacional,
da seguranca publica, da infraestrutura vidria, do saneamento,
entre outros.

Respaldado na literatura existente sobre o turismo
criativo e em pesquisa direta realizada pela autora quando da
realizacao do seu pos-doutorado, este artigo se propds a analisar
o potencial desta cidade e indicar agdes que possam contribuir
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para que esta tipologia de turismo possa vir a desenvolver-se
neste territorio.

Espera-se que proposta aqui elencada possa servir para
uma primeira reflexdo sobre as possibilidades de
desenvolvimento do turismo criativo em Cachoeira, e, quica,
possa ser utilizada, inclusive, como referéncia para outras
localidades brasileiras dotadas de recursos culturais e naturais
propicios ao aproveitamento por esta modalidade de turismo.

Agradecimentos

Agrade¢o ao Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico
e Tecnoldgico (CNPQ) pelo apoio a pesquisa Turismo cultural e
desenvolvimento: Cachoeira & Ouro Preto, que deu origem a
este artigo, com a concessao de bolsa de pos-doutorado.

Referéncias

MATIAS, Pedro Miguel dos Reis. Turismo Criativo: uma
Abordagem ao Caso Portugués. Lisboa: Instituto Universitario
de Lisboa. Mestrado em Gestdo Cultural (Dissertagdo de
mestrado), 2013.

MOLINA, Sergio. Turismo Creativo. Penedo AL: Revista
Iberoamericana de Turismo- RITUR, Vol. 6, Numero Especial,
p. 170-173, 2016.

QUEIROZ, Clécia Maria Aquino de; ARAUJO, Roséingela
Costa. O samba de roda e sua salvaguarda: novo cenario na

62



gestdo cultural do patriménio imaterial. Disponivel em
http://www.cult.ufba.br/enecult/ anais/2894-2/. Acesso em
03/11/2020.

QUEIROZ, Lucia Maria Aquino de. Turismo cultural e
desenvolvimento: Cachoeira & Ouro Preto. Cruz das Almas/BA:
UFRB, 2019.

QUEIROZ, Lucia Maria Aquino de; SILVA, Carlota de S.
Gottschall, SANTANA, Mariely Cabral. Diagnostico Cultural —
Levantamento Preliminar do INRC na area de influéncia do
empreendimento Estaleiro Enseada do Paraguagu. Relatdrio
Técnico. Salvador: Estaleiro Enseada do Paraguacu
(EEP)/Instituto do Patrimonio Histérico e Artistico Nacional
(Iphan), 2013.

QUEIROZ, Lucia Maria Aquino de; SOUZA, Regina Celeste de
Almeida. Caminhos do Recéncavo: proposicao de novos roteiros
historico-culturais para o Reconcavo baiano. Salvador:
Programa Monumenta, UNESCO, 2009.

RECRIA, Rede Nacional de Turismo Criativo. Plano de
Turismo Criativo do Recife, 2019-2021. Recife: RECRIA,
Secretaria de Turismo, Esportes e Lazer do Recife,
SEBRAE/PE, 2018.

RICHARDS, Greg. Trajetorias de desenvolvimento do turismo -
Da cultura a criatividade? Revista Encontros Cientificos -
Estudos de Turismo e Gestdo Encontros Cientificos n.6 Faro
2010. Disponivel em
http://www.scielo.mec.pt/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S1
646-40820110000100002. Acesso em 11/11/2020.

RICHARDS, Greg.; RAYMOND Crispim. Creative Tourism.
ATLAS News, 23, 16-20. 2000.

63


http://www.scielo.mec.pt/scielo.php?script=sci_serial&pid=1646-2408&lng=pt&nrm=iso
http://www.scielo.mec.pt/scielo.php?script=sci_serial&pid=1646-2408&lng=pt&nrm=iso
http://www.scielo.mec.pt/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S1646-40820110000100002
http://www.scielo.mec.pt/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S1646-40820110000100002

SANTOS, Juliana Viégas P.V. dos; LIMA, Erika O., MATOS,
Ericka M. Brasilia, cidade design: promovendo o turismo
criativo. In: Turismo & historia: perspectivas sobre o patrimonio
da humanidade no espaco ibero-americano. Claudia Helena
Henriques, et. al. (org.). Caxias do Sul, RS: Educs, 2020, p. 134-
146.

UNESCO. Understanding creative industries. Cultural statistics
for public policy making, 2006. Disponivel em
www.http://portal.Unesco.org/. Acesso em 10/02/2019.

64



Capitulo 3

TURISMO CRIATIVO E ACESSIBILIDADE:
POSSIBILIDADES DE APRENDIZAGEM PARA TODOS

Rosana Santana dos Reis

Introduciao

Relacionar os temas acessibilidade e turismo significa
reconhecer que, cada vez mais, pessoas com deficiéncia e
pessoas com mobilidade reduzida, permanente ou provisoria,
sdo praticantes de turismo nos seus diversos segmentos. E
crescente o numero de viajantes dos mais diversos perfis que se
interessam por experiéncias culturais e criativas genuinas. Esse
crescente interesse traz oportunidades consideraveis, porém
também mostra que os desafios ainda sdo muitos e, por vezes,
complexos.

Nesta perspectiva, percebe-se que um grande desafio ¢
adequar os locais, equipamentos e experiéncias turisticas as
diversas situacdes pessoais, necessidades, desejos e preferéncias
dos visitantes. Porém, ndo apenas do visitante, uma vez que
todas as pessoas inseridas na dindmica do turismo devem ter
suas necessidades de acesso e mobilidade atendidas de maneira
a proporcionar seguranca, conforto e autonomia a qualquer
usuario, incluindo-se trabalhadores e moradores locais.

Este ensaio objetiva explanar acerca do tema Turismo
Criativo e Acessibilidade. Por ser um tema pouco explorado
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pela literatura especializada, este texto busca relacionar o
Turismo Criativo e a acessibilidade para pessoas com
deficiéncia ou com mobilidade reduzida, apontando o Turismo
Criativo como um meio de aprendizagem para todos.

Observa-se que esta aprendizagem pode ir além da
cocriagdo e das trocas de experiéncias turisticas e culturais
auténticas entre anfitrido e visitante, mas também tornar a
pratica da inclusdo de pessoas com deficiéncia na atividade
turistica uma atitude natural e permanente.

Turismo Criativo e acessibilidade

A acessibilidade, sendo definida pelo grau em que um
ambiente, servigo ou produto permite o acesso do maior nimero
possivel de pessoas, incluindo especialmente pessoas com
deficiéncia, ¢ um item do planejamento que nao se pode
desconsiderar quando decide-se estimular e desenvolver
qualquer segmento do turismo em uma localidade,
destacadamente o Turismo Cultural e o Turismo Criativo.

O Turismo Cultural ¢é definido pela Organizagdo
Mundial do Turismo (OMT) como®:

Um tipo de atividade turistica em que a motivacdo
essencial do visitante é aprender, descobrir, experimentar
e consumir as atragOes/produtos culturais tangiveis e
intangiveis em um  destino  turistico.  Essas
atragoes/produtos se relacionam a um conjunto de
caracteristicas materiais, intelectuais, espirituais e

8 Definicdo adotada durante a 22* Sessdo da Assembleia Geral da OMT
realizada em Chengdu, China (11-16 de setembro de 2017).
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emocionais distintas de uma sociedade que engloba artes
e arquitetura, patriménio histérico e cultural, patrimonio
culinario, literatura, musica, industrias criativas e as
culturas vivas com seus estilos de vida, sistemas de valor,
crengas e tradigdes. (OMT, 2017, s.p.).

Para o visitante com deficiéncia ou com mobilidade
reduzida, o referido interesse pela pratica do turismo cultural
tem aumentado, principalmente devido a disponibilidade de
informacgdes e facilidades em consumir viagens. Essa
disponibilidade de informacgdes faz com que a sensagdo de
seguranca de se visitar locais, antes desconhecidos, provoque a
busca pela pratica de atividades diversas e diferentes daquelas
do turismo tradicional e do turismo de massa.

O Turismo Criativo, considerado como uma forma
particular de realizar o Turismo Cultural, vem atender as
demandas de viajantes com este perfil, ja que pode ser definido
como uma atividade que promove, por meio das viagens, a
ocorréncia de experi€ncias auténticas, criativas e interativas, que
proporcionam aprendizagem ativa, integracdo, cocriagdo,
formacao de redes e desenvolvimento local.

Ao se pensar no perfil do turista que deseja praticar o
Turismo Criativo, ai incluido o turista com deficiéncia, deve-se
considerar um dado importante, ainda referente ao Turismo
Cultural, divulgado por Zurab Pololikashvili, atual Secretario
Geral da Organizagdo Mundial do Turismo (OMT).
Pololikashvili esclarece que um estudo da OMT realizado no
ano de 2018 indica que 40% dos turistas identificam-se como
viajantes culturais. Diz ainda que:

Essa proporcdo deve aumentar para acompanhar a
demanda por experiéncias Unicas e auténticas, uma vez
que a vivéncia da cultura local oferece a chance de
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compreender determinado lugar, seu povo e sua historia.
(POLOLIKASHVILI, 2019, p. 35).

Essa demanda também se refere aos viajantes culturais
especificamente interessados e/ou praticantes do Turismo
Criativo, que mais do que experiéncias auténticas (definidas no
Turismo Cultural), buscam experiéncias ativas e interacdo com a
populacdo autdctone.

O turismo ¢ um dos principais vetores de
desenvolvimento sustentavel em todo o mundo, podendo ser um
catalizador de oportunidades de crescimento econdmico e social.
“Quando bem administrados, os setores cultural e turistico
convergem para melhorar vidas, criando oportunidades tanto no
presente quanto no futuro.” (POLOLIKASHVILI, 2019, p. 35).

Por meio do Turismo Criativo, considerado como uma
vertente do Turismo Cultural, ocorre o fortalecimento de
identidades, insercdo econdmica e social da populacio e
valorizacdo dos saberes e fazeres locais.

Ainda em referéncia ao interesse pela pratica do Turismo
Cultural e sua relagdo com o viajante pessoa com deficiéncia,
verifica-se que alguns estudos sobre motivagdes e perfil dos
viajantes com deficiéncia foram realizados nos ultimos anos.
Exemplificando: a motivagado historica e cultural do turista com
deficiéncia ¢ citada no documento técnico do Servico de Apoio
as Micro e Pequenas Empresas (SEBRAE) intitulado Estudo do
Perfil do Turista — Pessoas com Deficiéncia. Nesse documento,
a analise das atividades praticadas nas viagens levou a
identificacdo de quatro perfis diferenciados, dentre eles o perfil
de turistas denominados historicos e culturais. Esses visitantes

[...] se interessam muito pela parte historica e
cultural das cidades aonde vao. Procuram se inteirar
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sobre tudo que envolve histéria, cultura e artes.
Entre suas atividades, destacam-se idas a museus,
teatros, cinemas ¢ marcos historicos. (SEBRAE,
2010, s.p.).

O praticante do Turismo Criativo ¢ um turista cultural
que pode demandar algo muito além desses aspectos, a exemplo
da busca por interatividade. Um viajante interativo deseja
aprendizagem ativa e troca de experiéncias cocriativas e
positivamente transformadoras. Uma transformagdo de si e do
outro.

Sobre o turista com perfil de viajante interativo,
Morrison (2012) cita que, segundo a Estratégia Turistica da
Nova Zelandia 2015, documento publicado no ano de 2003, sdao
viajantes interativos aqueles que procuram novas experiéncias
que envolvam engajamento e interacdo com a natureza € com
ambientes culturais e sociais. Seguem outras caracteristicas
desse perfil, conforme Morrison (2012, p. 82):

= Respeitam o ambiente, a cultura e os valores dos outros.

= Sio considerados lideres por seus pares.

= Nio se incomodam em planejar e agendar viagens
diretamente.

= Preferem produtos e experiéncias auténticas.

= T&m a cabeca boa e gostam de se “conectar” com os
outros.

= Gostam de atividades ao ar livre.

= S30 sociaveis e gostam de aprender.

Além disso, sdo turistas que estdo interessados em
aspectos locais como a gastronomia, apreciam, valorizam e
respeitam as diferengas culturais entre paises ou regides do
proprio pais, procuram viajar de forma frequente e desejam
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conhecer a populagdo local e sua forma de vida. Esses turistas
sdo interativos também no modo como buscam informagdes
sobre locais, viagens € na maneira como realizam seu
planejamento e fazem suas reservas, utilizando as midias
digitais e redes sociais nesta tarefa.

Convém ressaltar que a assessoria de um agente de
viagens experiente, atento e bem-informado sobre servicos,
atividades e produtos acessiveis trard mais seguranga ao
viajante. Com o crescimento do interesse de pessoas com
deficiéncia por viajar, agentes de viagens t€ém buscado se
capacitar em Turismo Acessivel® e se conectar a parceiros que
oferegam servigos com acessibilidade.

O processo da viagem para o praticante do Turismo
Criativo ja se inicia com a intera¢do ¢ a cocriacdo desde o
momento do planejamento de todos os aspectos que envolvem a
experiéncia. Para isso, a disponibilidade de informacgdes
fidedignas ¢ de extrema importincia. Para o turista com
deficiéncia, informagdes corretas e atuais sdo indispensaveis e
envolvem desde aspectos de transporte € mobilidade, passando

® Turismo Acessivel, segundo o Ministério do Turismo (BRASIL, 2009), ¢ o
termo técnico para definir a possibilidade e condigdo da pessoa com
deficiéncia alcangar ¢ utilizar, com seguranga e autonomia, edificacdes e
equipamentos de interesse turistico. De acordo com a Organizagdo Mundial
do Turismo (2013), Turismo Acessivel ¢ uma forma de turismo que envolve
um processo colaborativo entre as partes interessadas (stakeholders) que
permite que as pessoas com requisitos especificos de acesso, incluindo
mobilidade, visdo, audi¢do e dimensdes cognitivas, possam utilizar, de forma
independente e com equidade e dignidade, a oferta de produtos, servigos e
ambientes turisticos que, por sua vez, devem ser projetados com base no
design universal (OMT, 2013).
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pela existéncia de rotas acessiveis'®, sinalizagdo e estrutura de
hospedagem e alimentac¢do adequadas a todas as pessoas.

Segundo o Ministério do Turismo (MTur, 2013), pessoas
com deficiéncia procuram planejar bem suas viagens, ja que o
planejamento pode minimizar a ocorréncia de situacdes
inesperadas e problemas que, uma vez previstos, podem ser
contornados. Caso contrario, podem implicar em perda de
tempo, custos adicionais e constrangimentos. Para o viajante
com deficiéncia “[...] o planejamento ¢ uma etapa fundamental e
que permite a criagdo de contingéncias importantes (“plano B”)
que irdo contribuir para o sucesso da viagem a ser realizada.”
(MTur, 2013, p. 23).

Para Mahfuz (2020) a falta de acessibilidade gera
insegurancga e desencoraja boa parte das pessoas com deficiéncia
a sair de casa. Enquanto ndo houver uma acessibilidade plena, a
informacgao faz toda a diferenca para o planejamento de viagens,
pois “Ter previsibilidade do que se vai encontrar reduz o frio na
barriga e aumenta o entusiasmo para desbravarmos o mundo.”
(MAHFUZ, 2020, p. 7).

Cada pessoa, de acordo com suas particularidades,
possui exigéncias e atitudes especificas. O Turismo Criativo,
que possui, pela sua propria natureza, a capacidade de envolver
o visitante na criacdo do processo turistico, também tem a
finalidade de melhorar o produto e de fornecer a experiéncia e o
aprendizado que melhor satisfazem as necessidades do visitante.

Portanto, nesse processo criativo, deve-se considerar as
diferentes caracteristicas dos individuos, da crianca ao idoso,

10 Rotas acessiveis sdo trajetos continuos, desobstruidos e sinalizados, que
conectam os ambientes externos ou internos de espacos e edificacdes
(ABNT/NBR 9050, 2020).
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incluindo entre estes também a multiplicidade das condicdes de
deficiéncia. Deve-se considerar também a sua diversidade de
interesses e formas de se relacionar com o meio, observando-se
que as aparentes limitagdes podem se tornar uma oportunidade
de criacdo de novos produtos/propostas ou novas formas de
experiencid-los.

Assim considerando, ndo se pode perder de vista que o
turismo se encontra diretamente relacionado com o contexto da
hospitalidade, que, por sua vez, estd inserido em um conceito
mais abrangente: o de Acolhimento Turistico.

Na ideia de acolher, existe a hospitalidade. “A palavra
acolher significa receber, cuidar, proteger, aceitar, hospedar,
abrigar, agasalhar, atender, recepcionar.” (AVENA, 2006, p.
141). Acolher alguém implica em preocupar-se com seu
conforto, o que inclui sua salvaguarda (AVENA, 2003). O
conceito de acolhimento inclui trés categorias basicas, também
consideradas expectativas fundamentais do visitante: o
reconhecimento, a hospitalidade e o cuidado (AVENA, 2006).

A expectativa do reconhecimento indica que o visitante
deseja ser reconhecido como um ser humano, que deve ser
respeitado em seus direitos e recebido como aquele cuja
presenga ¢ desejada (AVENA, 20006).

A hospitalidade ¢ um fendmeno sociocultural e de
natureza espacial, uma vez que engloba o espaco fisico, a
localidade e sua infraestrutura, que deve estar preparada para
receber o visitante com seguranga e provocar sentimentos de
confianca e satisfagao.

A hospitalidade ¢ um conceito que, historicamente,
acompanha o homem e cujos componentes, trazidos da
hospitalidade antiga, sdo: o reconhecimento, a prote¢do e a
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aceitagdo. O visitante espera que o acolhedor faga tudo para
protegé-lo (AVENA, 2006). O cuidado consiste em orientar
aquele que chega para facilitar a sua estada ou visita. Suprir o
visitante de todas as informagdes e oferecer-lhe os servigos
necessarios.

Todos esses aspectos estdo intrinsecamente relacionados
a oferta de acessibilidade, que pode ser considerada um requisito
irrenunciavel de acolhimento turistico e de hospitalidade.

Ao se pensar em Turismo Criativo, deve-se
obrigatoriamente pensar na inclusdo de pessoas com deficiéncia,
no seu reconhecimento, protecdo e aceitagdo (as referidas
categorias basicas do acolhimento turistico ou expectativas
fundamentais do visitante). Para isso, a superagdo e/ou
eliminagdo das barreiras que impedem ou dificultam o acesso do
maior nimero possivel de pessoas deve ser incluido no processo
de planejamento turistico, garantindo-se o direito a participacao
de todos na vida cultural da sociedade.

Acessibilidade: marcos legais, superacio de barreiras e
recomendacdes para o turismo acessivel

A acessibilidade, por ser um direito de todos, possui
legislacdo especifica, sendo que o Brasil possui marcos legais
dos mais avangadas e atuais neste campo. Destaca-se aqui a Lei
Federal n°® 10.098/2000 que estabelece normas gerais e critérios
basicos para a promocao da acessibilidade; a Lei Brasileira de
Inclusao da Pessoa com Deficiéncia (Estatuto da Pessoa com
Deficiéncia — Lei n° 13.146 de 06 de julho de 2015); e a Norma
Técnica ABNT/NBR 9050/2020 (Acessibilidade a edificacdes,
mobilidrio, espacos e equipamentos urbanos).
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Dentre os direitos assegurados a pessoa com deficiéncia,
o artigo 27 da Declaragdo Universal dos Direitos Humanos diz
que “Toda pessoa tem o direito de participar livremente na vida
cultural da comunidade, de fruir as artes e de participar do
progresso cientifico e de todos os beneficios que dele resultem.”

(ONU, 1948, s.p.).

A pessoa com deficiéncia, ao se deparar com barreiras
fisicas, sensoriais ou atitudinais, possui seus direitos violados e
sente-se excluida da sociedade. A Organizacdo das Nagdes
Unidas (ONU) alerta que a interacdo com as barreiras € que
provoca a deficiéncia. Esta maneira de definir a deficiéncia ¢é
instituida em 2006, na Assembleia Geral das Nacdes Unidas,
quando a ONU adota o seguinte conceito para pessoa com
deficiéncia:

Pessoas com deficiéncia sdo aquelas que t€m
impedimentos de natureza fisica, intelectual ou sensorial,
0s quais, em interagdo com diversas barreiras, podem
obstruir sua participacdo plena e efetiva na sociedade
com as demais pessoas. (ONU, 2006, s.p.).

Isto significa que a ateng@o devera voltar-se a eliminagao
ou superagdo das barreiras fisicas e atitudinais, definidas e
classificadas a seguir.

Barreiras fisicas “[...] dizem respeito as caracteristicas
fisicas do espago ¢ aos eclementos que os delimitam e
conformam e sdo superados por intervencdes que visam a
garantir sua reducio.” (LAURIA, 2011, p.35, tradugdo nossa).
Para o referido autor, no campo das barreiras fisicas, uma
distingdo pode ser feita entre barreiras intrinsecas e topologicas.
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As barreiras intrinsecas derivam das caracteristicas
proprias de um elemento ambiental ou de um ambiente em sua
matéria, forma e dimensdo (LAURIA, 2011). Uma escada ou
uma rua com forte declive representa uma barreira fisica para
uma pessoa com problemas de mobilidade. Podem ser superadas
com elementos ou projetos de acessibilidade com especifica¢des
indicadas pelas Normas Técnicas.

As barreiras topoldgicas s3o o resultado de erros no
arranjo de moveis e equipamentos no espago habitado, previstos
no projeto original ou colocados pelos habitantes, com o
objetivo de atender as suas necessidades pessoais ou da
comunidade usudria do espaco. Como exemplos de barreiras
topologicas pode-se citar postes, luminarias de rua, lixeiras,
mercadorias expostas na calgada, que reduzem a largura de um
caminho, comprometendo o seu uso e praticidade. Podem ser
superadas com a reorganizacao espacial e a conscientizagdo dos
usuarios dos espagos (LAURIA, 2011).

As barreiras perceptivas sdo situagdes em que algumas
pessoas ndo conseguem interpretar corretamente as informacoes
necessarias para orientar-se e movimentar-se de forma
independente, com conforto e seguranca. Nao conseguem
identificar, compreender ou interagir com a sinalizacdo ou com
0s equipamentos urbanos ou nao conseguem se orientar em um
ambiente, por exemplo. Essas barreiras se superam com
intervengdes apropriadas, destinadas a aumentar a comunicagao
ambiental (LAURIA, 2011).

As barreiras atitudinais sdo atitudes ou comportamentos
que impedem ou dificultam o acesso aos ambientes,
impossibilitando o convivio e o relacionamento das pessoas com
deficiéncia com a sociedade. Este tipo de barreira se supera com
acgoes educacionais e de conscientizacao da sociedade.
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Também sdo barreiras a falta de precaucdes e
adverténcias que permitam a orientagdo ¢ o reconhecimento de
lugares e fontes de perigo para qualquer pessoa e, em particular,
para as pessoas com deficiéncia visual e com deficiéncia
auditiva (LAURIA, 2011). Essas barreiras se superam com
disponibilidade de informagdes e boa sinalizacdo de alerta.

A Organizagao Mundial do Turismo (OMT), convencida de que
a acessibilidade a instalagdes, produtos e servigos turisticos deve
ser parte central de qualquer politica turistica responsdvel e
sustentavel, desenvolveu em 2005 (e atualizou em 2013) o
documento intitulado Recommendations on accessible tourism
Neste documento, a OMT faz uma série de recomendagdes para
que seus paises membros, dos quais o Brasil faz parte, possam
desenvolver e consolidar o Turismo Acessivel (OMT, 2013).

Ja em 2021, a OMT, a institui¢do espanhola Fundagdo
ONCE!"" e a Associagio Espanhola de Normalizagio (UNE)
lideraram o desenvolvimento de uma norma global sobre o
Turismo Acessivel, na qual estabelecem requisitos e
proporcionam orientagcdes para um turismo acessivel para todos
com o objetivo de garantir igual acesso e desfrute do turismo
para o maior numero de pessoas, de todas as idades e
capacidades.

Trata-se de um documento publicado pela Associagdo
Espanhola de Normalizagdo (UNE) que podera ter aplicagdo em
nivel local, regional, nacional e internacional e apresenta
informagdes sobre os aspectos chave no desenvolvimento de
politicas, estratégias, infraestrutura, produtos e servigos,

"' Fundacion ONCE para la Cooperacién e Inclusion Social de Personas con
Discapacidad.
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dirigindo-se a todas as partes interessadas na cadeia do turismo,
sejam do setor publico ou privado (UNE, 2021).

No Brasil, ciente da importancia da inclusdo de pessoas
deficientes na atividade turistica, o Instituto Brasileiro de
Turismo (EMBRATUR) elaborou, no ano de 2001, o Manual de
Recepgcao e Acessibilidade de Pessoas Portadoras de
Deficiéncia a Empreendimentos e Equipamentos Turisticos’. O
objetivo da publicagdo foi:

[...] definir e fixar os padrdes e critérios que visem a
propiciar, as pessoas portadoras de deficiéncia, condigdes
adequadas e seguras de recepcdo e acessibilidade

autonoma a edificagdes e equipamentos de interesse
turistico (EMBRATUR, 2001, s.p.).

O manual aplica-se a edificagdes e equipamentos,
publicos ou privados, destinados a prestacio de servicos
turisticos. Preocupa-se em divulgar pardmetros de acesso a
pessoa com deficiéncia, ndo s6 ao hotel, mas aos locais
turisticos em geral, sugerindo adaptagdes, como rampas,
patamares, portas e sinalizagdes especiais, que garantam a
circulagdo e o acesso, interno e externo, a apartamentos,
banheiros, calcadas, travessias, estacionamento ¢ meios de
transporte.

12 “pessoa com Deficiéncia” € a denominagdo correta. Sendo aqui

reproduzido o titulo original e a citacdo da publicacdo, manteve-se, neste
texto, o termo “pessoa portadora de deficiéncia”. Desde o dia 03 de
novembro de 2010, por meio da Portaria da Secretaria de Direitos Humanos
da Presidéncia da Republica, n° 2.344, que o termo ‘“Pessoa portadora de
Deficiéncia” foi substituido, segundo o que confirmava a tendéncia mundial,
por “Pessoa com Deficiéncia” (BRASIL, 2010).
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Em 2009, o Ministério do Turismo criou a Cartilha
Verde Turismo acessivel: introdug¢do a uma viagem de inclusdo,
que busca orientar os gestores publicos e privados para os
procedimentos necessarios ao bom desenvolvimento do turismo
acessivel nos destinos (BRASIL, 2009).

Ambas as publicagdes, o Manual e a Cartilha, sdo
destinadas a orientacdo dos atores da atividade turistica e se
apoiam na legislagdo brasileira ¢ na Constituicdo do pais, que
afirma que toda pessoa com deficiéncia deve ter as mesmas
oportunidades na sociedade e alcangar a sua independéncia
social e econdmica para integrar-se plenamente na sociedade,
como parte de um processo em defesa da cidadania e do direito
a inclusdo social da pessoa com deficiéncia (BRASIL, 1988).

A propria Cartilha Verde destaca que a afirmacao citada
anteriormente ¢ corroborada pelo Programa de A¢do Mundial
para Pessoas Portadoras de Deficiéncia'® das Nagdes Unidas
(ONU) que diz:

Os Estados Membros devem garantir que pessoas com
deficiéncia tenham as mesmas oportunidades de desfrutar
de atividades recreativas que t€ém os outros cidadaos. Isto
envolve a possibilidade de frequentar restaurantes,
cinemas, teatros, bibliotecas, etc., assim como locais de
lazer, estadios esportivos, hotéis, praias e outros lugares
de recreacdo. Os paises membros devem tomar a
iniciativa removendo todos os obstaculos neste sentido.
As autoridades de turismo, as agéncias de viagens,
organizacdes voluntarias e outras envolvidas na
organizacdo de atividades recreativas ou oportunidades
de viagem devem oferecer servicos a todos e ndo

B3 Idem
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discriminar as pessoas com deficiéncia. (ONU, 1982,
apud BRASIL, 2009, p.16).

Ainda com o objetivo de melhor preparar os destinos

turisticos brasileiros para acolher o viajante com deficiéncia, o
MTur (2013), por meio da publicacdo Estudo do perfil de
turistas — pessoas com deficiéncia, destaca que os fatores que
influenciam a escolha de um destino a ser visitado por pessoas
desse perfil, incluem:

realizacao de atividades que desenvolvam e consolidem
Turismo Criativo perpassa o atendimento a legislagdo,
superacao de barreiras fisicas, perceptivas e atitudinais

Hotéis com acessibilidade e quartos e banheiros
adaptados;

Eventos culturais e artisticos;

Comércio local proximo ao hotel e com acessibilidade e
adaptagoes;

Transporte publico acessivel (incluindo os transportes
que levam aos pontos turisticos);

Calcadas planas e bem cuidadas;

Existéncia de praias e parques para a diversao dos filhos;
Presenga de intérpretes nos locais mais necessarios;

Piso tatil, braile e demais recursos que podem orientar a
pessoa com deficiéncia visual.

Portanto, a preparacdo de uma localidade para

o »®» O ®

especial atencdo ao perfil do turista pessoa com deficiéncia.

Para a efetiva participagdao da pessoa com deficiéncia na

dinamica do Turismo Criativo, as localidades devem estar
adequadas para todas as pessoas, num crescente esforco de
inclusdo. Para Martins (2020):
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[...] cada pessoa com deficiéncia que viaja colabora
para que as cidades fiquem cada vez mais acessiveis,
pois assim estaremos saindo da invisibilidade,
demandando mudangas ¢ movimentando a
economia. (Martins 2020, p. 10).

Este ¢ um movimento que desencadeia mais atitudes
inclusivas e estimula a participagdo de mais viajantes praticantes
do que se pode considerar Turismo Criativo Acessivel ou
Turismo Criativo para Todos.

O termo Turismo Criativo para Todos, ja definido por
Cabral et al (2017), “[...] implica na cocriagdo de produtos
turisticos inovadores e inclusivos, tendo em vista a plena
participagdo de qualquer interveniente na experiéncia turistica.”

Ndo encontrando-se nenhuma referéncia ao termo
Turismo Criativo Acessivel na literatura especializada sobre
Turismo Criativo ou sobre Turismo Acessivel, pode-se, a partir
do que foi explanado neste texto, adaptar-se a defini¢do de
Richards e Raymond (2000) para Turismo Criativo e definir
Turismo Criativo Acessivel como um tipo de turismo que
oferece a TODOS os visitantes, incluindo as pessoas com
deficiéncia, *“[...] a oportunidade de desenvolver seu potencial
criativo, por meio da participacdo ativa em [...] experiéncias de
aprendizagem, as quais sdo caracteristicas dos destinos onde sao
realizadas.” (RICHARDS E RAYMOND, 2000).

Um outro conceito, também desenvolvido pela autora
deste artigo como extensdo a definicdo de Turismo Criativo
apresentada por Vasconcelos, Aratjo e Ramos (2018), considera
o Turismo Criativo Acessivel como “[...] uma tipologia que
define estratégias de consolidacdo de experiéncias turisticas
associadas a criatividade e a valorizacdo cultural dos lugares”
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(VASCONCELOS; ARAUJO; RAMOS, 2018), sendo essas
experiéncias turisticas possiveis de serem realizadas por
TODAS as pessoas, inclusive aquelas com deficiéncia.

Consideracoes finais

Para a consolida¢do do Turismo Criativo que se deseja
acessivel e inclusivo, exige-se mais do que as adaptagdes
basicas para acessibilidade, mesmo que estas atendam
plenamente a legislagdo. Aqueles que ofertam esse tipo de
turismo devem estar atentos a adequagdo do seu
produto/proposta ao seu cliente pessoa com deficiéncia. Devem
buscar permanentemente responder as questdes diversas que se
apresentam:

Que trocas podem ocorrer nesta relacdo? Quais as
barreiras que minha atividade e o acesso as minhas propostas ou
produtos podem apresentar? Como essas barreiras podem ser
superadas? As atividades e propostas/produtos ofertados podem
ser realizados, utilizados ou consumidos por todos? Como
incluir pessoas com deficiéncia como trabalhadores neste ramo
de atividade?

Sao questdes que precisam ser pensadas e repensadas, ja
que o turista, neste caso, ndo serd um mero expectador, que se
satisfaz apenas com a visita e com informagdes generalizadas. O
visitante deverd estar incluido, integrado, participe e ser um
agente transformador para que possa se reconhecer e afirmar
como viajante praticante do Turismo Criativo.
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O Turismo Criativo, ao aproximar pessoas € criar
relagdes entre elas, ¢ um interessante meio para a promogao de
maior inclusdo de pessoas com deficiéncia no universo das
viagens, uma vez que possui como caracteristica marcante e
diferenciadora o capital humano. Isso significa que a inclusdo
proporcionada pelo Turismo Criativo pode ser uma via de mao
dupla: tanto o turista quanto o anfitrido, sendo pessoa com
deficiéncia, poderdo participar da dindmica do Turismo Criativo
(para todos) e se beneficiar dos seus resultados.

Nesse sentido, € no contexto da atengdo ao ser humano,
seja ele com deficiéncia ou ndo, entendido como pessoa Unica e
dotado de capacidades e limites proprios e portador de
diversidade, que o turismo deve se desenvolver. E também no
contexto da relagdo do homem com o meio que o cerca, da sua
interagdo ativa com o meio cultural e da sua participacdo em
experiéncias turisticas ndo massivas que o Turismo Criativo se
mostra como  atividade geradora de riqueza, de
autoconhecimento e crescimento, de valorizagdo de produtos
locais e de técnicas criativas e tradicionais e de desenvolvimento
social e cultural.
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Capitulo 4

TURISMO CRIATIVO E TRADICOES JUNINAS: O
CASO DO ARRASTA-PE ZONA RURAL EM
AMARGOSA-BA

Carmen Lucia Castro Lima
Carolina Cunha Dantas
Lucia Maria Aquino de Queiroz

Introduciao

O presente artigo objetiva discutir como o turismo,
relacionado aos festejos juninos, pode ser considerado uma
modalidade de turismo criativo. Este concebe que os turistas
buscam conhecer aspectos culturais dos destinos que visitam,
experimentando e interagindo com a populagdo local. Assim,
conforme essa tipologia de turismo, o visitante quer ir além da
apreciagdo passiva, participando do processo de criagdo. Ja os
festejos juninos possuem uma grande tradicdo e sdo festas com
um ritual simbodlico de afirmacdo em varias dimensoes:
religiosidade, modo de wvestir, culinaria tipica, elementos
decorativos, a narrativa presente nas musicas, a forma de dangar.

A participacdo dos visitantes nas festas juninas, que
acontecem em diversos municipios do Nordeste, pode
proporcionar uma interessante experiéncia de interacdo com a
cultura local. Um exemplo préximo a este modelo interativo ¢ o
projeto Arrasta P¢é Zona Rural, que ocorre na cidade de
Amargosa, um dos destinos do estado da Bahia mais procurados
para o Sao Jodo, situado no Vale do Jiquiri¢a, a pouco mais de
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240 km de Salvador, capital do Estado. Fundado pelo artista Peu
Meurray, filho da terra, o Arrasta Pé Zona Rural, hoje na sua 16*
edi¢do, nasceu como uma brincadeira, uma forma de juntar os
amigos e festejar o Sdo Jodo de outra maneira, resgatando o
arrasta pé, as musicas juninas, as tradicdes. Essa acdo
espontanea resultou na criagdo do primeiro bloco de Arrasta Pé
em Amargosa, em que criangas, jovens, adultos e idosos,
residentes na cidade ou visitantes, se divertem ao som de
cangoes que prestam homenagens a personagens da cidade.

O projeto Arrasta Pé Zona Rural, entretanto, tem também
entre seus objetivos propiciar uma interacao do visitante com as
tradi¢des juninas, envolvendo a possibilidade de o turista
acompanhar a producdo de cachaga, farinha, artesanatos de
barro, conhecer ilustres personagens que conformam a histdria e
marcam as tradigdes juninas da cidade, interagir com os
vendedores na "feira da fartura", a eles apresentada pelo proprio
Peu Meurray, além de participar de um auténtico forrd pé de
serra. Este artigo objetiva apresentar o projeto e, em adigdo,
indicar estratégias para que este possa aproximar-se, mais
intensamente, das caracteristicas do turismo criativo,
contribuindo assim para dinamizar a economia do territério de
Amargosa. Esta tipologia de turismo envolve uma mudanga de
valores, tanto no processo de produgdo como na fruicdo,
possibilitando a que os visitantes ndo apenas conhegam, mas
possam atuar como coparticipes, interagindo com os residentes,
participando efetivamente de experiéncias de aprendizagem, e,
assim, usufruindo de aspectos fundamentais da cultura local.

O Arrasta P¢é Zona Rural talvez seja o exemplo, dentre os
projetos juninos baianos, que mais se aproxima da concepgao do
turismo criativo, entretanto, torna-se ainda necessario um maior
fomento a coparticipacao dos visitantes nas atividades indicadas.
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Tendo como diretriz metodologica o levantamento de
informagdes primarias, por meio da realizacdo de entrevista
direta, e também secundérias, sobretudo no que se refere a
conceituagdo do turismo criativo, o presente artigo, por meio do
estudo de caso do Arrasta Pé Zona Rural, se propde a contribuir
com essa tematica, apontando agdes necessarias para que esta e
outras propostas direcionadas a atividade turistica nos festejos
juninos possam, caso 0s seus responsaveis considerem
pertinente, ampliar a sua atratividade junto aos adeptos dessa
tipologia de turismo (LIMA, QUEIROZ, 2020).

Além da introducgdo, esse artigo possui quatro se¢des. Na
segunda parte, ¢ discutida a relacdo entre as festas populares e o
turismo criativo. Na se¢do seguinte, ¢ apresentada a festa
“Arrasta Pé Zona Rural”. Na terceira, a discussdo conceitual
entre turismo cultural e turismo criativo. Por ultimo, sdo
apresentadas as consideracdes finais.

Festejos juninos como recurso turistico

As festas populares brasileiras representam um dos mais
significativos vieses de expressdo da cultura do pais, sdo
repletas dos simbolos da nossa formagdo histérica e da
conjun¢do cultural das diferentes herancas étnicas que deram
origem ao povo brasileiro. Seu grande palco sdo as ruas e
pracas; portanto, sdo acessiveis as mais diferentes camadas
sociais.

Proporcionam o encontro dos elementos tradicionais com
a participagdo de novas geragdes, e, cada vez mais, de outros
participantes do mundo inteiro, interessados na vivéncia das
manifestagdes locais. Entretanto, festa ndo ¢ sinonimo exclusivo
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de musica, danca, celebracdo, alegria. Na sua tessitura entram
multiplas tensdes e emergem disputas. S3o sempre, ¢
caracteristicamente, uma arena de conflitos: deslocadas do
ambito da comunidade e inseridas na cultura de massa;
apropriadas pelas industrias do entretenimento e do turismo;
capturadas pela légica de mercado e transformadas em
fendomeno midiatico (MIGUEZ, 2013, p.6).

As festas ndo sdo eventos soltos no tempo e no espago:
seus vinculos espaciais e temporais sdo profundos. A festa ¢ um
fendmeno sociocultural indissociavel da historia, da economia,
das relacdes de poder e da organizacdo das sociedades humanas
(SANT’ANNA, 2013, p. 22).

No conjunto das festas populares, os festejos juninos se
destacam pelo seu amplo potencial agregador, como nenhuma
outra festa do Brasil, da expressdo de identidade de um grande
bloco regional do territorio brasileiro: o Nordeste. Considerada
por diversos estudiosos e apreciadores como a principal
celebragdo nordestina, de origem rural, o Sdo Jodo, festividade
central do periodo junino, representa a mudanga de estagdo
climatica e a chegada do ciclo de fartura (NOBREGA, 2010, p
24).

As festas juninas, assim como as demais celebracgdes
populares, expressam a cultura de um dado local, compreendido
aqui enquanto um territorio, cuja apropriagdo esta associada a
identidade de grupos e a afetividade espacial. Um “locus”
dotado de dimensao afetiva, derivada das praticas especializadas
por parte de grupos distintos, definidos segundo renda, raga,
religido, sexo, idade ou outros atributos (SANTOS, SOUZA,
SILVEIRA, 1998, p. 251).
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Permeados de simbolismo, os locais onde ocorrem os
festejos juninos apresentam marcas caracteristicas, decorrentes
da combinacdo de um conjunto de atributos peculiares,
conformados pela conjuncdo de elementos imagéticos e
representativos desta celebragdo de origem catdlica e rural.
Dentre esses destacam-se as areas publicas e privadas destinadas
aos festejos, a ambiencia criada por uma decoragdo carregada
em bandeirolas e baldes coloridos, demarcando e alegrando os
espacos direcionados a celebragdo, uma gastronomia tipica,
roupas € dancas rurais, diversos géneros musicais “caipiras”,
como o forrd, baido, xaxado, xote, arrastapé, dentre outros,
fogos de artificio e fogueiras acesas a queimar nas ruas e pragas.

Impulsionados pelos interesses da industria do
entretenimento ¢ do turismo, os festejos juninos vém sofrendo
alteragdes significativas had algumas décadas. O espaco
destinado a celebragdo, anteriormente situado nas pragas e areas
centrais das cidades, distritos e vilas, pode agora ser também
privado e com acesso restrito a convidados e pagantes. As
musicas, as dangas, assim como os grupos que se apresentam,
tém sofrido constante influéncia dos interesses empresariais,
com a valorizagdo dos que alcancam proje¢do mididtica e, em
contraponto, baixa remuneracdo aos chamados artistas
tradicionais.

Nesse contexto de mudancgas, alguns grupos e agentes
culturais resistem, outros tentam resgatar as tradigdes e,
obviamente, outros tantos se beneficiam do prestigio midiatico
momentaneo. Na direcdo do fortalecimento das tradi¢des, a
instituicdo cultural Balaio Nordeste, tendo por presidente a
professora e produtora cultural Joana Alves, da Paraiba, liderou
por quase uma década o processo de reconhecimento do forré —
abarcando ndo apenas o ritmo musical, mas também os
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elementos de identidade e expressdo relacionados, como as
dancas, o vestuario, o local da celebragdo —, como patriménio
cultural do Brasil.

Concluido em 09/12/2021, o reconhecimento do forrd
como patrimoénio imaterial brasileiro, instituido pelo Conselho
Consultivo do Patrimo6nio Cultural do Instituto do Patrimdnio
Historico e Artistico Nacional (Iphan), podera trazer grandes
contribuigdes aos festejos juninos, sobretudo em fungdo das
acoes de salvaguarda definidas no processo de patrimonializagao
do bem cultural. O registro podera fortalecer a promogao da
gestdo participativa do forrd, os aspectos necessarios a sua
producdo e reproducdo, difusdo e valorizacdo, com vistas ao
alcance de autonomia gerencial por parte dos detentores desta
referéncia cultural, de articulagdo interinstitucional em prol do
bem registrado e de ampliagdo da sustentabilidade cultural deste
bem imaterial (BRASIL, 2017).

Além da patrimonializacdo, o fortalecimento desta
tradi¢do pode vir também a ser alcangado por intermédio do
desenvolvimento da atividade turistica. ~Conforme a
Organizacao das Na¢des Unidas para a Educagdo, a Ciéncia ¢ a
Cultura (UNESCO), o turismo, assim como o0s esportes € o
lazer, ¢ considerado um setor criativo relacionado, ou seja,
aquele capaz de possibilitar a que os setores ditos criativos
nucleares, dentre os quais o patriménio cultural, possam ser
difundidos, potencializados, incrementando a sua capacidade de
gerar fluxos de pessoas e capitais, contribuindo, assim, para com
a sua manutencao e sustentabilidade e, em adi¢do, para com a
sustentabilidade do territério em que se realiza. (UNESCO apud
BRASIL, 2011, p. 26).
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Imprecisdo conceitual do turismo cultural e opcao pelo
turismo criativo

A principio poder-se-ia cogitar este fortalecimento pela
via do turismo cultural, um dos segmentos da economia do
turismo considerado, na atualidade, como promissor e fonte de
aposta futura para parte expressiva dos formuladores de politicas
publicas. Entretanto, como ressalta Greg Richards (2003, p. 1), o
turismo cultural, forma original de turismo, com suas raizes no
Grand Tour', e, portanto, com uma longa historia, expressa
hoje uma tipologia de turismo que, ndo tendo uma precisdo
conceitual, dificulta a avaliagdo quanto aos seus possiveis
rebatimentos positivos ou negativos para o que Sharpley (2009,
p. 181) denomina de "capital turistico do destino", ou seja, para
o conjunto de atributos/recursos culturais, sociais, econdmicos,
politicos, ambientais, humanos e tecnolégicos de um territorio
turistico.

A imprecisdo conceitual do termo turismo cultural, ainda
na visdo de Greg Richards (2003), ndo ocasiona dificuldades
apenas no ambito académico. Conduz a caréncia de
informacdes seguras sobre o mercado do turismo cultural,
conceituado de distintas formas, e, portanto, com abrangéncias
diferenciadas, nos mais diversos estudos. E, em decorréncia, a
dificuldade pratica em responder a indagacdes essenciais que
permitam tracar o perfil dos turistas culturais, a indicar suas
motivagdes, os locais que frequentam, dentre outras questdes.
Essa dificuldade ¢ atribuida, por esse autor, sobretudo, a

14 Tradicional viagem pela Europa, feita principalmente por jovens de
classe-média alta. Trata-se da origem histdrica do turismo contemporaneo,
principalmente da maneira como ele ¢ entendido no Ocidente. Disponivel em
wikipedia, 2021.
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impresi¢do da palavra cultura, dotada de amplos significados e
associada as mais diversas praticas e fungdes (RICHARDS,
2003). Argumentando que a cultura ¢ o inico "ponto de vista"
ausente nas defini¢cdes atuais de turismo cultural, Greg Richards
propde que esta seja colocada em posicao central, reduzindo-se
os conflitos entre as demandas da cultura em relagdo ao turismo
e entre as necessidades do turismo no tocante a cultura
(RICHARDS, 2003).

Na dire¢do da sua proposta, Greg Richards apresenta o
conceito de turismo criativo, definido por ele e Raymond como
aquele "que oferece aos visitantes a oportunidade de
desenvolver o seu potencial criativo por meio da participagdo
ativa em cursos e experiéncias de aprendizagem caracteristicas
do destino de férias a ser visitado". (RICHARDS, RAYMOND,
2000, p. 18 apud RICHARDS, 2011, p. 1237, tradugdo nossa).
Neste novo conceito, langado pioneiramente, no ano 2000, por
esses dois autores, antes mesmo do artigo em que Greg Richards
questiona o significado do turismo cultural, busca-se sair de uma
definicdo genérica de um segmento turistico, como seria o
turismo cultural, e abracar uma nova segmentagdo, mais
especifica: a do turismo criativo.

Em um trabalho publicado em 2011, Richards ressalta
que o conceito de turismo criativo foi retrabalhado pela Unesco,
em 2006, e por Raymond no ano seguinte mas, observa que,
embora difiram em é&nfase, as definicdes trazem elementos
claros, como a existéncia de “experiéncias participativas,
‘auténticas’, que permitem aos turistas desenvolver seu
potencial criativo e habilidades por meio do contato com os
locais e sua cultura” (RICHARDS, 2011, p 1237, tradugdo
nossa). A formulagdo distancia-se, assim, da abrangéncia do
turismo cultural que dificulta, inclusive, a atuagdo do marketing,
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e sugere uma énfase na cultura viva ou intangivel, ¢ mudangas
para formas de consumo ativas ao invés de passivas. O turismo
cultural passa a ter como esséncia experiéncias relacionadas a
autorealizacdo e autoexpressao, por meio das quais os turistas se
tornam co-performers ¢ co-criadores, a medida que
desenvolvem suas habilidades crativas. (RICHARDS, 2011).

O conceito de turismo criativo parece guardar a
possibilidade de ampla interacdo com as festas populares. A
ideia do contato com os locais e a sua cultura, com uma cultura
viva, dinamica, com a cocria¢do € coparticipagdo, com o
vivenciar de experiéncias de autorealizacao e de autoexpressao.
Mas, como afirma Molina, o turismo criativo se fundamenta em
um conjunto de critérios, necessarios, inclusive, para que esta
atividade contribua para com o desenvolvimento integral, com a
melhoria da qualidade de vida das comunidades. Dentre esses
critérios destacam-se a inovagdo tecnoldgica, a participagdo
ativa dos atores locais, a inclusdo social, diversidade,
solidariedade, sustentabilidade dos processos a longo prazo,
mobilizacdo de atores locais e recursos (MOLINA, 2016, p.
171-172). Este artigo, a partir da experiéncia do Arrasta-pé Zona
Rural, pretende analisar as possibilidades de aproveitamento de
um projeto junino pelo turismo criativo.

O Arrasta-pé Zona Rural em Amargosa

Localizada no Vale do Jiquiri¢4, a pouco mais de 240 km
de Salvador, Amargosa tem nos festejos juninos o seu maior
produto turistico, sendo um dos destinos mais procurados do
interior baiano, recebendo, anualmente, uma grande leva de
visitantes nesse periodo. Embora oficialmente os festejos da
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cidade ocorram em seis dias, Amargosa ocupa lugar de destaque
dentre os grandes centros de forré do pais, ao lado de destinos
tradicionais do Nordeste brasileiro, como Campina Grande (PB)
e Caruaru (PE) — (MOREIRA, 2019).

A Praca do Bosque, na regido central, com cerca de 30
mil metros quadrados, onde ¢ armado o palco principal,
destinado a artistas celebrados na midia regional e nacional, e
palcos alternativos, concentra grande parte das atividades
juninas de Amargosa. Neste espaco ¢ também instalada uma
mini cidade, a Vila Sao Jodo, que retine produtos de artesanato
local e comidas tipicas em uma area cuja decoracdo junina, com
casinhas de pau a pique e réplica da catedral local, a exemplo, ja
¢, por exceléncia, um grande atrativo.

Nesta cidade onde o forrd se consagrou e se transformou
em uma tradi¢do, uma atragdo a parte ¢ o Arrasta-pé Zona Rural,
um projeto junino sociocultural e ambiental, como definido pelo
seu criador, o percussionista Jameson Jorge Santana dos Santos,
conhecido como Peu Meurray. “Nascido, criado e vivido" em
Amargosa, Peu Meurray sintetiza a sua conexdo com a musica
com a seguinte frase: “nasci praticamente dentro de um tambor”.
Com mae apaixonada pelo canto e pai colecionador de
tambores, o musico Peu, que ja tocou com diversos expoentes da
musica nacional, foi introduzido desde muito pequeno ao mundo
artistico. Sua musicalidade, desejo e interesse pela arte lhe
impulsionaram a viver em outras cidades da Bahia e do Brasil,
como Sdo Paulo, Rio de Janeiro, Paraiba, Natal, dentre outras,
mas a sua forte ligagdo com a cidade natal e, sobretudo, seus
lagos afetivos com a comunidade local, o fizeram retornar a
Amargosa.
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Para Meurray, os festejos juninos compreendem uma
celebragdo de reencontro dos nordestinos, que distanciados das
suas raizes as retomam em meados do ano, quando fazem uma
migracdo espontinea ¢ temporaria para o Nordeste, onde vao
festejar “juninamente e julhinamente”, segundo suas proprias
palavras, nas comemora¢des dedicadas aos santos catolicos
portugueses, Antonio, Jodo e Pedro. O Sdo Jodo ¢ também,
ainda conforme o percussionista entrevistado'®, “uma festa rica,
a mais bem sucedida do mundo, porque esta ja ¢ praticamente
uma organizacdo aberta e familiar, em que as pessoas saem de
porta em porta, adentram as casas, comendo, bebendo, com
muita fartura”.

Com grande criatividade e inovagdo e motivado pela
vontade de reencontrar os amigos e¢ de resgatar os ritmos, a
cultura do arrasta-pé, do galope, das musicas com licenga
poética, ha 17 anos Peu Meurray montou o Arrasta-p¢ Zona
Rural. O projeto, cujo nome advém da utilizagdo, nos primeiros
anos, de um automovel rural para transporte do som e dos
artistas, pela cidade de Amargosa durante o Sao Jodo, seguidos a
pé por musicos tocando tambores de pneus, invencdao do
percussionista, e por muitos folides, foi custeado, inicialmente,
com a venda de camisas, comercializadas pelo seu idealizador,
parceiros € amigos.

Correspondendo, desde o principio, a um momento
especial na festa, em que as pessoas da comunidade e visitantes
se encontravam para vivenciar a tradicional cultura junina,
regados com muito licor ¢ amendoim, em uma espécie de bloco
junino com cordas, o Arrasta P¢ foi se transformando e

15 Entrevista concedida a Lucia Aquino de Queiroz ¢ Amanda Haubert, em
outubro de 2020, como parte do projeto Festejos Juninos e Covid-19, do
OBEC-BA.
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assumindo um carater de projeto sociocultural, ambiental e de
inclusdao social. Contando na atualidade com o apoio da
Prefeitura, o projeto mantém o seu principio central, de reportar
a aspectos tradicionais dos festejos juninos em Amargosa, sejam
eles as musicas, o carater itinerante, a historia, com a inovagao
dos tambores e de conceitos como a reciclagem, marca do
trabalho de Meurray. Ja ndo utiliza cordas, mas arrasta
multiddes pela cidade, atraindo um publico diario de cerca de 20
mil pessoas, que brincam fora do circuito oficial do Sdo Joao,
seguindo, ndo mais uma rural, mas uma “nave junina de
dominio publico”, como denomina Peu.

Embora ndo tenha como foco central a atrag¢do de turistas
e, sim, a promocdo da alegria, do prazer e da participagdo,
sobretudo, da propria comunidade, o Arrasta Pé tem dentre os
seus fundamentos a busca pela inovagdo, com criatividade e
abertura para a relagdo com outros elementos da cultura baiana.
Dentre esses, detacam-se: o propdsito de manter as tradigdes
juninas, sem, entretanto, procurar congeld-las no tempo; a
articulagdo do projeto com a 4area ambiental, e o tratamento
diferenciado destinado aos visitantes.

Conquistando cada vez mais integrantes, seu idealizador
ndo teve duvidas em langar mao da criatividade e tecnologia e
experimentar, inicialmente, a troca da rural por um trator,
puxando o som com um gerador, uma vez que a musica nao se
propagava para a multiddo de seguidores, e, posteriormente, por
equipamento tipicamente carnavalesco, a nave ou trio elétrico,
como é mais comumente conhecido. Como afirma, “sou fa da
rural, ja tive sete. Hoje tenho uma que fica em Amargosa, fica
mais no galpdo e ja estd na sua terceira chaparia. As vezes saio
daqui s6 para levar o povo que estd querendo carona”. E
acrescenta, “durante o Sao Joao mesmo ela s6 sai de gatinha, de
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enfeite, passeando, porque ndo da conta de propagar o som para
toda essa gente, s trio mesmo, do Maracani'® ao Jardim fica
cheio de gente”.

A inovagdo esta também presente na forma de custeio do
projeto. Além da venda de camisas, buscou-se, durante um ano,
parceria com a cervejaria Skol, sendo confeccionado um trio em
forma de latdo, com a comercializa¢do de cerveja para pagar os
custos. Posteriormente, partiu-se para a “criagdo de moeda”, ou
mais especificamente, para a pratica do escambo. Trocavam-se,
a exemplo, camisas do projeto por itens necessarios ao seu
funcionamento. Por fim, a parceria com a Prefeitura viabilizou a
saida do trio, aberto a populacao local e aos visitantes.

Em cima do trio sdo ecoadas as mais tradicionais
musicas juninas, muitas vezes conduzidas por artistas
idolatrados, especialmente convidados, mas nao
necessariamente associados aos festejos, a exemplo de Saulo
Fernandes e Seu Jorge, que ja participaram, ou de Marisa Monte
¢ Margareth Menezes, possiveis participantes. Em um clima de
muita brincadeira, no trajeto pela cidade, onde sai arrastando
multidoes, Peu busca resgatar a historia de antigos moradores,
narrando seus feitos, suas peculiaridades, homenageando
anualmente uma personalidade, como seu Lilbino do mingau,
que ja tem quase 100 anos e “¢ um namorador danado”.

Busca-se, no Arrasta-pé, contar a historia de lugares,
equipamentos ou acidentes geograficos que marcaram a vida dos
moradores locais, como o Ribeirdo, o caminho cheio de Ing4, o
antigo trem da cidade. No circuito sdao relembrados momentos
iniciais do projeto com a citacdo, a exemplo, de seu Rosinho,

16 Bar cujo nome passou a ser utilizado como referéncia para uma éarea local
que, entretanto, nao se constitui formalmente em um baitro.
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dono de uma vendinha que acolhia os folides fornecendo
mortadela guardada em um pote grande que ficava na porta do
seu ponto comercial e disponibilizava dgua para os moleiros das
tropas. Em sua homenagem ¢ entoado um dos “hinos de guerra”
do grupo: “tubaina, mortadela e pao”.

De modo a despertar a atencao do publico, ao longo do
ano, o percussionista cria uma grande expectativa junto aos
moradores de Amargosa, que passam a imaginar quem sera o
convidado de honra, sendo veiculados nomes, pelo proprio Peu,
pouco provaveis, impossiveis ou até plausiveis, como Madonna,
Michael Jackson, ou mesmo o jegue todo vestido e de batom.
Quando chega o momento, o que importa mesmo, como afirma
Meurray, “é ter um sapato velho e sair pelas ruas, distante do
circuito oficial, onde se apresentam os grandes artistas, seguindo
o Arrasta-pé”.

E claro que atrair personalidades artisticas & Amargosa
nos festejos juninos depende muito da credibilidade, do esforco
e prestigio pessoal do criador do projeto. Mas, embora nao
considere esse feito uma obrigatoriedade e nem imprescindivel
para a atratividade do folido junino, Peu ndo recusa o desafio.
Como afirma, nutre um grande amor pelo projeto, o que ndo o
deixa parar. E expressa esse amor relatando, a exemplo, que ja
deixou de “fazer turnés e coisas grandes”, dispensou trabalhos
na Europa, no verdo europeu, para estar a frente do Arrasta-pé,
“que virou dominio publico, ¢ feito pelo povo”. Complementa
afirmando que “o Arrasta-pé ¢ como um Galo da Madrugada,
simbolo do povo, da cidade, ¢ pop popular, me sinto muito
honrado de chegar nessa veia do povao”.
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Na concepgdo do entrevistado, esse amor ¢ plenamente
retribuido. No trecho por onde circula “s3o milhares de pessoas,
no Jardim do Bosque, cantando de forma enlouquecida; o padre
para a missa; Dom Jodo Nilton, bispo de Amargosa, cidade
catolica, para a missa também para assistir, ¢ uma coisa mais
linda. Eu pego bengdo a ele ha 17 anos”. Na sua percepgao, “o
publico de Amargosa ¢ diferenciado, tem até as senhoras que
ficam na porta esperando, as minhas professoras que ainda me
chamam de Jameson, ¢ lindo demais”.

E quanto a reagdo dos participantes e espectadores, como
define, “¢ incrivel; um amor louco pelo projeto; as pessoas
choram, se acabam, eu conto as historias com as musicas, € elas
cantam, ndo me deixam parar”. E, se ndo consegue trazer um
convidado de fora, o percussionista, que hoje trabalha
exclusivamente com musicos da cidade, por prezar “a dinamica
de inclusdo social e financeira que pode ser proporcionada pela
economia e pelo turismo criativo”, diz se sentir “com moral,
carregando uma multidao linda, fantéstica”.

A relagdo do projeto com a questdo ambiental iniciou-se
quando Peu Meurray, que também ¢ artista plastico, compositor,
agitador cultural e empresario, percebeu os riscos propiciados
por pneus abandonados, na sua visdo, “um palacio de dengue”, e
resolveu reaproveitd-los como instrumentos musicais na
percussdo junina, fazendo, inclusive, zabumba com pneu.
Posteriormente, partiu para realizar instalacdes artisticas,
também reaproveitando os pneumaticos, até apropriar-se da
tematica ambiental e comecar a ministrar palestras, realizar
shows corporativos e instalacdes pléasticas para grandes
empresas automobilisticas ou fabricantes de pneus. Com isso, a
questdo ambiental passou a estar sempre presente no projeto do
Arrasta-pé. Até esse momento o idealizador ainda ndo cogitou a
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possibilidade de realizar palestras com a teméatica ambiental para
visitantes, mas, essa seria uma grande oportunidade de
estreitamento do seu projeto ao turismo criativo.

Ha que se ressaltar que parte significativa dos turistas
das cidades do interior no Sao Jodo da Bahia ¢ procedente,
majoritariamente, da capital baiana. Porém, estes visitantes
possuem o repertorio da cultura junina muito vivo, uma vez que
muitos deles apresentam lagos hereditarios com esta cultura do
interior, j& que os proprios ou seus pais e avos sairam destas
cidades no fluxo migratorio para Salvador. Assim, a interagdo, a
busca por reviver costumes relacionados a tradi¢do junina, a
participagdo em expressdes como o Arrasta-pé torna-se repleta
de sentido e significados culturais para os participantes locais e
para estes visitantes. Com isso, o potencial de atratividade das
localidades que celebram os festejos juninos amplia-se e estas se
tornam qualificadas para a oferta de experiéncias criativas para
turistas oriundos dos mais diversos destinos, interessados em
vivenciar a autenticidade dos locais visitados.

Nesse sentido, com a sua criatividade e originalidade, o
Arrasta-pé tem captado, a cada ano, um numero crescente de
visitantes para a cidade, interessados em participar das
atividades promovidas. Como afirma Peu, em Amargosa, a sua
invencdo s6 perde hoje, numericamente, para o Piu-Piu.
Entretanto, enquanto o Piu-Piu se constitui em uma festa junina
privada de grande porte, “uma nave industrial que movimenta
muito dinheiro”, com nomes de expressdo no meio artistico
nacional, um evento realizado em uma fazenda, um verdadeiro
enclave, com restritas articulagdes com as comunidades locais, o
Arrasta-pé nao objetiva a lucratividade, e, nem mesmo, a
formaliza¢do, mas, sim, o retorno financeiro para a localidade e
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a atracdo espontanea de interessados na cultura, na arte, nas
tradi¢des e na folia.

No inicio, eram 2, 3 mil participantes; hoje, 15 a 20 mil
seguidores, entre turistas e residentes locais. A intencdo do
idealizador, conforme revela, ndo ¢ enriquecer com o Sao Jodo,
mas manter os seus propositos, a sua formula. Afirma ja ter
recebido convites de patrocinadores que pretendiam
“desconfigurar o projeto levando-o para uma fazenda”, mas nao
aceitou por considerar que isso iria “distancia-lo do povo de
Amargosa, seus amigos conterraneos, € segregar os visitantes
em um espaco confinado, sem que estes pudessem conhecer um
pouco mais dos encantos locais”.

Para melhor atendimento aos turistas, oriundos inclusive
do exterior, que vém a cidade objetivando ndo pernoitar e
resolvem permanecer por até uma semana, Meurray muitas
vezes os hospeda no seu proprio sitio, ja tendo recebido 45
convidados em um Unico festejo. Encantado pelo Vale do
Jiquirica faz questdo de apresenta-lo aos visitantes, assim como
mostrar as riquezas regionais ¢ também do entorno, dentre as
quais a cidade de Cachoeira e a Ilha de Itaparica. Na sua
apresentacdo da cidade, atua também como guia de turismo,
fazendo questdo de propiciar a interacdo dos visitantes com
referéncias peculiares, frequentadas pelos moradores, como a
feira livre e as quedas d’agua. Aproveita ainda para por em
pratica o seu projeto “cagadores de pdr do sol”, saindo com o
grupo para as montanhas para “tomar banhos de floresta” e
“cagar por do sol”.

Em Amargosa observa-se uma maior procura de
visitantes, € ndo apenas no periodo junino, mas também em
outras oportunidades, como nos eventos de vaquejada, do
agronegocio do cacau, café, gado, de ciclismo e motociclismo.
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Esse fato, juntamente com o crescimento do interesse pelo
segmento do turismo criativo na zona rural, conduziu a que Peu
esteja buscando desenvolver novas atividades, como a
implantacdo de uma agéncia de viagem e, em parceria com
outros agentes, realizar o Festival da Primavera.

Neste momento revela estar mapeando  as
potencialidades locais para propiciar “encontros com a
natureza”, verificando as condicoes ambientais ¢ de
acessibilidade para poder montar a agéncia e oferecer visitas de
forma estruturada. Este empreendedor, que ¢ também
proprietario do espago de show Galpao Cheio de Assunto, na
cidade de Salvador, intenciona, ainda, mobilizar a cidade para
que esta oferega atracdes ndo apenas nos festejos juninos, mas
que veng¢a a sazonalidade promovendo atividades ao longo do
ano. Como argumenta, “ndo quero saber apenas de uma festa;
ndo quero saber exclusivamente do Sao Jodo, eu quero saber do
ano inteiro. Precisamos pensar no todo, para refletir o ano
inteiro, e n6s podemos ter um trabalho o ano inteiro”.

Com a agéncia de turismo e os novos projetos, Peu e
parceiros caminham na dire¢do de ampliar e qualificar a oferta
para o turismo criativo. A sua espontaneidade e dos seus
apoiadores na forma de trabalhar os recursos locais pode ser um
grande diferencial para os adeptos desse segmento. A caréncia
de equipamentos de hospedagem mais qualificados, entretanto,
pode dificultar a agdo, embora a sua casa seja hoje um ponto
receptivo e de hospedagem de relevancia, ¢ insuficiente para o
tamanho alcancado e pretendido pelo projeto.

No que se refere a inclusdo social, além do Arrasta-pé
Zona Rural, Peu Meurray, revela existir em Amargosa uma
escola de sanfona, fruto de uma agdo coletiva, com a qual
pretende trabalhar a economia e o turismo criativos ao longo do

103



ano, e ndo apenas no Sao Jodo. Ressalta também estar criando
um espacgo “meio rastico”, com um cinema rural na cidade que
sedia o Arrasta-pé, propiciando lazer e cultura, direcionados as
criangas e outros moradores locais. Esses espagos podem
também vir a ser utilizados na atragdao de turistas interessados
em vivenciar novas experiéncias, como o aprendizado da
sanfona ou uma tarde de lazer no cinema do seu sitio,
interagindo com a comunidade local.

Consideracoes finais

O turismo criativo ¢ uma modalidade de turismo que
pode guardar uma ampla interface com os festejos populares e,
dentre esses, com as festas juninas. Permeadas por simbologia,
ritos, momentos magicos, gastronomia especifica, musicas e
dangas proprias, as celebragdes juninas oferecem um amplo
universo a ser aproveitado pelo turismo criativo, que requer,
dentre outros fatores, inovagdo, experiéncias, tecnologia,
cocriagdo, coparticipa¢do, inclusdo social.

O exemplo do Arrasta-pé Zona Rural em Amargosa
permite evidenciar as possibilidades de aproveitamento de
projetos e acdes em curso, nos festejos juninos, e aproxima-las
de experiéncias de turismo criativo. Concebido para o lazer,
prazer, diversdo e participagdo da comunidade local, o Arrasta-
pé¢ vem atraindo um publico significativo, interessado em
participar do evento junino, mas, também, conhecer a
gastronomia local, visitar a feira livre, percorrer o Reconcavo
baiano, conhecer seus atrativos, apreciar as paisagens do Vale
do Jiquirigd, interagir com os moradores.
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Ainda s3o muitas as caréncias para que o turismo
criativo se torne uma realidade em Amargosa. Faltam meios de
hospedagem qualificados, agéncias de turismo, maior interagao
da populagdo local com a atividade. Os projetos ainda estdo
restritos a uma parcela diminuta dos moradores. E preciso
englobar um maior numero de pessoas nas atividades turisticas,
comprometer outros membros da comunidade. E preciso
também desenvolver produtos complementares que possibilitem
a participacdo e criagdo coletiva, dos visitantes e moradores,
para além da possibilidade de atuagao do turista como folido ou
musico no Arrasta-pé.

’

E possivel pensar, a exemplo, em aulas, palestras,
oficinas ministradas por visitantes para a comunidade, e vice-
versa. Em pegas de teatro interativas, em oficinas nos famosos
alambiques de cachaga de Amargosa. Em festivais de musica,
gastronomia, cachaca, na realizacdo de trilhas com informagodes
sobre aspectos ambientais, na articulacdo do turismo criativo
com a economia local, etc.

Ha, sem duvida, um grande espago para que o turismo
criativo se desenvolva aproveitando a potencialidade dos
festejos juninos. Espera-se, entretanto, que, tanto no que se
refere ao Arrasta-pé Zona Rural, quanto a outras experiéncias e
projetos juninos, essa mais ampla interagdo com o turismo nao
seja capturada pela légica de mercado, e resulte, de fato, na
busca da sustentabilidade, da inclusdo, do desenvolvimento
integral, possibilitando melhorias para as comunidades e o
territorio, promovendo a preservagao e difusdo da cultura local.
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Capitulo 5

O ENOTURISMO NA CAMPANHA GAUCHA, BRASIL:
UMA ATIVIDADE EM ASCENSAO NO ESPACO
REGIONAL

Vanessa Manfio

Introduciao

Inicialmente, “o vinho ¢ mais do que sabor, esséncia e
aparéncia” (SOMMERS, 2010, p. 9), por isso ele acaba sendo o
elemento motivador para que muitas pessoas se desloquem para
as regides vinicolas, a fim de contemplar toda essa esséncia.
Esta motivagdo ¢ antiga, mas recentemente, passa a ser
reconhecida por gestores publicos como um setor econdmico e,
por isso, sdo tecidas estratégias para contribuir o enoturismo.

O enoturismo ¢, entdo, o turismo viticola que abrange o
deslocamento de pessoas para visitar, aprender, conhecer,
apreciar todo o universo ligado ao vinho, desde a paisagem, os
vinhedos, o vinho, até as peculiaridades do local. Assim, o
turismo aos ambientes viticolas ¢ um ramo em crescimento e
que atinge varios individuos e regides mundiais.

Em vista disso, objetiva-se caracterizar a atividade
enoturistica na regido da Campanha Gatcha no Rio Grande de
Sul, Brasil, reconhecendo as potencialidades, os obstaculos ¢ as
iniciativas que hoje se desenvolvem na regido, contribuindo para
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alavancar a produgdo e visibilidade da vitivinicultura. Para isto,
utilizou-se a pesquisa descritiva, a fim de caracterizar o
enoturismo da regido, a partir de dados e andlises in loco
adquiridos na pesquisa. Logo, a pesquisa descritiva procura
descrever as caracteristicas do fenomeno estudado (GIL, 2008).

Para nortear o leitor no caminho percorrido pelo texto, o
artigo encontra-se estruturado em trés partes. A primeira de
conceitualiza¢do do enoturismo, a parte de arcabougo teorico do
trabalho; a segunda a exposi¢cdo do enoturismo na Campanha
Gatcha, onde se delimita os resultados e discussdes da pesquisa;
e, por ultimo, as consideragdes encontradas no limiar do
trabalho. As referéncias bibliograficas foram escolhidas pela
proximidade com o tema e os objetivos a serem alcancados,
numa contribuicdo para a Geografia regional, especialmente
ligada a vitivinicultura no Brasil.

Acepgoes tedricas sobre o enoturismo

O universo do vinho conta com além da elaboracao e
comércio do vinho e derivados também do segmento do turismo.
Esse turismo no espaco viticola ¢ definido como enoturismo e
consiste no que diz Falcade, (2001, p. 39-53), ao “deslocamento
de pessoas, cuja motivacgao estd relacionada ao mundo da uva e
do vinho”. Complementando, Valduga (2012, p. 129) destaca
que “o termo enoturismo € resultado da unido de eno e turismo,
sendo que eno deriva do grego oinos e significa vinho”. Para
este mesmo autor, o enoturismo € um segmento do fendomeno
turistico, que envolve o deslocamento de pessoas, que desejam
degustar e participar da elaboragdo de vinhos, bem como
apreciar as tradi¢des, a cultura, a gastronomia, as paisagens €
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tipicidades das regides produtoras, ou seja, ¢ o encontro do
consumidor com quem produz uvas e vinhos (VALDUGA,
2012). O enoturismo €, portanto, a oferta de bens e servigos, nao
apenas os disponiveis nas adegas, mas todos os negocios que
tenham o vinho como protagonista ou simplesmente envolva o
mesmo, desde hospedagem, transportes, passeios, o servigo de
guias e condutores de turismo, lojas de presentes, dentre outros
servicos (BINFARE; GALVAO; CASTRO, 2016).

O enoturismo ¢ um acontecimento antigo, pois as
praticas que atraem os turistas trazem consigo estratégias, que
tem como objetivo aumentar a visibilidade da vitivinicultura e o
comércio de vinhos. Na antiguidade as regides também se
organizavam para o comércio € a visitagdo, mas nos ultimos
anos, estas atividades ficaram mais organizadas, havendo varios
setores e servigos alinhados ao enoturismo, bem como diversas
atragdes para entreter o turista. De acordo com Inacio (2008,

p.1):

O Enoturismo ¢ uma forma de turismo caracteristica da
modernidade, mas que possui raizes ancestrais ligadas a
cultura da vinha e do vinho, onde se assume que este
ultimo ndo ¢ apenas uma bebida, constitui-se como uma
combinacdo de cultura, territorio ¢ — estilo de vida, uma
forma de expressdo cultural de hoje e de sempre na
cultura mediterranica e que atualmente se apresenta como
uma das atividades mais dindmicas no contexto do
universo rural.
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Completa Hall, et. al (2000, p.10), “o turismo viticola ¢é
um componente importante para potencializar a mistura
marketing e comércio de vinhos”. Diante disso, Carlsen e
Charters (2006) dizem que, muitas regides viticolas e destinos
turisticos perceberam que os beneficios do turismo se estendiam
muito além da porta da vinicola, para praticamente toda
economia regional e para as areas urbanas que agregam
praticamente todos os turistas. Deste modo, o enoturismo
inserido no espaco permite a contemplagdo da natureza e da
cultura local, dando um contributo essencial para o
desenvolvimento regional (COSTA; DOLGNER, 2003). O
enoturismo permite a disseminagdo do conhecimento cultural,
criando espacos de patrimonio dentro do rural, proporcionando
aos visitantes e aos trabalhadores das regides vinicolas o prazer
em participar no desenvolvimento socioecondmico e da
construcdo da identidade histérica do vinho (ABREU; et. al,
2013).

Destarte, o turismo proporciona um intercambio cultural
que ¢ fundamental para o desenvolvimento (SANTANA;
SOUZA, 2007). Aliado a isto, a atividade turistica: [...] quando
praticada de forma planejada visa a integracdo amigéavel entre os
atores sociais e a natureza pretendendo salvar e guardar o
patrimonio natural e cultural através da formacdo de uma
consciéncia ambientalista, promovendo o bem-estar das
populagdes, gerando emprego e renda, melhorando a viabilidade
economica (LACERDA, et. al. 2015, p.39).

A organizagdo de tour e rotas enoturisticas sdo pontos
importantes para articular todo o setor do turismo, ja que um
turista ndo vai para uma regido apenas visitar uma vinicola,
geralmente ele se desloca em buscam de contemplar uma
paisagem, apreciar vinhos, fazer passeios e visitar espagos €
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elementos culturais da regido. Isto demanda a formacao de guias
turisticos ¢ de comunicacdo entre os espagos ¢ demarcagdo dos
roteiros. Para Valduga (2012), a constituicio de rotas
enoturisticas viabiliza novos mecanismos de empregabilidade e
de investimento no setor, além do reconhecimento da regido
como produtora de vinhos.

Por outro lado, o turismo contribui para o associativismo
de produtores e pequenos empreendimentos, que cooperam com
habilidades peculiares, contribuindo as diversas tarefas do setor
turistico, como recep¢ao, hospedagem, guias locais, vendas de
suvenir, doces e alimentacdo tipicas, marketing (SANTANA;
SOUZA, 2007). O enoturismo, entdo, favorece a ascensao do
desenvolvimento econdmico e da regido, onde esta inserida.
Neste ponto, “O turismo ¢ entendido como importante fator de
mobilidade e tem provocado transformacdes socioespaciais
significativas” (BINFARE; GALVAO; CASTRO, 2016, p.
1219). Dessa forma, Contreras (2015) considera que as
atividades coordenadas por agentes enoturisticos (servigos,
empresas de turismo, hospedagem e alimentagdo) contribuem
para o desenvolvimento rural, proporcionam a recuperagdo
econdmica ¢ a valorizagdao do meio rural.

Porém, se o enoturismo ndo for bem articulado e
valorizar a comunidade local pode causar sérios problemas, de
desapropriacdo, perca do patrimdnio cultural, entre outros.
Como Abreu et. al. (2013) comenta a atividade pode excluir
uma parcela significativa da populacdo local, por meio do
desalojamento for¢ado dos mesmos por causa da especulagdo
imobiliaria (ABREU; et. al., 2013). Desse modo ¢ fundamental
pensar em estratégias que nao descaracterize o espago regional e
a paisagem, a fim de manter o crescimento econdmico. Porque a
inser¢ao de atividades inerentes ao contexto da vitivinicultura e
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as tradi¢des locais levam a mercantilizacdo do espaco viticola e
uma homogeneizagao que resulta na faléncia da singularidade,
que ¢ um dos elementos atraentes ao turista.

Enoturismo na Campanha Gatcha: as iniciativas regionais e
a cooperacio do territorio

A producdo de uva na Campanha Gaucha remonta o
periodo colonial, a vinda dos jesuitas ao espaco regional para
catequizar os indios nativos. Assim, a tentativa de ocupar e
civilizar o Rio Grande do Sul, com a entrada de jesuitas
espanhois na fronteira, foi “a primeira oportunidade historica de
ter comecado, em terras gauchas, a cultura da videira” (SOUSA,
1969, p. 37). Esta oportunidade ndo desenvolveu o setor da
producdo de vinhos que ganhou novo impeto, anos mais tarde,
com a contribui¢do dos uruguaios. Conforme Dal Pizzol e Pastor
(2016, p. 64), “O movimento vitivinicola surgiu com a
influéncia de produtores advindos do Uruguai, de forma
preponderante a partir de 1880 e estabeleceu-se principalmente
em Bagé, Dom Pedrito, Alegrete e Uruguaiana”.

Neste contexto, ¢ de grande destaque a vinda da familia
Marimon, imigrantes espanhois vindos do Uruguai, que
plantaram videiras e produziram vinhos. Em 1888 esta familia ja
produziam seu préprio vinho na Quinta do Seival, tendo sua
cantina funcionando por cinquenta anos (DARDEAU, 2015).
Os Marimon tiveram um papel significativo, pois deram inicio a
primeira empresa viticola chamada de Joao Marimon & Filhos.
Segundo Flores (2015, p. 126), “a cantina foi administrada por,
pelo menos, duas geragdes da familia, possuia escala de
producdo e, inclusive, premiagdes internacionais”. Os vinhos
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desta empresa foram premiados e reconhecidos desde séculos
passados.

No entanto, Dal Pizzol e Pastor (2016, p. 82),
acrescentam que “Infelizmente, essa vitivinicultura ndo
desenvolveu e, por isso mesmo, ndo foi capaz de deixar marcas
de sua existéncia na historia e tradi¢do vitivinicolas sulinas”, ou
seja, foi uma pratica pontual que ndo criou um setor produtivo
organizado e permanente no espaco regional. Logo, com o fim
dos negocios da familia Marimon a vitivinicultura que era
isolada se destitui localmente.

O renascimento da vitivinicultura na Campanha Gaucha
aconteceu na década de 1970, quando diversos estudos
cientificos lancaram o olhar para regido sobre as potencialidades
locais para produgdo de uvas finas. Conforme afirma Flores
(2015), estudos liderados por Harold Olmos, da Universidade de
Davis (EUA) com a participagdo de universidades e
pesquisadores do Rio Grande do Sul e também da Secretaria de
Agricultura do Rio Grande do Sul, identificaram condig¢des
edafoclimaticas favoraveis na Campanha Gaucha para o cultivo
da videira. Dali por diante empresas e empresarios da regido e
de fora resolveram investir na produ¢do de uva e vinhos. Esta
regido tem ganhado destaque na producido viticola, desde 1970,
para tal, os atores viticolas locais se articularam na constitui¢ao
de uma associac¢do, em 2010, denominada Associagdao Vinhos da
Campanha Gatcha.

Esta articulacdo e também o desenvolvimento da
vitivinicultura sao os responsaveis pela articulagdo de um
territorio do vinho na regido protagonizado pela associagdo
acima citada e tecida por multiplas relacdes e atores locais
(empresarios, produtores de uva e vinho, agentes publicos,
universidades e centros de pesquisa e sociedade). As videiras
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plantadas neste territorio sdo conduzidas no sistema de
espaldeiras e destacam-se em: Cabernet Sauvignon, Tannat,
Pinot Noir, Merlot, Cabernet Franc, Chardonnay, Sauvignon
Blanc e Gewiirztraminer.

A regido viticola da Campanha Gaucha apresenta como
recorte de municipios: Acegua, Alegrete, Bagé, Barra do Quarai,
Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra, Itaqui, Lavras do Sul,
Magambara, Quarai, Rosario do Sul, Santana do Livramento,
Uruguaiana (figura 1). Essa regido recebeu aprovagdo da
Indicagdo Procedéncia Vinhos da Campanha (IP - Vinhos da
Campanha) em 2020 pelo Instituto Nacional da Propriedade
Industrial (INPI), com o reconhecimento da vitivinicultura em
espaldeira e vinhos finos. Este reconhecimento trds um novo
impulso para vitivinicultura e enoturismo da regido, “como
forma de protecdo da identidade dos produtos desta area,
propaga¢dao e melhor competitividade no setor” (SANTOS,
2017, p.158).

De acordo com a Revista Exame (2020), a Campanha
Gatcha ¢ a segunda maior produtora de vinhos do pais
responsavel por 31% da producdo nacional, com 1.560 hectares
de vinhedos e mais de 5,6 milhGes de litros de vinhos elaborados
em 2019. A regido estende-se por uma area de 44.365 km? no
extremo sul do Brasil, fazendo fronteira com o Uruguai e a
Argentina (EXAME, 2020).
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Figura 1: Mapa de localizagdo da regido viticola da Campanha Gaticha
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Quanto as vinicolas destacam-se 18 vinicolas e mais
produtores familiares de uva, além de associagdes de uva e
vinho. Entre as vinicolas destacam-se grande grupos viticolas
como Salton, Miolo (Seival Estate ¢ Almadém) e Cooperativa
Nova Alianga. E como grupos viticolas menores, de carater
boutique, destacam-se: Dunamis, Guatambu, Batalha & Vinhas
e Vinhos, Campos de Cima, Bodega Sossego, Serros de Gaya,
Cordilheira d’ Santana, Estincia Paraizo, Routhier &
Darricarrére, Peruzzo, Pueblo Pampeiro, Vinhetica, Rigo
Vinhedos e Olivais/Vinhos Dom Pedrito, Bueno Bellavista
Estate. Além disso, existem outros produtores de vinhos
familiares e empresarios ndo ligados a associagdo como Irmaos
Camponogara e Vinhos Costa que ndo estdo associados a
Associagdo vinhos da Campanha, bem como produtores de uva
organicos que completam o mercado local.

A associagdo e os produtores tém investido no
desenvolvimento turistico, essencial para dinamizar a
vitivinicultura na regido. Inicialmente, o enoturismo na
Campanha Gaticha originou-se por iniciativas pontuais, que
articulavam os elementos viticolas e o contexto regional
identitario, envolvendo o Pampa e o Gatcho (MANFIO, 2018).
Contudo, “a vitivinicultura que se desenvolve na Campanha
Gaticha tem buscado construir uma identidade que se articula o
vinho com a cultura gaticha e o patrimonio historico e ambiental
da regiao” (MANFIO, 2019, p.38). Logo, a paisagem da
Campanha Gaucha (Figura 2) ¢ uma obra especial para o
enoturismo, pois nenhuma outra regiao viticola do mundo tem o
Bioma Pampa como cendrio para a maturagdo da videira e da
imagem dos vinhedos.
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As iniciativas ainda t€ém como como destaque as
propostas pontuais porque as cidades da Campanha sao distantes
umas das outras e a vitivinicultura ¢ uma atividade recente
(MANFIO, 2018), onde aos poucos a articulagdo dos canais
locais tem criado projetos e iniciativas colaborativas,
desenvolvendo o enoturismo. Entre as iniciativas enoturisticas
individuais e pontuais estdo: as visitagdes aos vinhedos e as
vinicolas, a degustacdo de vinhos, os almogos e os jantares
promovidos pelas vinicolas, os piqueniques junto aos vinhedos,
cavalgadas entre os vinhedos, os passeios guiados, as
comemoracgdes ao dia do vinho, a organiza¢ao de cursos e feiras
e atividades de vindima. Recentemente, a regido viticola, por
meio dos empresarios e produtores tem “investido na realizagao
de atividades turisticas, envolvendo a colheita da uva e

permitindo a vivéncia do turista nesta experiéncia” (MANFIO,
2018, p. 192).

Figura 2: A paisagem dos vinhedos da Campanha Gaticha

Fonte: Acervo do autor, 2017.
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Ademais, existem outras atragdoes associadas ao vinho,
como ¢ o caso da proposta de turismo “Vinhos sob as Estrelas”
da Estancia Paraizo, que reune uma observagdo guiada do céu
acompanhada dos vinhos da Estancia, enquanto a Peruzzo
oportuniza caminhadas com momentos de reflexdo na Gruta de
Santa Tecla e de apreciagdo da natureza (Associagdo Vinhos da
Campanha, 2020).

Por outro lado, j& se desenvolvem espacialmente praticas
coletivas de enoturismo, como a criacdo da rota ferradura dos
vinhedos (figura 3) de Santana do livramento e a rota turistica
de Bagé. A primeira foi idealizada pelo Professor Avelar
Fortunato da Universidade Federal do Pampa (UNIPAMPA) do
Campus Santana do Livramento, com a parceria da Prefeitura
Municipal de Santana do Livramento, da UNIPAMPA e
patrocinio do Banco do Estado do Rio Grande do Sul e da
comunidade (MANFIO, 2018), envolvendo a formac¢ao de guias,
roteiro, materiais de divulgacdo e comunicacao.

Figura 3: Rota Ferradura dos Vinhedos

Fonte: UNIPAMPA, Santana do Livramento, 2017.
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Ainda, sobre este assunto, Manfio, Pierozan e Medeiros
(2016, p. 11) afirmam que,

Os passeios turisticos do Projeto Ferradura dos Vinhedos
possuem acompanhamento de guias turisticos, e sdo
realizados aos domingos (de quinze em quinze dias).
Contemplam a visitagdo das vinicolas do municipio de
Santana do Livramento (Vinicola Almadén, Cordilheira
Santana, Salton e Nova Alianga), e os lugares historicos e
naturais, terminando com almogo no Centro de Tradi¢Ges
Gauchas: Presilha do Pago.

A rota Caminhos Farroupilha de Bagé envolve a
visitacdo historica, a casardes antigos, museu € outros espacos
historicos, além de passeios a cidade cenografica de Santa
Fé, das gravagdes do filme “O tempo e vento” de Erico
Verissimo, a contemplagdo a Arte Cemiterial ¢ a degustagdo
de vinhos nas vinicolas locais. Nesta perspectiva, Manfio
(2019), comenta que na Campanha Gaucha, o turismo vem se
completando unindo a culindria e tradi¢do gaticha mais o vinho,
unindo lugares historicos, viticolas e ambientais.

Ademais, o desenvolvimento da Rota Vinhas e Vinhos
(figura 4) reune as vinicolas da Regido da Campanha, a
gastronomia e a paisagem regional. Esta rota completa 17
vinicolas inclusas na Indica¢do de Procedéncia IP - Vinhos da
Campanha, abrangendo sete municipios (Associacdo Vinhos da
Campanha, 2020). Isto marca o esforco da Associacdo Vinhos
da Campanha e dos envolvidos na vitivinicultura, bem como de
gestores locais na organizacdo do enoturismo que se desenvolve
regionalmente.

E significativo afirmar que o Festival Binacional de
Enogastronomia que abrange cursos, exposigdes, passeios pelas
vinicolas, almogos e jantares que valorizam a produgdo
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enogastrondmica da fronteira (Brasil e Uruguai). E um evento
que acontece em Santana do Livramento e¢ Riveira, sendo uma
forma de instigar o turismo, o conhecimento e a visibilidade das
atividades viticolas.

Desse modo, a regido apresenta uma condi¢do
satisfatoria para o enoturismo, j4 que ja possui vinhos
reconhecidos e certificados. Desse modo, “o enoturismo € uma
promissora ferramenta de desenvolvimento econdmico a ser
considerada pelos empresérios do segmento de vitivinicultura na
regido da campanha gatcha” (BARBOSA, et. al. 2017, p.43).
Além disso, a Campanha Gautcha possui uma identidade cultural
e uma paisagem que a confere uma singularidade importante
para o enoturismo.

Em contrapartida, ha necessidade de superar muitos
desafios, especialmente a infraestrutura local, ou seja, a falta de
melhorias em rodovidrias, rodovias e estradas, aeroportos,
espacos publicos, pois nenhum turista estd disposto a passar
trabalho ao fazer a visita¢do a seu local escolhido para passeio ¢
lazer. Neste ponto, houve em 2019 melhorias no aeroporto de
Bagé-RS para ampliar e retomar voos comerciais de Bagé a
Porto Alegre, sendo uma iniciativa importante para o
desenvolvimento do turismo em geral, especialmente a ligada ao
vinho. Atualmente, sdo dois aeroportos na regido em operagao o
de Bagé e o de Uruguaiana. Além disso, a regido possui
problemas relacionados a investimentos e mao-de-obra
qualificada, denotando uma fragilidade em oferecer uma
estrutura turistica apropriada aos turistas que transitam por ela
(OLIVEIRA; Martinez: Rochedo, 2015).
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Figura 4: Vinicolas da Campanha Gaucha na rota Vinhas e Vinhos.
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Por outo lado, a localizagdo da Regido da Campanha
Gatcha tem sido um aspecto limitador para o desenvolvimento
do enoturismo, principalmente pela distdncia dos grandes
centros e da capital, exigindo que o turista possua uma prévia
programacao de viagem com disponibilidade de permanéncia de
no minimo uma semana, periodo necessario para realizacdo dos
deslocamentos para visitar todas as vinicolas e espagos culturais
(BARBOSA, et. al., 2017).

Outro ponto de relevancia neste assunto ¢ que nem todas
as empresas vitivinicolas da regido possuem cantinas € nao
trabalham como enoturismo, mesmo almejando entrar no setor
de turismo, ja que o mesmo pode oferecer muitos beneficios,
entre eles o maior reconhecimento da regido como novo polo
vitivinicola e venda direta de vinhos (OLIVEIRA; MARTINEZ;
ROCHEDO, 2015).

Diante disso, a articulacdo entre os restaurantes, os
hotéis, as pousadas e as empresas e vinicolas ¢ essencial para
uma ascensdo do enoturismo. Algumas propostas de pousada
nas vinicolas e também hotéis tematicos, j& estdo em
andamento, como a iniciativa da Vinicola Campos de Cima de
criar uma pousada para atender os visitantes da vinicola e do
Hotel Fenicia (Bagé) com o desenvolvimento de um projeto
chamado Boutique do Pampa, que conta com suites no hotel
vinculadas aos vinhos as empresas viticolas Dunamis e Batalha
Vinhas e Vinhos (MANFIO, 2018).

Nesse contexto, “A criagdo de Associagdes, como a
Vinhos da Campanha, AQUAVITIS ¢ ASPROUVA, também
possibilitam a descoberta de novos conhecimentos e
informacdes que favorece a adog¢do da vitivinicultura”
(SANTOS, 2017, p.154). Tudo isto ¢ fundamental para o
desenvolvimento da regido viticola e do enoturismo, ja que o
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setor se desenvolve com a cooperagdo entre setores e canais de
comunicagdo. O enoturismo ndo se organiza sem cooperagao e
coletividade.

Contudo, existem muitos obstaculos que precisam ser
superados para o continuo crescimento do setor do turismo na
regido da Campanha Gaucha, mas certamente hd um espago
promissor, com potencial turistico, seja, histdrico, vinicola,
ambiental e cultural, além de agentes territoriais, que visam
desencadear a expansdo do enoturismo. Esta cadeia vem se
fortalecendo e sera fundamental para os caminhos futuros.

Consideracoes

A regido da Campanha Gaucha ¢ um novo polo produtor
de vinhos do Brasil, que recentemente recebeu a certificacao
geografica da IP Vinhos da Campanha, atentando a qualidade e
tipicidade da produgdo. A vitivinicultura surge em tempos
remotos na regido, mas adquire dinamismo somente apds a
década de 2000, quando instituicdes, empresas e estudos
demonstram o protagonismo da regido.

Apo6s o desenvolvimento da vitivinicultura tem-se visto
um novo caminho para regido, o de fortalecer o enoturismo.
Hoje, o turismo ao ambiente viticola tem por caracteristica acdes
pontuais diversas proferidas pro vinicolas, mas também agdes
coletivas instigadas pela Associacdo Vinhos da Campanha e
outros agentes no desenvolvimento de rotas enoturisticas que
complete, além dos vinhos e vinhedos, a cultura e o ambiente do
Pampa.
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A Rota Ferradura dos Vinhedos de Santana do
Livramento ja se encontra estruturada para atender os visitantes,
promovendo passeios e outros atrativos. Todavia, outras rotas
estdo em ascensao, tais quais, a Rota Vinhas e Vinhos instigada
pela Associacdo Vinhos da Campanha que abrange a maioria
das vinicolas e produtores de uva, atingindo um desenho de
passeio mais intenso e diversificado. Outras rotas culturais vém
empregadas o vinho ¢ a paisagem viticola como elo para se
fundamentarem, j4 que o vinho ¢ um poderoso elemento da
regido. Para Dal Pizzol e Pastor (2016), o vinhedo ¢ um museu a
céu aberto. E, portanto, o vinho inspira seus amantes, mas
também pessoas que gostam de viajar, pessoas que querem
conhecer.

E evidente que os obstaculos sdo muitos e que precisam
ser superados para garantir a consolidacdo enoturistica. Entre os
obstaculos estdo a melhoria das infraestruturas, a integragdo
entre setores, a revitalizacdo de espacos publicos, a criagdo de
roteiros ¢ a formacdo de guias turisticos. Superar a distincia
entre as cidades da Campanha Gatcha e os grandes centros
econdomicos do Rio Grande do Sul, como Porto Alegre, Santa
Maria, Erechim, Rio Grande e Pelotas ¢ outro ponto
significativo para vislumbrar um futuro promissor ao
enoturismo, que ora se inicia na regido. Contudo, o enoturismo ¢
um novo setor em desenvolvimento na regido, mas deve buscar
sempre preservar a esséncia do lugar, o salvaguardar a historia e
cultura local, tecendo novas propostas de turismo, refor¢ando
velhas estruturas locais e dinamizando os espagos.
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Capitulo 6

ECOTURISMO: SUSTENTABILIDADE ECONOMICA
DA ATIVIDADE PROTETIVA DO PARQUE NACIONAL
CHAPADA DOS VEADEIROS

Mateus Carlos Baptista
Joana D'Arc Bardella Castro
Divina Aparecida Leonel Lunas Lima

Introducio

Um dos objetivos do Parque Nacional da Chapada dos
Veadeiros (PNCV) ¢ de proporcionar o desenvolvimento das
atividades recreativas em contato com a natureza e do turismo
ecoldgico (BRASIL, 2017). No décimo quarto objetivo do Plano
de Manejo da Unidade de Conservagao sdo apoiadas “atividades
de turismo sustentavel no entorno, contribuindo com a
dinamizacdo da economia local.” (BRASIL, 2009, p. 360).

A Organizagdo Mundial de Turismos (OMT) destaca
turismo da natureza como o que mais cresce entre outros tipos
de turismo. Registra-se que, enquanto a taxa das atividades de
outros ramos de turismo cresce, em média 4% ao ano, a de
natureza aumenta de 10% a 30% ao ano. Caracteriza-se,
principalmente, pelas visitas nas areas naturais ou paisagem
poucas alteradas com finalidade de apreciar beleza cénica, lazer,
pesquisas, manifetacdes culturais e outros. No Brasil, o nome
que vem sendo debatido desde ano 1980, passou de turismo de
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natureza ou turismo ecologico para ecoturismo e consolidou-se
na Conferéncia das Nacgdes Unidade sobre o Meio Ambiente e
Desenvolvimento (Rio 92) em 1992, Rio de Janeiro
(ROCKTAESCHEL, 2003).

A questdo que se levanta é: 0 ecoturismo ou turismo da
natureza tem a capacidade de sustentar economicamente
atividade protetiva e comunidades locais do Parque Nacional
Chapada dos Veadeiros? Objetiva-se, entdo, estimar a
capacidade de manuten¢do econdmica das comunidades locais e
da Unidade de Conservagao por meio do turismo da natureza ou
turismo ecoldgico.

O trabalho estd dividido em trés partes além da
introducdo. A primeira abordard a capacidade de Ecoturismo da
unidade tais como: marketing e visitas de ecoturistas. A
segunda, manutencdo da Unidade de Conservacdo, a saber:
geragdo de receita e gestdo da Unidade de Conservagao. E por
fim, a manutencdo das comunidades locais no que diz respeito a
geragdo de emprego e renda para a manutencao da qualidade de
vida dos moradores.

De marketing aos impactos econdomicos de ecoturismo

A origem do conceito ecoturismo (que também se
denomina turismo sustentavel, turismo alternativo, turismo de
natureza, turismo responsavel, turismo verde, turismo ecologico,
turismo ambiental) deu-se, segundo Faco e Neiman (2010), da
crise do turismo comum ou turismo de massa. Esses autores
explicam que, nas décadas de 1970 e 1980, embora rentavel, a
modalidade comum gerava uma série de problemas a niveis
social, ambiental e econdmica pelas suas praticas predatorias
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que ameagavam ecossistema. Para eles, ndo era trarefa facil
construir uma definicdio de ecoturismo devido diferentes
significados dados por cada um de seus agentes. Porém, todos
apresentam elementos em comum em suas deficdes e que fazem
parte do tripé da sustentabilidade que sdo: garantia de
conservagdo ambiental; educacdo ambiental; e, beneficios a
comunidades receptoras.

Embora seja dificil construir uma defini¢do consensual,
Brasil (1994, p. 19) traz, no documento diretrizes para uma
politica nacional de ecoturismo, uma defini¢do que atende o
tripé da sustentabilidade ou os trés pontos em comum de todas a
defini¢cdes do ecoturismo onde ¢ entendido como “um segmento
da atividade turistica que utiliza, de forma sustentavel, o
patrimonio natural e cultural, incentiva sua conservagao e busca
a formacdo de uma consciéncia ambientalista através da
interpretagdo do ambiente, promovendo o bem-estar das
populacdes envolvidas.”

Santos (2019, p. 54) corrobora a ideia trazenda na
definicao que ele diz ser consagrada na literatuda como sendo “o
segmento da atividade turistica que utiliza de forma sustentavel
o patrimonio natural e cultural, incentiva sua conservagdo e
busca a formacdo de uma consciéncia ambiental através da
interpretacdo do ambiente, promovendo o bem-estar das
populacdes envolvidas”. Esse autor explica que, para ser
classicicada como ecoturismo, uma atividade precisa reunir
quatro condigdes, a saber: respeito as comunidades locais;
envolvimento econdmico efetivo das comunidades locais;
respeito ao meio ambiente; e, interacdo educacional ou aumento
no conhecimento cultural e ambiental do turista.
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Além de concodarem com Faco ¢ Neiman (2010) sobre o
contexto de surgimento do ecoturismo, Gomes e Gongalves
(2020, p. 84) apresentam doze objetivos desenvolvidos pelo
novo setor do turismo, como por exemplo, “ [...] a viabilidade
econdmica (competitividade e prosperidade); prosperidade do
local (desenvolvimento das comunidades locais); qualidade do
emprego (remuneragdo, condi¢cdes de saude, ndo discriminagao);
equidade social (distribui¢do justa e ampla dos beneficios) [...]”.

Com intuito de procurar explanar o turismo alternativo
que promove desenvolvimento sustentavel, isto €, a conservagao
ambiental, com base neste pesquisador, foi apresentada no
Quadro 1 sete diferentes ramificagdes do ecoturismo com suas
definicdes e bens e servigos oferecidos para ecoturistas. As suas
atividades sdo vistas como grande potencial de crescimento e
indubitavel fonte de lucratividade (SANTOS, 2019).

Quadro 1 - Tipos de ecoturismo seus conceito e servigos oferecidos

Servicos ou  bens

Tipo de ecoturismo Significado oferecidos

Produtos de artesanato
(pecas feitas com
madeiras, ossos, chifres
de gado, argila e resinas
de plantas nativas, a
Viola de Coxo, as
figuras humanas com
tragos indigenas
“Bugres da Conceigdo”
e as Biojoias feitas com
matéria-prima de chifre
bovino).

Compreende as
atividades turisticas
relacionadas a vivéncia
do conjunto de
elementos significativos
do patriménio histdrico
e cultural e dos eventos
culturais, valorizando e
promovendo os bens
culturais materiais e
imateriais (p. 56).

Turismo histérico-
cultural
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Turismo Cientifico

Constitui-se da
movimentagao

turistica gerada por
atividades e programas
de aprendizagem e

vivéncias para fins de

qualificagao,
ampliacdo de
conhecimento e
desenvolvimento

pessoal e profissional
(p. 57).

Nas areas do Pantanal, por
exemplo, for desenvolvidos
alguns projetos tais como
Projeto Queixadas, Projeto
Ongafari, Projeto Panthera,
Projeto Tamandua-bandeira,
Projeto Tatu-Canastra,
Projeto Arara Azul, Projeto
Papagaio verdadeiro e Projeto
Peixes de Bonito.

Esse tipo de turismo
proporciona aos

.. Exemplo de cultura e
viajantes conhecerem .
. produtos artesanais e
de perto a vida, os . .
. agricolas dos indios das
Etnoturismo costumes e a cultura . .
. etnias Ofay¢é Xavante,
de comunidades S . .
. . Kadiwéu, Guatd, Guarani,
locais, especialmente .
., Kaiow4, Terena e outras.
povos indigenas (p.
58).
Compreende as
atividades  turisticas

Turismo de Pesca
Esportiva

decorrentes da pratica
da pesca amadora ou
‘Pesca esportiva [...]
Como a atividade
promove grande
montante econdémico
regional [...] precisa de
um planejamento
criterioso, envolvendo
parcerias  entre a
iniciativa privada e o
poder publico, que
considere a capacidade

Melhores
hospedagem,
transporte,  materiais  de
pesca, guias ¢ piloteiros
capacitados, vendedores de
iscas-vivas (isqueiros), gelo,
dentre outros.

condi¢cdes  de
alimentagdo,
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de suporte do
ambiente, as
especificidades sociais
das populagdes locais
e os requerimentos de
mercado (p. 59).

Compreende 0s
movimentos turisticos

Estdo incluidas as atividades
de focagem noturna de

... | animais, birdwatching

. decorrentes da pratica ~ .

Turismo de . (observagdo de aves), bike,
de atividades de .
Aventura . trekking, acampamentos,
aventura de carater .
. ~ | cavalgadas, trilhas, pesca
recreativo € nao . -, .
. esportiva, culinaria
competitivo (p. 60). .
pantaneira, etc.
Compreende 0
conjunto de atividades
turisticas  decorrentes
dos encontros de
. interesse profissional
Turismo de Ss¢ P ’
Neebdcios associativo,

& institucional, de | A categorias estdo incluidos
carater comercial, | Festivais e Festas populares,
promocional, técnico, | exposi¢des agropecuarias,
cientifico e |dias de campo e clubes de

social (p. 60).

lago, entre outras.
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Nessa categoria sdo
propostas  atividades
alternativas e/ou
complementares  de
geragdo de renda para
os produtores rurais
[...], requer, além da
promoc¢do do bem-
estar social e
econdmico local

Esse tipo pode ter mesmos
produtos que os de Turismo
histérico-cultural,

Etnoturismo e, dependendo

Turismo rural e de
base comunitaria

eracdo de emprego ¢
(gerag preg do local, pode envolver os de
renda), 0 uso . .

. demais categorias.

sustentavel do
patriménio natural e a
integragdo das
comunidades no

processo, com respeito
e valorizagdo da sua
cultura (p. 61).

Fonte: Adaptado de Santos (2019)

Para Ignarra (2013, p. 146), o turista ou ecoturista
quando estd distante do turismo, um produto intagivel, o
marketim passa a ser indispensavel na aproximacgdo desse com
turismo e segundo ele, “O marketing baseia-se em alguns
conceitos basicos como: necessidades, desejos e demandas;
produtos; valor, custo e satisfacdo; trocas, transagdes,
relacionamentos e praticantes de marketing.”Além disso,
desempenha um papel fundamental no destepramento das
necessidades e desejosos do consumidor. Embora alguns dos
criticos entendem que cria mais necessidades e desejos do que
as desperta.
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Para esse autor supracitado um turista que, seja qual for a
sua motivacao para viajar, escolhe um conjunto de produtos que
lhe satisfaca, a esse chama-se de conjunto de nessecidades. E
quando ocorre transagdo, isto é, negociagdo entre produtor e
consumidor de turismo com frequencia, eles controem o que se
chama de marketing de relacionamento. “O erro mais
corriqueiro no turismo ¢ o prestador do servigo procurar
valorizar um produto esquecendo-se de que o turista ndo compra
esse produto, mas a utilidade que este pode ter para sua
satisfagdo [..]”, por exemplo, construir um hotel de projeto
arquitetonico, mas que ndo atende as necessidades de dormir
bem de um turista (IGNARRA, 2013, p. 147).

Tratando-se do perfil do ecoturista no marketing
responsavel, Bucioli ¢ Neiman (2010, p. 238) entende que,
“geralmente, esses turistas querem ver, sentir, cheirar, tocar e
comer o inusitado, buscando uma experiéncia sensitiva diferente
da comum ao seu ambiente; sdo pessoas bem informadas que
desejam obter o maior nimero de dados possiveis antes,
durante, ou depois da visita”. O empreendedor tem a seu favor
diversos tipos de midia entre eles, visuais internas, auditivas,
gréficas, visuais externas, alternativas até aos de audiovisuais.
Uma das vantagens da midia impressa tal como jornais, revistas,
folhetos, periddicos, boletins informativos e mala-direta, ¢ que
alcanga um segmento de mercado (publicco especifico) por ser
tao especifica.

Diferentemente da impressa, a mida eletronica (radio,
televisao, cinema, telefone e internet) tem maior acessibilidade
e alcanca, praticamente, todos os tipos de classes sociais. A
popularizagdo desse tipo de midia, principamente, internet e
TVs a acabo tém expressiva influéncia no ranking de
movimenta¢do de recursos. Contudo, ndo se pode esquecer que
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“o principal papel do marketing verde ¢, além do marketing
propriamente dito, o de construcdo de uma ética que norteie a
relacdo entre consumo e consciéncia ambiental.” (BUCIOLI e
NEIMAN, 2010, p. 248).

No Brasil, as 335 Unidades de Conservagdo (UCs) que
totalizam 78 milhdes de hectares terrestres e 89 milhdes de
hectares marinhos sdo geridas por instituicdes publicas e
privadas. A visitagdo a essas UCs teve crescimento gradual de
51% entre 2016 e 2018. Em 2016, 2017 ¢ 2018 tiveram 8,2
milhdes, 10,7 milhdes e 12,4 milhdes respectivamente de visitas.
S6 os parques nacionais mais visitados tiveram visitas de
7.757.532 milhdes de pessoas em 2028 (PAVEZI, 2019).

No ano de 2010, Brasil arrecadou, de todas as UCs, uma
receita de R$ 36.808.452,56. Maior do que a de 2008 em
92,78% e de 2009 em 5,37%. Conforme ICMBIO (2010, p. 67),
“as principais receitas realizadas no exercicio de 2010 foram de
Arrendamentos, Licenciamento/Autorizagdes e
Servigos/Visitagao-Ingressos, que representam quase a
totalidade da arrecadacdo do periodo” (Tabela 1).
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Tabela 1: Comparativo das principais receitas (R$) - Brasil, 2009-2010

RECEITA 2009 2010 Variagio
Arrendamentos 7.791.716,75 10.272.898,15 31,84%
Licenciamento/Autor
izagoes 10.673.427,25 5.788.924,51 -45,76%
Servigos/Visita¢ao-

Ingressos 15.656.645,70 19.833.989,00 26,69%

Fonte: ICMBIO (2010, p. 67)

No comparativo das receitas arrecadadas em 2009 e
2010, a de Licenciamento/Autorizacdes decresceu em 45,76%.
A que mais cresceu foi de arrendamentos em variagdo
porcentual de 31,84%. Apesar de aumento relativamente
moderado em relagdo a da primeira conta (26,69%),
Servigos/Visitagdo-Ingressos tiveram maiores arrecadagdes
nesses dois anos com o preco da Portaria n° 366/2009
(LEGISWEB, 2009). O crescimento significativo da primeira e
terceira contas, pode ser explicado pela retomada da economia
brasileira apo6s crise financeira internacional que assolou o
mundo e o Brasil em 2008 (BRESSER-PEREIRA, 2009).

Por outro lado, a execucdo orcamentaria de 2010 da
instituicdo (Tabela 2), foi prejudicada por baixo limite de
empenho disponiblizado pelo Instituto. A razdo disso se explica
no contingenciamento de quase 45% sofrido pela organizagao
nos primeiros meses. Nesse contexto, viu-se obrigado a priorizar
apenas as demandas contratuais basicas para que as UCs
pudessem funcionar (ICMBIO, 2010).
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Tabela 2: Execugdo orcamentaria - Brasil, 2010

Exercicio 2010 Orgamento Rléiréllg(eio Executado Exeoiiim
Custeio 197.613.237 156.364.248 155.692.266 99,28
Investimento 23.033.779 14.232.495 14.201.400 92,65
TOTAL 220.647.016 170.596.743 169.893.666 98,69

Fonte: ICMBIO (2010, p. 71)

Ha uma diferenga de R$ 41.248.989,00 entre o valor
or¢ado e o recebido na conta custeio € no investimento, R$
8.801.284,00 de diferenca. O Saldo da primeira conta ¢ de quase
672 mil e da segunda, um pouco mais de 31 mil. O total de saldo
da insttituigdo a disposi¢ao no periodo era de R$ 703.077,00.

O ecoturismo tem impactos tanto positivos quanto
negativos. Os positivos sdo aumento de renda com novos
recursos que podem ser usados para importar bens e servicos,
estimulo aos investimentos nas infraestruturas dos servicos
turisticos e infraestruturas urbanas, poder de redistribuicao de
renda em nivel espacial e classe social (IGNARRA, 2013).
Spanholi (2018, p. 4) lembra que “dessa forma, pode-se dizer
que, o turismo ecoldgico ¢ capaz de melhorar a economia local e
tem aspectos positivos como: a geracdo de empregos,
diversificagdo da economia, melhoria da infraestrutura e¢ da
distribuicao de renda, desenvolvimento regional, entre outros.”
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Os negativos sdo o efeito inflacionario decorrente do
aumento de renda e conseguentemente aumento de pregos dos
produtos mais procurados, criagdo de dependéncia econdmica
do turismo, criagdo de problemas ambientais e sociais, € por
fim, priorizacdo de investimentos em infraestruturas turisticas
em detrimento de infraestruturas sociais (IGNARRA, 2013).
“Do ponto de vista econdmico [...] o impacto ¢ significativo na
receita de empresas e, consequentemente, na geracdo de
trabalho, o que ¢ exponencialmente danoso para o ciclo
economico.” (COELHO, MOTTA e GUIMARAES, 2020, p. 6).

Carvalho (2019) compara os principais efeitos de
ecoturismo no PNCV entre moradores nativos e moradores
chegantes (Tabela 3). O que se vé sdo as vantagens dos nativos
em relacdo aos efeitos dos indicadores positivos dessa
modalidade de turismo. Na especulacdo imobilidria, por
exemplo, a vantagem ¢é de 91,23% contra 71,28% para os
nativos. Na renda, 82,46% para nativos e 79,49% para os
chegantes.

Os chegantes sofrem mais com a poluicdo existente
(56,41%) reclamam dessa externalidade negativa enquanto que
54,39% dos nativos reclamam desse efeito. Porém, os nativos
perdem mais a identidade cultural. Outro acontecimento
importante com abertura do Parque foi a criacdo de Programa de
treinamento para condutores e visitantes que permitiu que as
pessoas do local guiassem os visitantes dentro do PNCV onde
cada guia ¢ responsavel por, no maximo, 10 ecoturistas.
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Tabela 3 - Comparativo em relagdo aos principais efeitos do
ecoturismo — Parque Nacional Chapada dos Veadeiros, 2019

Efeitos Moradores nativos Moradores
chegantes
Especulagdo Imobilidria 91,23% 71,28%
Aumento de Renda 82,46% 79,49%
Poluigao 54,39% 56,41%
Perda de Identidade
Cultural 42,11% 32,82%
Nao Respondeu 1,75% 0,51%

Fonte: Carvalho (2019, p. 139)

O pesquisador afirmou ainda que, além de oportunidade
de emprego, o Parque permitiu a inser¢ao social da comunidade
e fomento de empreendimentos e servigos que atingiu os
municipios da circunvizinhanga. Uma das figuras da entrada da
UC expressa essa ideia quando anuncia 9 pousadas 3
restaurantes 1 farmécia e 1 armazém. “Algumas organizagdes
comunitarias como a Associa¢ao dos Moradores da Vila de Sao
Jorge (ASJOR) e a Associacdo de Condutores da Chapada dos
Veadeiros (ACVCV), que permitiram efetiva incorporagdao dos
moradores ao processo ecoturistico, trazendo beneficios sociais
e econdmicos a comunidade.” (CARVALHO, 2019, p. 123).
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Para ICMBIO (2011, p. 35) “vale destacar que duas importantes
questdes que estdo parcialmente sob a influéncia do ICMBio — a
contribuicdo ao desenvolvimento local sustentdvel e a geragao
de empregos locais ...”

Carvalho (2019) conta ainda que a Vila de Sdo Jorge
tem 50 posadas, 15 areas de campings compostas de bares,
restaurantes e lojas de souvenirs que, para ele, ¢ a principal fonte
de emprego e renda da comunidade local.

Método de pesquisa

Na gestao das UCs Federais ¢ usado o método Rappam.
O método Rappam, desenvolvido pelo WWF entre os anos de
1999 e 2002, constitui uma das varias metodologias de avaliagdo
da efetividade de gestdo de areas protegidas compativeis com o
referencial proposto pela WCPA (ERVIN, 2003). Seu objetivo
busca oferecer aos tomadores de decisdo e formuladores de
politicas relacionadas a unidades de conservacdo uma
ferramenta simples para identificar as principais tendéncias e os
aspectos que necessitam ser considerados para se alcangar uma
melhor efetividade de gestdo em um dado sistema ou grupo de
areas protegidas. O método tem sido implementado em 53
paises ¢ em mais de 1.600 areas protegidas na Europa, Asia,
Africa, América Latina e Caribe (ICMBIO, 2011).

Para avaliacdo da efetividade de sua gestdo. Fazem parte
da estrutura do método os elementos como contexto,
planejamento, insumos, processos e resultados que pode ser
visto no quadro 1 com sua subdivisdo em mddulo tematico.
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Quadro 1: Estrutura do questiondrio Rappam

Elemento

Modulo tematico

Contexto

1. Perfil

2. PressoOes e ameagas

3. Importancia biologica

4. Importancia socioeconémica

5. Vulnerabilidade

Planejamento

6. Objetivos

7. Amparo legal

8. Desenho e planejamento da
area

Insumos

9. Recursos humanos

10. Comunicacéo e informagéo

11. Infraestrutura

12. Recursos financeiros

Processos

13. Planejamento

14. Processo de tomada de
decisdo

15. Pesquisa, avaliagdo e
monitoramento

Resultados

16. Resultados

Fonte: ICMBIO (2011, p. 6)

Para este trabalho somente foi analisado o subitem 12,
Recurso financeiro, do elemento insumos € ndo o método na sua
totalidade, cujo uso ndo se constitui em objeto de estudo neste
capitulo. Trata-se, especificamente, dos recursos financeiros
captados de visitas ecoturisticas e suas aplica¢des nas atividades

da instituicao.




O Observatoério do turismo do Estado de Goias, no seu
boletim de dados turisticos de 2015/2016 traz a Regido da
Chapada dos Veadeiros composta por quatro (4) municipios, a
saber: Alto Paraiso, Cavalcante, Sdo Jodo D’Alianga ¢ Terezina
de Goiés. Ja boletim de 2018 e 2019 incluem Colinas do Sul na
Regido totalizando cinco (5) municipios (GOMES, et al., 2016;
GOMES, et al, 2018; GOMES, et al., 2019). A Figura 1
apresenta mapa de localizacdo da Reggicdo da Chapada dos
Veadeiros com a sua composi¢do municipal.

Figura 1: Mapa de Localizacdo da Regido de Influéncia do Parque
Nacional da Chapada dos Veadeiros.
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informagdes do SIEG-IMB (2021)
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A estimativa da populagdo da migrorregido, segundo
IBGE (2018), era de 37.286 habitantes como uma densidade
demografica de 2,01 habitantes por quiléometro ao quadrado
(hab./km?) . O municipio com maior nimero populacional ¢ Sao
Jodo D'Alianca (12.873 habitantes) seguido de Cavalcante com
9.889 moradores. Os dois com menores sdo Colinas do Sul e
Teresina de Goids com 3.538 e 3.402 residentes respectivamente.
Porém, em termos de territério, Cavalcante possui maior area
(6.953,666 Km?) e possui maior densidade demografica da
Regido (0,70 hab./km?) e maior PIB per capita também (25.304)
evoluido a 9,0%, menor em relagdo a do Alto Paraiso de Goias
(15,9%), mas, que registra menor PIB per capita (21.484). O
menor territorio ¢ de Teresina de Goias com 774,639 Km?
(Tabela 4).

Tabela 4 -Populagio, area, Densidade demografica e indice de Desenvolvimento
Econdémico, Produto Interno Bruto per capta e Evolugdo do Produto Interno Bruto -

Regido da Chapada dos Veadeiros, 2018
Evoluga
Municipios Populagdo Area der]r?sggﬁc IDH Pcli)ﬁzr o do PIB
2
2018 (Km?) a (hab./km?) 2018 2018 2218
(%0)
Alto Paraiso 2.593,90
de GO 7.584 5 0,34 5,02 21.484 15,9
Cavalcante 9.889 6'9563’66 0,70 4,10 25.304 9,0
Colinas do 5 53¢ L7088 4g 454 11540  -12
Sul 7
Sao Jodo 3.327,37
D'Alianca 12.873 9 0,26 4,27 23.187 18,3
Teresinade 5 40 974639 023 398 8935 43

Goias
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3.071,55

Média 7.457 k 0,34 438 18.090
Total yage L am 81.515

9,26

42,00

Fonte: Freire (2014); IMB (2018); IMB (2019)

O menor IDH da microrregido ¢ de Teresina de Goids
(3,98) e 0 mais alto ¢ o de Alto Paraiso de Goias (5,02). Colinas
do Sul tem segundo maior IDH (4,54), no entanto, registrou uma
queda de 1,2% na evolucdo do PIB per capita. A maior evolucio
dessa variavel é do municipio de Sdo Jodo D'Alianca com
18,3% (Tabela 4).

Discussoes sobre atratividades ecoturisticas do PNCYV e sua
sustentabilidade

Em 14 anos, isto €, de 2006 a 2019, o PNCV recebeu um
total de 545.492 ecoturistas como se pode ver na Tabela 5.
Dentro desse periodo houve uma oscilacdo no crescimento de
visitantes ao Parque. Nos anos 2008, 2010, 2011 e 2017
crescimento foi negativo, ou seja, diminuiu-se o numero de
pessoas que visitaram o parque e nos restantes, positivo em
relacdo aos anos precedentes. O ano de 2008 decréscimo foi de
14%, o maior do periodo em observacdo. No 2010, a variacdo
percentual foi de 10% negativo e o ano seguinte, 0,3% abaixo de
zero. Ja em 2017 a redugao foi de 2,3% em relacdo ao ano
anterior.

Tabela 5: Niimero de visitantes no Parque Nacional da
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Chapada dos Veadeiros - Capada dos Veadeiros, 2006 —

2019

, Variagdo

Ano I;I/tirs?gr?télse Variacao % Acumulzda
%

2006 17.441 - -
2007 20.233 16,00% 16,00%
2008 17.407 -14,00% 2,00%
2009 22.950 31,80% 33,90%
2010 20.663 -10,00% 23,90%
2011 20.607 -0,30% 23,60%
2012 23.014 11,70% 35,30%
2013 27.417 19,10% 54,50%
2014 39.470 44,00% 98,40%
2015 56.630 43,50% 141,90%
2016 63.933 12,90% 154,80%
2017 62.477 -2,30% 152,50%
2018 73.903 18,30% 170,80%
2019 79.347 7,40% 178,20%
Total 545.492 178,10%
Fonte: Gomes, et
(2019, p. 55)

Em termos absolutos, em 2006, foram ao Parque 17.441
pessoas, conforme Ignarra (2013), para satisfazerem suas
necessidades e desejos ecoturisticos. Esse numero variou-se,
positivamente, entre 2006 ¢ 2007 em 16%. O que indica que
marketing conseguiu fazer mais aproximagdes entre os turistas e
o seu produto tendo aplicado, a diretoria da institui¢do, recursos
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em deferentes tipos de midias de alcance em massa e de publico
especifico (IGNARRA, 2013). Provavelmente nessa data,
iniciou-se investimento pesado em aberturas e melhorias de
estadas de acesso, pontes sobre corregos, mata-burros; abertura
e melhoria da trilha dos saltos, carrossel e corredeiras; trilha dos
canions e cachoeira das cariocas e a travessia das sete quedas
(ICMBIO, 2010).

No ano seguinte (2008), a crise financeira internacional
atingiu fortemente a economia brasileira. Bresser-Pereira (2009,
p. 146) disse que “no final de agosto o dolar ainda era cotado em
torno de R$ 1,60. Acabou fechando no dia 18/10/2008 em torno
de R$ 2,30. Uma desvaloriza¢do de mais 3% em pouco mais de
quarenta dias. Consequéncia do ‘cambio flutuante que flutua’,
diriam alguns.” O periodo coincide com o ano da auséncia de
14% dos ecoturistas no Parque. A retomada do ecoturismo foi
mais do que dobro no ano seguinte, uma variacao percentual de
31%. Logo em seguida, houve reducdo da presenca dos turistas
no PNCV nos dois anos seguintes de 10% e 0,3%
respectivamente. Queda em variagdo porcentual que repetiria s6
no ano de 2017 em 2,3%.

A oscilacdo da presenca dos visitantes no Parque ¢
apresentada na evolu¢do do Grafico 1. As curvas descendentes
indicam a queda dos nimeros de visitantes no Parque e as
curavas ascendentes, aumento da presenca de turistas. Apesar da
oscilacdo, a linha de tendéncia ¢ ascendente e significa que
quanto mais atrativa for o Parque, maior satisfagdo
proporcionara aos ecoturistas.
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Grafico 1: Numero de visitantes no Parque Nacional da Chapada dos
Veadeiros - Chapada dos Veadeiros, 2006 — 2019

Grafico 1: Nuamero de visitantes no Parque Nacional da
Chapada dos Veadeiros, 2006-2019

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Fonte: Da autoria da pesquisa com base em Gomes, et al., (2019, p.
55)

A capacidade ecoturistica do PNCV pode ser estimada,
entdo, pela quantidade de turistas que visitam o local
anualmente ¢ seu investimento em melhoria da satisfacao dos
visitantes. Em 2019, por exemplo, foram visitar, a lazer e/ou a
trabalho, 79.347 turistas de natureza, o que implica que
investimento em marketing ndo fora propaganda enganosa, mas,
em atratividades palpaveis como as trilhas, travessias e estradas
de acesso ao Parque e outras, além de empreendimentos em
restaurantes, pousadas apropriadas para o acolhimento de
ecoturistas (IGNARRA, 2013; PAVEZI, 2019).

O Quadro 2 traz total de todos os visitantes do ano de
2004 e sua arrecadagdo mensal em um ano. O valor total da
receita proveniente de 19.677 ecoturistas foi de R$ 49.494,00.
Rocktaeschel (2003) explica que Parque tem uma dindmica
diferenciada ao logo do ano. Os maiores fluxos coencidem com
a época da seca que vai de meados de maio a meados de outubro
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incluindo férias escolares de julho; feriados, finais de semanas,
férias escolares do fim do ano.

Tabela 6 - Total de visitantes anual no Parque — Chapada dos
Veadeiros, 2004.

A Ingressos | Ingressos Total Arrecadacio

Més Pagos | Cortesia . .Geral (R$)
Visitantes

Janeiro 1.524 59 1.583 4.572,00
Fevereiro 784 0 784 2.352,00
Margo 425 35 460 1.275,00
Abril 1.472 104 1.576 4.416,00
Maio 1.391 366 1.757 4.173,00
Junho. 1.616 625 2.241 4.848,00
Julho 4.995 240 5.235 14.985,00
Agosto 1.434 315 1.749 4.302,00
Setembro 1.516 103 1.619 4.548,00
Outubro 540 235 775 1.620,00
Novembro 801 82 883 2.403,00
Dezembro 1.015 0
TOTAL 16.498 2.164 19.677 49.494,00

Fonte: Dos autores com base no
Rocktaeschel (2003, p. 303)
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A maior arrecadacdo acontece em julho, como se vé no
quadro 2. A receita foi de R$14.985,00. Os restantes dos meses
da alta temporada tiveram um pouco mais de 4 mil reais com a
exce¢do de janeiro junho e setembro recolheram quase 5 mil
reais.

A limitacdo desse quadro ¢ que analisa apenas periodo
de um ano. Nao se saber se a arrecadacdo acompanhou, de
forma crescente, o aumento anual de visitantes no Parque
(Grafico 1). Para tentar suprir essa falta foi adaptada
arrecadagao tributaria dos municipios da Regido da Chapada dos
Veadeiros no periodo de 2014 a 2019 (Tabela 7).

Tabela 7 - Arrecadagdo de tributos estaduais nas Atividades Caracteristicas do Turis
Regido da Chapada dos Veadeiros, Goias: 2014-2019

mo nas

2014 2015 2016 2017 2018 2019
Alto 101.812,21 265.986,61 213.051,71 305.518,44 352.156,85 432.633,73
Paraiso
Cavalcante  5.554,96  7.557,75  11.864,14 13.678,04 10.510,16 15.051,74
gl‘l’llmas do 39317 376978 384,11  1.727,13  12.820,39  2.693,11
Sdo Jodo 4555033 3751205  39.09483 4152635 53.798.50  53.525.84
D’alianga
E}f)rizssma de 366160 473590 422664 377081  6.966,04 12.280,19
Total 159511,27 319562,09  268621,43 366220,77 436251,94 516184,61

Fonte: Elaborado pelos autores com base em Gomes, et al, (2018, p. 25); Gomes, et al.,

(2019, p. 24); Gomes, et al., (2020, p. 27)

154



A arrecadagdo tributaria total da Regido teve, entre 2014
a 2019, crescimento acumulado de 749% (tabela 7). O tributo é
resultado das atividades economicas de uma cidade, regido,
Estado e pais. No caso de Regido que a sua base econdmica ¢&,
essencialmente, ecoturistica como Chapada dos Veadeiros, tem
a potencialidade de acumular a renda obtida com o ecoturismo e
que pode ser usada para importar bens e servicos capazes de
estimular investimentos em infraestruturas dos servigos
turisticos e infraestruturas urbanas (IGNARRA, 2013).

r

A arrecadacgdo tributaria da Regido € crescente, o que
indica um aumento gradual das rendas os municipios afetos a
essa Regido. Ou seja, aumento das rendas desses municipios
reflete crescimento da receita do Parque aplicada corretamente,
de forma direta, em infraestruturas turisticas e indiretamente, em
infraestruturas urbanas.

Tabela 8 contém dados de empregos formais vinculados
as atividades caracteristicas do turismo (ACT's) dos cinco
municipios que compdem a Regido da Chapada dos Veadeiros.
Alto Paraiso de Goids lidera o ranking de nimero de empregos
dessa modalidade tendo 261 empregos em 2014 e, em 2019,
cresceu para 519. O segundo maior ¢ o Sdo Jodo D’alianga com
59 no ano de 2014 e 71 em 2019. O ultimo do ranking ¢ Colinas
do Sul que nos dois primeiros anos da tabela obteve 5 e 4
empregos, nos anos seguintes obteve 2,1 e 4 respectivamente e 5
em 2019.
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Tabela 8 - Empregos formais vinculados as atividades caracteristicas do turismo nas
Regido da Chapada dos Veadeiros, Goias: 2014-2019

Crescimento %

Municipios 2014| 2015 2016 2017 2018 2019 (2014 -2019)

Alto Paraiso de

., 261 319 361 404 474 519 62,7
Goias
Cavalcante 24 26 33 34 46 43 65,4
Colinas do Sul 5 4 2 1 4 5 25,0
Sao ~ Jodo 59 65 57 56 69 7 9,2
D’alianca
Teresina  de 9 18 19 10 15 18 0.0
Goias
Total 358 432 472 505 608 656 1623

Fonte: Elaborado pelos autores com base em Gomes, et al, (2018, p. 25); Gomes, et
al., (2019, p. 24); Gomes, et al., (2020, p. 27)

A Regido como um todo obteve, em 2014, 358
empregos. Até 2019, contava com 656 empregados formais das
atividades caracteristicas do turismo. Enquanto que Estado de
Goids apresentou 54.978 e 55.964 ACT's nos mesmos anos
(GOMES, et al., 2020). Os dados confirmam o que Carvalho
(2019) havia dito. Em sua palavra, o PNCV teria criado
treinamento para condutores e visitantes depois de uma crise
que permitiu que a cominidade local conduzisse os turistas no
interior do Parque gerando emprego e renda. O que justifica a
fala de Santos, (2019) que viu servigos oferecidos pelo
ecoturismo como grande potencial de crescimento econdmico e
fonte indubitavel de lucratividade (SANTOS, 2019).
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O resusltado do ecoturismo da Chapada ndo se limeta
apenas nisso. O Parque proporciona ambiente de inser¢ao social
na Regido tanto que se croiu duas organizagdes, a saber: ASJOR
e ACVCV. Abriu também espago para o empreendedorismo. Na
Vila de Sao Jorge, por exemplo, Carvalho (2019, p. 127) diz que
tém varios estabelecimentos ao servico dos ecoturistas e que
empregam, como principais fontes de renda local, em “uma
propor¢do de aproximadamente 11 (onze) habitantes por
equipamento turistico a disposi¢do do visitante.”

Grafico 2 - Empregos formais vinculados as atividades caracteristicas
do turismo nas Regido da Chapada dos Veadeiros, Goias: 2014 -2019
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Fonte: Da autoria da pesquisa com base em Gomes, et al., (2019);
Gomes, et al., (2020)

Vale a pena ressaltar que a linha de tendéncia de ACT's ¢
ascendente e expressa a ideia de que quanto mais vistitantes no
PNCV, mais empregos serdo criados e mais rendas geradas para
a melhoria da vida das comunidades dos cinco municipios que
compde a Regido da Chapada dos Veadeiros e as cidades
circunvizinhas (Grafico 2). O que implica dizer que a definicdo
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de ecoturismo dada por Brasil (1994) e Santos (2019) ¢
coerente com a qualidade de vida oferecida pelo PNCV. As
duas concordam que as atividades turisticas, de segmento
ecoldgico, ulitizam de forma sustentavel os patiomdnios natural
e cultural com a finalidade de promovel bem estar das
populagdes em volta. Spanholi (2018, p. 4) enfatiza o quanto o
turismo ecologico “¢ capaz de melhorar a economia local”
quando se pensa na “geracdo de empregos, diversificagdo da
economia, melhoria da infraestrutura e da distribui¢ao de renda,
desenvolvimento regional, entre outros.” Resta saber como isso
pode ser equilibrada para ndo criar problemas inflacionérios
como explana Ignarra (2013).

Consideracoes finais

O objetivo deste trabalho era de estimar a capacidade de
manutengdo econdomica das comunidades locais e da Unidade de
Conservagdo por meio do turismo da natureza ou turismo
ecoldogico ou ainda turismo sustentdvel. A capacidade de
manutengdo do ecoturismo do Parque estd em nivel de
crescimento oscilante e ascendente. A variacdo média percentual
de numero de visitantes no Parque, em 14 anos ¢ de 13,70%
com linha de tendéncia ascendente em um angulo de, mais ou
menos, 45°. O que demonstra investimento em marketing que
faz uma aproximacgdo satisfatoria entre os ecoturistas e seu
produto.

O crescimento ascendente de nimero de ecoturistas
aumenta gradualmente as rendas dos municipios afetos a Regido
que, por sua vez, permitem a importagdo de servico € bens para
a aplicacdo nas infraestruturas do turismo sustentdvel e
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indiretamente, em infraestruturas urbanas da microrregido. O
que reflete a capacidade do Parque na geragdo de receita e sua
capacidade de gestdo com vista a sustentabilidade da Unidade.

A variagdo média positiva e crescente dos nimeros de
visitantes também reflete na geracdo de empregos na Regido.
Em 2018, 608 empregados formais das atividades caracteristicas
do turismo foram gerados. A sua variacdo média de
empregabilidade entre 2013-2018 ¢ de 12,57%. Isso implica que
PNCYV tem alta capacidade de geragdo de emprego e renda para
a manutencdo das Comunidades Locais ¢ das cidades da
circunvizinhanga. A média do IDH-M em 2010 (0,660)
confirma essa capacidade.
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Capitulo 7
TURISMO, SOL, PRAIA E TERRITORIO(S):
ADESTINACAO (DE) MACEIO-ALAGOAS-BRASIL

Daniel Arthur Lisboa de Vasconcelos

Introduciao

As dinamicas territoriais das atividades humanas sdo
balizadas por confluéncias de interesses de diferentes agentes
sociais, deixando marcados o tempo e o espago (HARVEY,
1989). Essas marcas constituem componentes intrinsecos dos
processos de territorializa¢do, tanto de cunho material como
aquelas impressas no imaginario sociocultural (HAESBAERT,
2004; 2012). Portanto, € necessario se pensar as relagoes
existentes entre o fenomeno de espacializagdo do turismo e os
processos de territorializagdo, com embasamento em uma
premissa fundamental: ndo ha atividade humana que nao
interfira no espaco e nos processos de territorializagdo. A partir
disso, deduz-se que a espacializacdo pelo turismo configura e
reconfigura territorios.

Compreende-se, também, que o turismo ¢ um fendmeno
multifacetado, que envolve igualmente outros fendmenos. Por
exemplo, a apropriagdo espacial, por ele realizada, ndo se
restringe aos aspectos materiais do espaco, a exemplo da
infraestrutura  urbana, em geral, ou daquela mais
especificamente voltado ao uso turistico, como a rede de
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hospedagens e os receptivos (RODRIGUES, 1997, 1997a). Os
aspectos imateriais, culturais, simbolicos, também sdo
apropriados pelo e para uso turistico, tornando-se ndo somente
atrativos diferenciadores dos destinos, mas também elementos
que influenciam a producdo do espaco. Além disso, o turismo
estd longe de se esgotar nesses aspectos, uma vez que em suas
varias interfaces (ambientais, sociais, culturais, etc.), esse
fenomeno ¢ portador de um grande potencial de reconfigurar o
espaco e os territorios (RODRIGUES, 1997, 1997a; CRUZ,
2000; 2001). Sob essa perspectiva ¢ que se desenvolve um
processo espacial de territorializagdo impulsionado pelo turismo
denominado turistificagao.

Nesse trabalho analisaremos a turistificagdo de Maceid-
AL, cidade que conta com uma populagdo de aproximadamente
um milhdo de habitantes, e destino que recebeu
aproximadamente 2 milhdes de visitantes no ano de 2018. Essa
destinacao teve seu desenvolvimento turistico fomentado a
partir da década de 1970, e ndo obstante a existéncia de amplo
potencial para o desenvolvimento de uma grande variedade de
atrativos turisticos, de ordem tanto natural quanto cultural, a
forma pela qual a turistificacdo dessa destinacdo tem ocorrido
estd ancorada em uma oferta excessivamente concentrada nos
atrativos turisticos de sol e praia, uma tendéncia naturalizada do
turismo de massa, que ocorre em diversas regides do mundo.

Este estudo examina a territorializagdo turistica, por
meio de uma abordagem qualitativa, incluindo um estudo de
caso da destinacdo Maceid. A coleta de dados consistiu de
pesquisa documental, observacdo de campo, e realizacdo de
entrevistas semiestruturadas com 18 (dezoito) representantes do
trade turistico e agentes publicos ligados ao fomento do turismo
local. O estudo buscou responder a seguinte questao: Como o
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turismo de massa, sob o segmento de “sol e praia” (sun, sea and
sand — 3s), se relaciona com a configuragdo e reconfiguragao
territorial da destinagdo Maceid?

Este trabalho tem como objetivo compreender a
construcdo espacial da destinagdo Maceio, a fim de explicitar
relacdes entre a formagdo espacial dessa cidade e as
territorializagOes resultantes da sua turistificacao.

Também elencamos os seguintes objetivos especificos:
1) resgatar o um breve historico da territorializagdo turistica de
Macei6; 2) compreender a atual fase do processo de
turistificacdo de Maceio; e 3) analisar as territorializacdes
ocasionadas pelo atual modelo local de desenvolvimento de
turismo receptivo, em aspectos materiais e simbolicos.

Turistificacdo, espaco e territério como categorias analiticas
de destinacoes turisticas

O turismo ¢ uma pratica social que envolve o
deslocamento de pessoas, € que tem como seu objeto de
consumo o espaco (RODRIGUES, 1997, 1999; CRUZ, 2000,
2001). Dessa forma, a atividade turistica tem amplo potencial de
interferir nas dindmicas espago-territoriais dos lugares e
ocasiona um processo denominado turistificagio!’. A
turistificacdo do espago gera consequéncias materiais €

17 Conceito citado por autores como Picard (1996); Knafou; Bruston;
Deprest; Duhamel; Gay (1997), Knafou (2001), Cara (2001), Picard (2003),
Duhamel; Knafou (2007); Benevides (2007); Bhandari (2008); Fratucci
(2008)), Teles; Gandara (2011); Burgold; Franzel; Rolfes (2013); Belhassen;
Uriely; Assor (2015); Rodrigues (2015), dentre outros.
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simbdlicas, e estd intimamente ligada aos processos de expansao
da atividade turistica em diversas escalas. As consequéncias
territoriais do turismo sdo empiricamente observaveis nas
destinagdes turisticas. Fratucci (2008) afirma que o termo
turistificacdo tem sido utilizado nos estudos do turismo para

[...] designar o processo de apropriagdo de trechos do
espago pelos agentes do turismo para a implantacdo da
atividade turistica, pela inclusao de novos fixos e/ou da
refuncionalizagdo de outros ja existentes ¢ de novos
fluxos e relagdes que caracterizam o turismo como
fendmeno socioespacial contemporaneo (FRATUCCI,
2008, p. 66).

Para esse trabalho, compreendemos que turistificagdo
implica em um processo espacial de territorializagdo pelo e para
turismo, assentado em um viés de produgdo do espago que tem
por finalidade a (re)producdo da atividade turistica. Nesse
sentido, partiremos do principio de que ndo ha espaco turistico
per se, € sim espago geografico territorializado pelo turismo.
Assim, parte-se da compreensdo de que o turismo ¢ um
fendmeno produtor e consumidor do espago, territorializador.
Essa definicdo prescinde das nocdes de espago geografico e
territorio. Entretanto, os conceitos de espaco e territorio podem
contribuir para avangos na compreensdo da turistificagdo e das
suas implicagdes para as destinagdes. Nesse sentido, Lefebvre
(1992), Santos (2008) e Harvey (1989), ndo obstante algumas
diferencas conceituais por eles expressas, entendem que o
espaco € ao mesmo tempo um produto das relagdes da sociedade
com a natureza. Por isso, a contribuicao teorica desses permitem
uma compreensao do espaco que ndo restringe a descricao dos
seus componentes materiais.
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Consideremos, entdo, que o espago como categoria
analitica constitui um ente que €, simultaneamente, produto e
produtor da a¢do humana. O espaco desempenhando papel e
funcdo centrais na estruturagdo de uma totalidade socioespacial
e de um sistema de objetos e agdes. Conforme Santos (2008,

p.12),

[...] o espago [¢é] uma instincia da sociedade, a0 mesmo
titulo que a instancia econdmica e a cultural-ideologica.
Isso significa que, como instancia, ele contém e € contido
pelas demais instancias, assim como cada uma delas o
contém ¢ € por ele contida. A economia estd no espago,
assim como o espaco estd na economia. O mesmo se da
com o politico-institucional e com o cultural-ideologico.
Isso quer dizer que a esséncia do espago € social.

Para Harvey (1989), o espago geografico também ¢
construido historicamente, pelo ser social. Esse teorico analisa a
relacdo entre o espaco ¢ o tempo da vida humana, buscando
identificar fatores multidimensionais intervenientes
(econdmicos, politicos, culturais, etc.), afirmando que o espago
¢ relacional. Ele também explora o modo como representamos o
espaco e o tempo, argumentando que os fluxos espaciais estdo
contidos no espaco produzido, enfatizando, com esse
argumento, uma concep¢ao simbolica e identitaria do espago
produzido, conceito herdado da obra de Lefebvre (2002).
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Ja o conceito de territorio'® aqui utilizado pode ser
compreendido a partir da apropriagdo e ocupagdo do espaco
geografico, por grupos sociais, processo que gera identificagdes
socioespaciais. Essa ideia ¢ refor¢ada por Raffestin (1993), na
sua afirmativa de que o territorio € uma constru¢do conceitual a
partir da nogdo de espago. Esse autor explica que o espago
geografico ¢ uma base que antecede a formagao de um territério.
O territério forma-se a partir do espago, sendo resultante das
acdes sociais que se apropriam de porg¢des espaciais, de forma
concreta ou abstrata, territorializando-as. Esse autor também
afirma que tratar de territério remete-nos a uma nocao implicita
de limites, que podem ou ndo ser tragados. Assim, o territdrio
ndo ¢ a base do espaco social, mas um campo de forgas e de
relacdes de poder que sdo espacialmente delimitadas e que
operam, sobre um substrato de referéncia.

Por seu turno, Haesbaert (2012) propde que o territorio
pode ser concebido no seio das multiplas relagdes de poder, seja
ele materializado, a exemplo das relagdes econdmicas e
politicas, seja ele simbolico, como as relagdes de ordem cultural,
0 que ndo nos possibilita vislumbrar uma realidade de territorios
puros. E por isso que podemos considerar uma perspectiva
relacional a respeito da categoria territorio. Por isso, a nog¢ao de

18 Conforme Haesbaert (2004), a etimologia do termo territdrio surge com
uma dupla conotacdo: material, terra/territorium e simbolica, terrio/territor
(terror, aterrorizar). Esse autor explica que essas raizes etimologicas tém
relagdo com os significados de dominagao juridico-politica da terra e com a
imposi¢do do medo para aqueles que ficam impedidos de adentrar a essa
terra, a esse territorio. Entende-se também que os privilegiados do usufruto
do territorio apropriam-se efetivamente e identificam-se com este. Em
qualquer desses significados o conceito de poder insere-se, seja ele no seu
sentido concreto (de dominagdo) ou no seu sentido simbdlico (de
apropriagao).
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territorio abrange diversos tipos de relacdes sociais, no espaco
onde elas ocorrem e, por consistir em um contexto tedrico
relacional, o territdrio ndo possui fronteiras e limites estaticos.
Pelo contrario, devemos pensa-lo de forma fluida e dinamica no
contexto geografico'”.

Para este autor, a demonstra¢ao do conceito de territdrio
¢ dada pela interacdo entre uma dimensdo concreta e outra
abstrata, podendo ser interpretado como um produto da relagao
entre a realidade e as suas representacdes, objetivando decifrar
as relagdes de poder inerentes a essa interagcdo. Contudo, ao
destacar que tais relagdes perpassam pelas esferas sociais,
politicas, econdmicas, culturais, materiais ¢ ideais, Haesbaert
(2012) ressalva que atualmente ¢ dificil analisar uma porg¢ao
espacial a partir de todos esses aspectos. Por isso, haveria a
necessidade de se admitir os vdrios tipos de territorialidades
coexistentes e de se trabalhar como uma ideia que integre as
diversas esferas acima mencionadas. Ao nosso ver, a categoria
turistificacdo se enquadra nessa empreitada tedrica.

Assim, com base nesse debate tedrico-conceitual,
consideremos a turistificagdo como um processo espacial de
territorializacdo pelo e para turismo, assentado na produgao
espacial e que tem por finalidade a produgdo e a reproducio da
atividade turistica. Nesse sentido, partimos do principio de ndo
ha espago turistico per se, e sim espago geografico
territorializado pelo turismo. Do contrario, haveria o risco de um
reducionismo estéril que ignoraria as relagdes do turismo com as

19 Para Haesbaert (2012), com a sintese contemporanea de variadas vertentes
teoricas na geografia, ha uma tendéncia de se questionar a dicotomia
material/ideal da nog@o de territorio, a qual vem sendo compreendida de
forma a abarcar as esferas espacial-materiais e as esferas das representagdes
ou do imaginario espacial.
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dimensoes fisicas, naturais, econdmicas, sociais, culturais e
politicas sem as quais o turismo ndo existiria.

E nesse contexto que sdo produzidas as destinagdes de
turismo?’. Assim considerada, a destinacio é um foco para se
analisar a movimentagdo turistica, seus impactos e significados.
E 14 onde se encontram reunidos os aspectos mais centrais do
turismo, quais sejam: a demanda turistica, os transportes, os
suprimentos e o mercado. Ou seja, a destinagdo e as imagens por
ela geradas atraem os turistas e movimenta o sistema de turismo
(S.A. HAUGLAND et al., 2011).

De forma semelhante, Gonzalez Reverté ¢ Anton Clavé
(2007) consideram que o destino turistico pode ser analisado
como um sistema territorial, o qual teria caracteristicas
especificas, no que se refere a sua finalidade social: a gestdo das
expectativas dos turistas. Suas caracteristicas especificas
também estdo condicionadas por fatores como a legislagdo
vigente, a tecnologia disponivel localmente e os agentes
intervenientes em seu desenvolvimento.

Conforme Knafou (2001), os agentes do mercado
turistico e os promotores territoriais dessa atividade, ao

20 Na sintese conceitual de S.A. Haugland; et.al. (2011), para autores como
Gunn (1994); Pearce (1989); Hue Brent Ritchie (1993); Ramirez
(1999); Buhalis ~ (2000); Murphy, Pritchard e  Smith ~ (2000) e
Silkoset (2008)%, 0s
destinos de turismo podem ser considerados redes complexas que envolvem
um grande nimero de agentes, sendo estes co-produtores, capazes de oferecer
uma variedade de produtos e servicos. Nesse sentido, enquanto os visitantes
podem perceber o destino comoumaunidade capaz de ofertar
uma experiéncia integrada, ou um produto (Buhalis, 2000; Murphy;
Pritchard;  Smith, 2000 apud S.A. Haugland; etal, 2011)
esta experiéncia, ou produto, ainda continua sendo produzida e composta por
esses atores (S.A. Haugland; et.al, 2011).
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escolherem, delimitarem, criarem e inventarem os lugares para o
turismo, tém um grande poder de influéncia sobre a
configura¢do e reconfigura¢do das destinacdes. Eles canalizam
acoes de marketing e de producdo do territdrio turistico, seja
diretamente no interior das cidades ou nas areas sob a influéncia
delas.

Com suporte na discussdo tedrica acima, € com 0 objetivo de
contribuir com o avango na teorizagdo desse conceito, propomos
a seguinte concep¢do de destinagdo turistica: uma por¢ao do
espaco geografico, turistificada, ou territorializada pelo turismo,
que abrange territérios pré-existentes ao turismo e a
contribui¢do do préoprio turismo frente a formacdo da
configuragdo territorial de wuma regido, ou localidade
(VASCONCELOS, 2017). Esse conceito pode ser ilustrado pela
ilustracdo a seguir:

Figura 1: Representacdo do conceito de destinacao turistica.

.
n,--.
»

TERRITORIO
TURISTICO

ESPACO s DESTINACAO
GEOGRAFICO E . TURISTICA |
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Fonte: Vasconcelos (2017).
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Com base na figura anterior, entendemos que uma
destinagdo turistica, assim como o territério que ¢é resultante da
turistificacdo, apresentam limites mais ou menos flexiveis,
respondendo ao movimento dos proprios turistas, do mercado e
do estado, a partir de uma referéncia espacial central,
normalmente uma cidade. Ao mesmo tempo, 0 espago
geografico e os territdrios precedentes, que se estendem por uma
area que excede em muito os limites do destino, sdo basilares
para a formag¢do da propria destinacdo, uma vez que oferecem
suporte fisico, biologico, econdmico, social e cultural que
servem de recursos para a composicao da propria destinacdo,
conferindo-lhe uma identidade particular.

Dito de outra forma: ao se materializar sobre uma base
espaco-territorial preexistente, uma destinacdo mobiliza os
elementos de interesse para o turismo, dinamiza o territorio,
sofre influéncias dele, ¢ o influencia. Assim, partindo da
compreensdo de que o turismo ¢ um fendmeno produtor e
consumidor do espaco, territorializador em sua esséncia, cabe-
nos apontar algumas particularidades intrinsecas a esse
processo, com base no objeto empirico aqui apresentado.
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Territorializacdo do turismo na destinacdo Maceio-AL-BR:
um breve retrospecto historico-espacial

Historiadores (a exemplo de Altavila, 1975) defendem
a tese de que Macei6?! comecou a se formar como uma pequena
povoacao, ou arraial, nos arredores de um antigo engenho,
provavelmente datado do século XVII. Contudo, para Costa
(1982) os historiadores sao unanimes, apenas, em afirmar que
ndo hd wum consenso sobre a origem de Maceio.
Independentemente disso, ha dois fatores histérico-espaciais que
contribuiram para o crescimento e desenvolvimento desse
assentamento urbano: a existéncia do porto natural de Jaragua e
a forte presenga local da industria da cana-de-actcar.

Conforme Cavalcanti (1998), as hipoteses que buscam
explicar o posterior desenvolvimento do povoado sugerem que
os caminhos que ligavam o litoral as lagunas Mundau e
Manguaba, assim como a influéncia do Porto, fixaram o
povoado que, em 1837, adquiriu o status de capital da provincia,
num conflituoso processo de transferéncia, pois a ainda Vila de
Macei6, que acabara de se tornar cidade, ndo apresentava
condi¢des de infraestrutura urbana superiores as da cidade de
Santa Maria Madalena da Alagoa do Sul (atual Marechal
Deodoro), que era a capital da provincia. No entender de
Cavalcanti (idem), tal momento caracterizou uma redefini¢ao da
acdo estatal perante os interesses de forcas locais tradicionais,

2 A atual cidade de Macei6 surgiu em um engenho de cana-de-aglicar, por
volta de 1609. A palavra Macei6 vem da lingua tupi, das denominacdes
Magayo ou Macaio-k. O termo significa “o que tapa o alagadico” (LIMA,
1965; ALTAVILA, 1975). Tal denominagdo provavelmente foi acatada como
uma referéncia pela abundancia de aguas por todos os lados e a constante
subida e descida das marés.
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concentradas nas maos de elites burguesas, como os senhores de
engenho, e segmentos que exploravam o comércio exterior
ligado as atividades portudrias no bairro de Jaragua.

No que se refere a vocagao turistica de Maceio, desde
os seus primodrdios ela tem por base as atratividades de “sol e
praia”, resultado da sua natureza de cidade litordnea e das suas
caracteristicas fisiograficas muito atrativas. Segundo Veras
Filho (1991), o turismo teve inicio, nessa cidade, no periodo
compreendido pelas ultimas décadas do século XIX e primeiras
décadas do século XX, incluindo os pds I Guerra Mundial.

Até meados do século passado, a influéncia de um
turismo ainda incipiente na urbanizagdo da cidade foi limitada,
tanto pela relativa pequena expressdo numérica de visitantes
quanto pela existéncia apenas de hotéis de pequeno porte e de
caracteristicas tradicionais. Além disso, esses hotéis se
localizavam principalmente na area que vai do centro da cidade
até o Porto de Jaragua. As partes centro e norte do litoral do
atual sitio urbano de Maceié eram formadas basicamente por
coqueirais e sitios. Contudo, para autores como Veras Filho
(1991), Costa (1998) e Rangel (2010), foi a década de 1970 que
marcou os primordios da expansdo turistica em Maceié nos
moldes contempordneos com importantes melhorias na sua
infraestrutura basica e equipamentos turisticos.

Assim, a década de 1970 presenciou uma etapa de
crescimento e modernizacdo do turismo em Macei6. A cidade
cresceu, a orla do bairro de Pajucara foi urbanizada (em 1974) e
foi aberta a avenida que atualmente liga o bairro de Ponta Verde
a chamada Lagoa da Anta, hoje denominada Avenida Alvaro
Otacilio. A partir dessas transformagdes urbanas, foram
inaugurados restaurantes e hotéis de grande porte nessa parte da
cidade. Com isso, o trecho de orla formado pelos bairros de
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Pajugara, Ponta Verde e Jatilica se tornou a area central da
urbanizac¢ao turistica da cidade.

Os fatos historicos aqui relatados, sobre o processo de
turistificacdo do destino Maceio, foram interpretados por Rangel
(2010), em estudo sobre o ciclo de vida dessa destinagdo
turistica, o qual teve como base tedrica o modelo de Butler
(1980)?%. Para Rangel (2010), apesar de alguma literatura
identificar atividades turisticas na cidade de Macei6 e no Estado
de Alagoas anteriores a década de 1930, a exemplo das fontes
aqui mencionadas e dos relatos de Brandao (1937), no seu livro
“Vade mecum do turista em Alagoas”, tais dados sdo genéricos e
esparsos. Assim, o autor, ao coligir informag¢des de 20
entrevistados, os quais sdo qualificados por ele como
profissionais que detém conhecimento técnico e historico sobre
esta destinagdo, afirma que foi quase unanimidade entre esses
entrevistados situar o periodo pés 1979, ou seja, marcado pela
inauguracdo do Hotel Jatiica, o inicio do estagio
“desenvolvimento” (BUTLER, 1980) do turismo em Maceio,
marcado pela venda de um produto caracteristico, ou seja, o “sol
e praia”.

Com esses avangos na infraestrutura turistica da cidade,
a destinacdo experimentou um grande crescimento na sua
demanda turistica, com a beleza cénica da cidade e a natureza,
particularmente as praias, funcionando como os grandes

22 Butler (1980) desenvolveu um modelo, em lingua inglesa denominado
TALC (Tourism Area Life Cycle), o qual distingue fases evolutivas de uma
area turistica, quais sejam: exploracdo, envolvimento, desenvolvimento,
consolidacdo e estagnacdo; esta ultima fase pode evoluir para declinio ou
rejuvenescimento. Com base nesse modelo, Rangel (2010) situa
temporalmente as seguintes fases do ciclo de vida do destino Maceio:
antecedentes (1937-1978), desenvolvimento (1979-1985), consolidagao
(1986-1988), estagnagdo (1989-1996) e pos-estagnacao (a partir de 1996).
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elementos de atracdo (COSTA, 1998). Entre 1980 e 1990, o
estado de Alagoas, que tinha seu maior fluxo turistico bastante
restrito a Maceid, com pequenas excec¢des, chegou a ser um dos
destinos turisticos mais visitados do Nordeste brasileiro.

Contudo, apdés o periodo de desenvolvimento, houve
uma queda acentuada no movimento turistico, devida a
problemas  politico-institucionais locais e instabilidade
econOmica no pais (COSTA, 1998). Nos anos seguintes (1990-
2000), conforme dados da Comissdo de Turismo Integrada do
Nordeste — CTI/NE, o destino Maceié passou a ocupar as
ultimas posigdes na preferéncia dos turistas que visitaram o
Nordeste Brasileiro (MARTINS, 2009). Tal fato indicou o inicio
de um estidgio de estagnacdo desse destino, que expressa o0s
fatores atuantes no turismo receptivo de Maceid, como as crises
administrativas e os graves problemas ambientais que afetavam
a capital alagoana; assim como fatores externos, a exemplo das
crises financeiras nacionais e da emergéncia competitiva de
outros destinos. Os fatores, de ordem economica, politica, ¢
ambiental, desse momento histoérico, configuraram um territorio
desfavoravel a continuidade de crescimento do destino.

O periodo pos-estagnacido e as perspectivas de um
rejuvenescimento do destino

Quando ocorre a pods-estagnagdo, momento em que o
destino Macei6 experimentou uma fase de rejuvenescimento na
sua demanda por visitantes, pdde-se constatar o que vem se
evidenciando ao longo do decorrer do tempo nessa destinagao.
Nao obstante os problemas que levaram a destinagdo a uma fase
de estagnagdo, cada vez mais a presenga do turismo de sol e
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praia prevalece. Constata-se predominancia desse segmento na
destinagdo, entendimento corroborado por dados da Secretaria
Executiva de Turismo de Alagoas — Setur/AL (ALAGOAS,
s.d.), o que evidencia que esse segmento cada vez mais se
tornava consolidado e prioritdrio no turismo de Maceio.

Dados mais precisos ndo estdo disponiveis para anos
anteriores, mas se fizermos uma média do percentual de
visitantes registrados pela Setur/AL, em Maceid, verificamos
que, entre os anos de 1998 e 2006, 53,09% deles vieram a
passeio. No que se referia ao fator decisério da visita, a média
entre 1998 e 2006 ¢ de 93,58% visitantes que vieram em busca
de atrativos naturais. Ainda, para corroborar esses dados, na
pesquisa de 2003 as estatisticas detectaram uma maior
motivacdo dos visitantes que buscavam atratividades naturais,
ou seja, 98,33% deles buscavam atrativos ligados a litoral e
praias.

Com o predominio do turismo de sol e praia, tornou-se
premente a necessidade de se tentar diversificar a base da oferta
turistica da destinacdo Macei6 para enfrentar sua baixa demanda
de turistas nos meses chuvosos do inverno. Tomando como
exemplo o ano de 2001, a maioria dos visitantes entrevistados
pela Setur/AL (ALAGOAS, s.d.) costumavam viajar nos meses
de novembro, dezembro e janeiro (59%), ou seja, na alta estagao
de verdao. Nos meses de junho e julho, também considerados alta
estacdo, a cidade sofria com problemas de sazonalidade por
conta das chuvas.

Assim, uma das tentativas para se contornar tal situagao
foi a busca de diversificacdo dos atrativos, com tentativas de
fomento de opg¢des historico-culturais, como ocorreu com a
frustrada politica de revitalizacdo turistica do bairro de Jaragua,
fomentada através do Programa para o Desenvolvimento do
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Turismo no Nordeste — Prodetur/NE, entre a década de 1990 e
inicio dos anos 2000 (VASCONCELOS, 2005).

Apesar do insucesso da requalificacdo de Jaragud para
o turismo de lazer, em 2005 foi inaugurado, nesse bairro, o
Centro Cultural e de Exposi¢des de Maceid. Conforme Martins
(2006), até esse momento, Maceid era a uUnica capital do
Nordeste brasileiro que ndo possuia com um equipamento
exclusivamente destinado para convengdes. Segundo esse autor,
a construgdo desse equipamento fomentou outros segmentos de
turismo. Outro fato relevante foi inaugurag¢do do novo
Aeroporto Internacional Zumbi dos Palmares, no mesmo ano,
que capacitou Alagoas e Maceid6 a receberem voos
internacionais, trazendo significativos retornos para o turismo
local e estadual. Segundo dados da Setur/AL (ALAGOAS, s.d.),
no ano de 2005 Macei6 recebeu 1.100.780 visitantes, superando
a marca de 951.922 visitantes registrada no ano anterior.

Questdes espaciais e a territorializacio mais recente no
destino Maceié

Considerando a perspectiva de um rejuvenescimento do
destino, na ultima década ocorreram relevantes intervencdes
espaco-territoriais que merecem ateng¢do para se compreender a
atual fase evolutiva do destino. Um importante marco foi a
efetivacdo de politicas de (re)qualificagdo urbana em Maceio,
entre 2007 e 2009, quando o poder publico municipal promoveu
obras de reestruturacao das orlas de Jatiica, Ponta Verde e
Pajucara. Essas intervencdes consolidaram, ainda mais, esse
trecho litoraneo como o principal corredor de turismo e de lazer
da cidade.

178



Figura 02: Trecho das orlas de Pajucara e Ponta Verde, Macei6-AL.

Fonte: Imagem de dominio ptblico (2015).

Ja na segunda metade da década de 2000, os bairros que
compreendem esse trecho da orla da cidade ja passavam por um
processo de adensamento populacional e valorizacdo fundidria
(MARTINS; LIMA, 2007). Como consequéncia desse
adensamento, impulsionado pelo aumento da demanda turistica
e por residéncias a beira-mar, registra-se um crescente aumento
na verticalizagdo das constru¢des nesses bairros, com
edificacdes destinadas aos grupos sociais de alta e média renda,
além de macica concentragdo de imoveis comerciais e de
servicos gerais, como galerias comerciais, clinicas médicas,
assim como aqueles mais diretamente ligados ao lazer como
bares, restaurantes, além de uma grande diversidade de meios de
hospedagens, desde os mais simples, como albergues e
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pousadas, até hotéis que estdo incluidos entre os mais
sofisticados da cidade.

Trechos das entrevistas recentes, que nos concederam
as ex-secretarias de turismo do Estado de Alagoas e do
Municipio de Maceié (ambas encerraram suas gestdes no ano de
2014) corroboram essa discussdo sobre a valorizagdo desse
trecho da cidade pelo turismo. Ao questionarmos as
entrevistadas sobre qual(is) o(s) ponto(s) forte(s) da destinagdo
turistica Maceid, em se tratando do espago urbano, ambas deram
centralidade a orla desses bairros — Jatiica, Ponta Verde e
Pajucara — como o espaco mais favoravel e valorizado para o
turismo nessa destinacao.

Acompanhando os investimentos em urbanizagdo feitos
no principal trecho turistico da cidade, o aumento do fluxo
global de visitantes, € o crescimento econdomico da atividade
turistica, grupos nacionais, internacionais e locais passaram a
investir mais em infraestrutura hoteleira na cidade. Conforme os
dados oficiais (ALAGOAS, s.d.), no ano de 2013 existiam 116
empreendimentos, 6.280 UHs com 16.076 leitos disponiveis,
sendo a maioria deles localizada justamente nos bairros de
Pajucara, Ponta Verde e Jatitca.

A partir do ano de 2010, surgem as primeiras noticias
sobre a continuidade da revitaliza¢dao da orla urbana de Maceio,
dessa vez contemplando o trecho de que vai do Bairro de Cruz
das Almas até Jacarecica. Com as obras iniciadas em 2014,
custeadas por investimentos feitos pela parceria firmada entre a
Prefeitura de Maceié e o Ministério do Turismo, o projeto,
entregue em 2015, contemplou um novo trecho da cidade, que
se valorizava cada vez mais, em direcdo ao litoral Norte do
municipio, em dire¢do aos bairros de Jacarecica, Guaxuma,
Garca Torta, Riacho Doce, Pescaria e Ipioca. Essa porcao do
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litoral ¢ contemplada com um alto potencial paisagistico natural,
com abundantes recursos, como praias, rios, coqueirais,
remanescentes de Mata Atlantica e mangues, e ja possui
razoavel instalacdo de pousadas e hotéis (muitos voltados a
tipologia resort), também passando por processos de
especulagdo imobiliaria, relacionada ao turismo e ao veraneio.

Gestao do turismo local e territorialidades em um periodo
mais recente

Dados mais recentes comprovam que os investimentos
feitos em infraestrutura urbana e o alinhamento do trade
turistico local com o poder publico, ocorrido nos ultimos anos,
como evidenciaram nossos entrevistados, tém gerado bons
resultados para os numeros do turismo de Maceid, como
podemos observar no crescimento constante do nimero de
visitantes.

Segundo a Setur/AL (ALAGOAS, s.d.) no ano de 2015
essa destinacdo recebeu um fluxo global de 1.954.235 visitantes,
que se comparados com os indices de 1997, quando a destinagdo
recebeu 492.197 visitantes, constatamos que a demanda turistica
de Macei6 praticamente quadruplicou em um periodo de 18
anos, a partir da fase de pds-estagnagao do destino, de 1997 a
2015. Também ha indicativos, por parte dos entrevistados, de
que atualmente o turismo de negocios e eventos vem se
desenvolvendo na capital alagoana, e que os atrativos
gastrondmicos também tém se destacado. Entretanto, a oferta
gastrondmica ¢ geralmente demandada como complemento para
o publico que vem em busca de “sol e praia”. A crescente
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demanda de visitantes, nos ultimos anos, também desencadeou
um aumento de oferta de meios de hospedagem.

No entanto, mesmo com essas perspectivas de
crescimento atrelado aos investimentos que vém sendo
realizados pelo poder publico e pela iniciativa privada para o
setor turistico local, nossos entrevistados apontaram a existéncia
de sérios limitadores para um rejuvenescimento mais duradouro
do destino, a exemplo das ainda presentes questdes de qualidade
ambiental nas praias de Maceio, principalmente a poluicdo por
esgoto sem tratamento prévio. Como ocorre ja hd décadas, a
poluicdo e a contaminacdo das praias urbanas de Maceio
continuam sendo um dos fatores de maior impacto negativo para
o destino, gerando insatisfacdo da populagdo local, dos turistas,
além de propaganda negativa dos que percebem al situagdo ¢ a
criticam publicamente. Além disso, outros problemas sao
apontados pelo publico entrevistado, como a forma como
encarar o mercado turistico local, ainda muito dependente do
turismo de sol e praia, sem uma efetiva iniciativa de se fomentar
outros segmentos turisticos ligados ao lazer.

Ja no que se refere as influéncias do turismo receptivo
que parte de Maceio, essas se estendem a outros municipios do
litoral alagoano. Essa situacao reflete simbdlica e materialmente
o territorio turistico predominante em Alagoas que, em termos
mercadoldgicos, passa a ser “vendido” e divulgado
turisticamente como “destino Maceid”. Esse padrio de
territorializacdo também tem suporte na rede de facilidades infra
e superestruturais do nucleo irradiador de turismo receptivo, ou
como denominam os técnicos de turismo, do “portdo de entrada”
Maceid, que serve como foco de irradiacao dos fluxos turisticos
para as areas influenciadas por esse niicleo. Apoiando-se nessa
mesma rede, se constitui o territorio turistificado, num
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movimento dialético. As falas seguintes, coletadas em nossas
entrevistas, ratificam essa dindmica:

Ha dois produtos turisticos [...] que sdo vendidos no
mercado: o vendido pelo setor politico-institucional, e
tem espago geografico nos limites do municipio de
Macei6; e o vendido pelo setor privado. Neste ultimo, o
produto turistico Maceid (destinacdo turistica Maceio) ¢é
apresentado como tendo espaco geografico todo territorio
de Alagoas, principalmente a zona litoranea (entrevistado
03).

Comega obviamente em Maceidé, com o desembarque,
apos isso se estende a Praia do Francés, com o “in, out,
City”, Barra de Sdo Miguel, Praia do Gunga, Dunas de
Marapé, estendendo-se até Coruripe no Litoral Sul,
Jequia da Praia, indo até a Foz do Sao Francisco. Garga
Torta e Paripueira, as Galés de Maragogi, no Litoral
Norte (entrevistado 15).

[...] o turista, que vem a Maceid, tem normalmente a
estadia de sete noites, entdo, nesses dias que ele fica aqui,
ele tem possibilidade de ir a Maragogi no extremo norte
do estado a 120 km, ao Rio S3o Francisco que estd a
cento e poucos quilometros, estamos falando de trés
horas no maximo, entdo ele tem condigdes de passar um
dia de lazer desde Maragogi, com passeios belissimos,
vocé tem Paripueira, Dunas de Marapé, Gunga, o
passageiro que chega aqui ele ja vem com o imaginario
de visitar Maragogi ¢ Gunga, ninguém quer deixar de
fazer esses passeios. Entdo o mercado nacional ja sabe
disso e inclusive as operadoras ja estdo incluindo esses
passeios nos pacotes em que eles vendem (entrevistado
11).

[...] entdo, sobre esse aspecto, ndo da pra desconsiderar o
turismo em Macei6 sem considerar as suas extensdes nos
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dois litorais principalmente né, entao €... digamos assim a
regido que vai até Barra de Santo Antonio, até Barra de
Sdo Miguel, na verdade faz parte ai, do turismo de
Alagoas, ¢ uma coisa que ¢ assim indivisivel [...] mas
agora assim estendendo [...] vai também um pouco até
[...] Piagabugu, né, do Rio Sao Francisco ¢ ¢ também por
conta do passeio que vocé vai e volta no mesmo dia
como ¢ o caso de Maragogi [..] Maragogi ja se
consolidou como outro destino, e tudo mais, quem vem
pra Maceid também, de qualquer forma, ndo se
desvincula, digamos, dessa territorialidade (entrevistado
13).

Os mapas a seguir ilustram essa territorializagdo do
destino Macei6. A figura 04 ¢ um mapa temadtico turistico que
foi utilizado para distribuicdo a visitantes (observar as
atratividades do litoral), e a figura 03 a destaca a centralidade da
capital Maceio, que influéncia, como territdrio turistico, todo o
litoral alagoano.

Figura 03: Mapa Turistico de Alagoas.
.""\ = =
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Fonte: imagem de dominio publico (s.d.).
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A partir dessa territorializacdo do turismo receptivo local,
algo que se torna evidente ¢ a nitida caréncia, ou falta de
predominancia de outras praticas turisticas alternativas ao
modelo dominante, que tem priorizado historicamente um
turismo massificado de sol e praia. Em nivel local, o que se
consolida ¢ uma persistente invisibilidade de roteiros que
poderiam tanto diferenciar quanto complementar os atrativos de
sol e mar. Sobre essa questdo, a fala seguinte, emitida por um
dos entrevistados, ¢ ilustrativa:

[...] existe uma necessidade de uma especializagcdo e
diferenciagdo em termos de servigo, o que acontece € que
eu tive contato com alguns operadores, alguns
profissionais do setor privado na tentativa de conhecer
outros segmentos, mas ao conversar com eles, eles dizem
que € muito bom mas muito demorado, € preciso muita
dedicagdo. Entdo, Sol e Mar... se botou na cabega que ¢
vocé aproveitar o sol e trazer pessoas pra la e colocar de
um lado para o outro [...] (entrevistado 01).

Esse tipo de posicionamento reforga, territorialmente, uma
rede de conveniéncias e agenciamentos presentes no seio do
poder decisorio acerca do turismo na destinagdo Maceio: nos
ultimos anos, o frade turistico tem indicado seus representantes
para atuarem no setor publico, vinculado aos 6rgdos oficiais de
turismo do estado e do municipio, como aponta a fala de um
entrevistado:

[...] a participagdo do setor privado na indicacdo desses
proprios gestores tem conseguido, ha muitos anos, ha
mais de uma década... Eles conseguem indicar aos
gestores maiores, governadores, prefeitos e gestores da
pasta. HaA uma tendéncia que esses gestores atuem em
consondncia com os interesses, ndo em sua totalidade,
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mas parcialmente, os interesses do setor privado [...]
(entrevistado 02).

Apesar de trazer aspectos positivos para o modelo
praticado, com um rejuvenescimento da oferta tradicional do
destino, a consequéncia pratica do fortalecimento do atual
modus operandi, perpetua o modelo local exaustivamente
focado no turismo de sol e praia, como aponta a continuidade da
fala anteriormente citada:

[...] ainda que um secretdrio municipal ou estadual
acredite na diversificagdo, ele perde forgcas por que ele
esta sozinho, ndo vai conseguir o respaldo dos que o
colocaram na pasta [...]. O gestor via de regra, ele tende a
remar com a maré, sendo bem realista, ¢ danga conforme
a musica, a seguir o fluxo do rio. Entdo, onde ele percebe
que as coisas vao acontecer mais facilmente, sem muito
desgaste, ele tende a fomentar. Entdo esta alinhado aos
interesses do setor privado dos interesses politicos
relacionados ao setor privado [...]. Eu enxergo, acima de
tudo, uma cultura empresarial entendendo que [...] nesse
momento do turismo de Maceio-Alagoas, o setor privado
ocupa um espago de destaque, ndo acho que isso va
mudar tdo cedo, me refiro a uma independéncia do poder
publico, do poder privado, ao ponto de ndo
necessariamente haver uma alianga direta, uma alianga
direta me refiro a uma indicacdo do gestor por parte do
governador, pelo prefeito e ele pode ndo atender aos
interesses do privado [...] (entrevistado 02).

Como reflexo de tal conjuntura, observamos os tipos de
percepgao e discursos que vém sendo elaborados sobre Maceio,
pelas agéncias governamentais, com respaldo do trade turistico.
Assim, uma das consequéncias da forma pela qual o turismo
tem continuamente se territorializado na destinacdo Macei6 sao
as grandes dificuldades de uma efetiva internacionaliza¢do do
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destino. Segue comentario de um dos entrevistados sobre as
possibilidades de Maceid expandir-se como destino
internacional?:

[...In6s somos ainda muito fragilizados por essa
infraestrutura, se realmente a cidade conseguisse acelerar
esse processo de melhoria de infraestrutura urbana, vai
gerar muita oportunidade para mercados, até entdo ainda
ndo descobertos, principalmente o mercado europeu que
¢ uma demanda de longa distdncia e que gosta de
aproveitar o segmento de sol e mar, ou seja, com praias
urbanas 100% saneadas, com ocupagdes bastante
interessantes, tanto de grandes investidores, tanto de
médios e pequenos investidores no segmento de lazer,
tipo bares, restaurantes, servigos ¢ tudo. Entdo, quanto a
isso, ainda estamos fragilizados. Focado somente num
publico brasileiro ou, no mais, latino-americano, onde a
percepcao do turismo € ainda muito fragilizada... entdo
eles ndo tém uma exigéncia tdo grande quanto a do
mercado europeu. Entdo essa é a nossa fragilidade
mercadologica, podendo ter um crescimento com as
devidas melhorias. Praias iguais, ¢ dificil voc€ encontrar
atrativos assim de qualidade como os de Alagoas, de
Norte a Sul, e com essa proximidade, e por Macei6 estar
no centro da oferta desses ativos de sol e mar de altissima

23 Nao hé dados oficiais precisos sobre esse aspecto, mas como ilustragio, no
ano de 2015 o fluxo hoteleiro divulgado foi de 781.994 hospedes, sendo,
dentre esses, 27.677 (ou aproximadamente 35,4%) de estrangeiros, com
predominéncia efetiva de sulamericanos (74,12% desses estrangeiros), sendo
51,15% deles, provenientes da Argentina. Tais dados ilustram que o turismo
internacional receptivo ainda estd muito concentrado em um publico
relativamente homogéneo de latino-americanos, sendo diminutos os
percentuais de visitantes de outras proveniéncias internacionais como: EUA
(4,81%); Portugal (4,25%); Italia (3,34%); Espanha (3,11%); Alemanha
(1,95%), etc.
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qualidade, so precisamos dar um polimento, quanto mais
conseguirmos  qualifica-los, melhor teremos a
receptividade dos nossos visitantes, € um publico mais
exigente vai ser mais frequente em nossas praias e em
nossas cidades. Ai, o que vai ganhar com isso? Um
turismo com outra percepgdo, onde vocé pode trabalhar
com um turismo com percepcao de cultura, de folclore,
de gastronomia, de paisagismo, de observagdo, entdo o
turismo de uma qualidade melhor além do sol e mar.
Nessa qualificacdo da cidade, que ¢ o dever de casa, a
gente vai abrir um grande leque pra um outro turista que
tem o poder econdmico para pagar outra atividade além
do sol e mar que a gente vende hoje como basicdo
(entrevistado 07).

Outro entrevistado também aborda essa questao, mas com
foco na cultura empresarial:

Eu entendo que essa cultura empresarial precisa ser
adaptada ndo que a gente precise esquecer o Sol e Praia,
mas eu acho que pra ela ser mudada, nds precisamos de
alguns casos de sucesso, nos precisamos que de alguma
forma, de uma rede paralela, isso normalmente envolve
empresarios com visdes mais arrojadas, empresarios
dispostos a investir no médio e longo prazo que sdo
coisas de agora. Muitas vezes pequenos empresarios...
dedicar seu tempo. E recursos a esses segmentos
diferenciais ¢ com resultado comecgando a funcionar e de
repente um rol de operadores diferenciados comecar a vir
trabalhar a coisa comeca a obter um fluxo natural e a
gente consegue ter diversidade [...] Cruzeirista vem pra
ca, o que acontece[...] muitos deles perguntam logo onde
¢ o centro da cidade, onde é a famosa DownTown, que ¢
o termo que eles usam no mundo afora, eles vao ao
centro, muitos deles ndo querem ficar s6 na area da praia
tomando sol, enfim alguns querem e outros ndo... ai ja era
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essa caminhada que a gente sabe que vai 14 do Porto de
Jaragua até o centro da cidade... a gente encontra
frequentemente a presenga dos cruzeiros, o pessoal
buscando essas alternativas culturais[...]. Maceio tem
muito a oferecer, € o mosaico de atributos culturais,
naturais, totalmente propicio para isso: praia, lagoa,
cultura, histdria... ndés ndo precisamos do nosso Mickey
Mouse, ndo precisa criar do zero, ele ja existe de forma
nata, historica, basta trabalhar de forma em que a gente
possa inseri-los no turismo (entrevistado 02).

Sendo o territorio de Maceid portador de rica e
diversificada base para atrativos turisticos (&rea litoranea,
laguna, mangues, rico acervo histérico e cultural), a
problematica que se constata ¢ justamente o tipo de exploragao
turistica que atualmente se desenvolve de forma predominante
nesse destino: um turismo massificado, em detrimento de outras
possibilidades de diversificacdo, uma vez que o turismo de
massa, com énfase no sol e mar, tem algumas particularidades
negativas inerentes, a saber: impactos ambientais negativos,
menosprezo pelo patrimonio cultural, alheamento em relagdo
as caracteristicas identitarias locais, etc.). Mais uma vez, o
discurso do entrevistado, anteriormente citado, ¢ ilustrativo:

Macei6 tem o litoral proprio... extenso litoral... ele ndo se
resume a regido da praia... também ha a parte interna,
com povoados, com culturas e identidades distintas... nos
temos o alto de Ipioca... vocé tem comunidades
tradicionais que vivem ali, de culturas distintas... vocé
tem a regido da lagoa também, com a orla lagunar muito
extensa. Eu ndo me refiro s6 ao trecho que vai até o
Pontal ali, e volta... refiro a Bebedouro, subindo aquilo
ali no sentido Ferndo Velho, de infinitas possibilidades.
Se a gente se ater so6 a lagoa, imagine as possibilidades
de trabalhar a identidade da marisqueira, do catador de
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sururu, do passeio de lagoa tradicional, do mangue, como
isso pode ser trabalhado... a Massagueira t4 ai para
provar: polo gastrondmico funciona muito bem e nao
necessariamente so turistico [...] o segmento historico-
cultural, a gente pode fazer esse mix ai associado
também ao ecoturismo e ao turismo rural também sdo 4
fontes: turismo cultural, rural, gastrondémico... vou dizer
um quinto aqui que remonta varias propriedades na area
de engenho hotéis fazenda que envolvem a produgdo
artesanal de rapadura, cachaga [...] (entrevistado 02).

Em complemento a esse raciocinio, citamos a pouca
utilizagdo turistica dos atrativos lagunares da Mundau, como as
visitas turisticas ao bairro do Pontal da Barra, o tradicional
“Passeio das nove Ilhas”?*, a visita a vizinha e historica cidade
de Marechal Deodoro?®, a Lagoa Manguaba, ou mesmo ao seu
bairro Gastrondmico da Massagueira, em comparacdo aos
itinerarios das praias maritimas, que estdo no circuito das
agéncias de receptivo local.

[...] subaproveitamento total, por que quando vocé chega
ao nivel de Macei6 e vé uma orla lagunar belissima, mal
cuidada, mal tratada e sem nenhum tipo de intervengao
por parte dos operadores de turismo de nao levarem as
pessoas até 14 e s6 vé a lagoa sendo utilizada somente
com o passeio das nove ilhas, que vocé passa pelas nove
ilhas mas ndo desce em quase nenhuma. Vocé ndo tem

24 Durante o passeio, que tem seu ponto de partida em uma das diversas areas de embarque encontradas no Pontal da
Barra, pode-se conhecer nove ilhas, e paisagens agregadas, pertencentes ao Complexo Estuarino Lagunar Mundaui-
Manguaba, com seus canais e lagoas. Sdo as ilhas mencionadas na divulgagdo do passeio: das Andorinhas, do Irineu
(Pescador), do Fogo, de Santa Marta, do Almirante, de Um Coqueiro So, das Cabras, de Bora Bora ¢ a de Santa Rita
(Marechal Deodoro).

25 O municipio faz parte da Regido Metropolitana de Maceio. A cidade foi a primeira capital de Alagoas e cidade onde
nasceu Deodoro da Fonseca, proclamador da Republica e primeiro presidente do Brasil. E Conhecida também por suas

construgdes de valor histdrico, igrejas, casas e outras edifica¢des antigas.
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mais uma voz, é a natureza sendo responsavel mas vocé
ndo tem o cuidado de ter servigos e equipamentos durante
esses passeios das lagoas, das nove ilhas. [...] o
diferencial que poderia ser tratado principalmente quando
vocé enfoca nesse lado, nessa fase da natureza do
municipio e estado como Alagoas, onde vocé como carro
chefe, um dos maiores, um dos mais fortes que ¢ a
questdo da gastronomia. O bairro de Massagueira, que
pertence a Marechal Deodoro mas ¢ frequentado em
massa por alagoanos, maceioenses e, alguns turistas
isoladamente que vao até esse destino, eles se encontram
ndo s6 com a paisagem em si das lagoas mas como o
carro chefe que ¢ a propria gastronomia mas vocé vé [...]
muitos fechados por conta de ptblico e quantas agéncias
de viagens levam seus turistas para Massagueira?
Nenhuma, eles ndo contam com o turismo de agéncia
(entrevistado 01).

Mais uma vez, a fala de entrevistados é elucidativa sobre
outras potencialidades que poderiam estar ligadas ao turismo,
como elementos de identificacdo cultural local, mas nao sao
desenvolvidas localmente:

Entdo pequenas coisas... Bolero de Ravel na beira da
Lagoa, tocado no saxofone, ¢ muito facil vocé
transformar pequenos espagos em produtos turisticos
recém comercializados envolvendo o produto no sentido
técnico, mesmo, de atrativo e servigo com prego sendo
comercializado... e ai vamos entrar na parte do roteiro
cultural que envolve o centro da cidade associado a
Bebedouro vamos pensar na nossa identidade negra a
quebra de xangds esse momento histérico que nos temos
que até hoje perpetuam em momentos distintos no
calendario de eventos anual da identidade afro
maceioense, afro brasileira, a cultura do candomblé, a
cultura negra, e por ai vai [...] (entrevistado 0.2).
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Assim, a beleza e a riqueza de patrimdnios de bens
materiais e imateriais por dentre as geografias no entorno das
cidades que compdem o chamado Complexo Estuarino-Lagunar
Mundau-Manguaba (CELMM) (figura 09). Algumas delas
descritas por Bezerra e Vasconcelos (2012, p. 126-127),
permanecem subaproveitadas no territorio turistificado de
Maceio.

Nas margens da Mundat, [...] a cidade de Maceid por
dentre as imagens do antigo bairro de Fernao Velho até o
secular bairro do Pontal da Barra. Sdo visoes repletas de
ilhas, de vastos coqueirais e também, geografias repletas
de canais por dentre a lama dos mangues repletos de
caranguejos. Aos arredores, os tiradores de sururu, os
catadores de massunin, de unha de velho e toda uma
fauna lagunar ao redor da qual se consolidou uma
culinaria tipicamente alagoana. Por dentre estes espacgos,
outros espacos geograficos comprimidos: a ilha de Santa
Rita, o povoado de Massagueira, geografias culturais
repletas de tipos humanos tipicamente alagoanos: os
pescadores, os canoeiros, os tiradores de sururu, as
marisqueiras.

Nas margens da lagoa Manguaba, as cidades de Marechal
Deodoro e do Pilar, também cidades construidas por
dentre a alternancia de planicies e planaltos. A cidade de
Marechal Deodoro e seu rico patrimdnio arquitetonico, as
suas ladeiras e seus recantos historicos [...].

Martins (1995, p. 123 apud BANDUCCI JR., 2001, p.
37) afirma que o desenvolvimento do turismo é capaz de
implementar algumas situagdes sociais que permitem aos
nativos assegurarem alguns elementos identitarios de sua
cultura. Sobre essa possibilidade, Barretto (2003) reforca que,
mesmo sendo questionada a transformagdo de elementos
culturais em atrativos, ou bens de consumo turistico, sob o
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argumento de que isso pode interferir na autenticidade
cultural®$, a possibilidade de se alavancar esses elementos pode
produzir resultados satisfatdrios e crescimento econdmico
atrelado ao turismo. Exemplo disso, em Maceio, ¢ a
revalorizagdo identitéria e cultural em processo com as rendeiras
do bairro do Pontal da Barra, que ao perceberem a possibilidade
de exportar suas rendas, fazem dos turistas os maiores
divulgadores de seus trabalhos artesanais, o que fez com que o
bordado do filé (figura 10), autenticamente alagoano, adquirisse
fama nacional e internacional.

Além do Bairro do Pontal da Barra, em Maceio, a
producdo do Bordado Filé encontra-se atrelada a varios
municipios que rodeiam o CELMM (Satuba, Santa Luzia do
Norte, Coqueiro Seco, Pilar, ¢ Marechal Deodoro). Além do
Filé, também ha outras manifestacoes artesanais de rendas como
a Renascenga, o Bilro, o Labirinto e a Singeleza (SILVA, 2015).
Esse territorio, ainda ndo efetivamente turistificado, de
paisagens e culturas lagunares, compartilha semelhantes
caracteristicas geograficas que poderiam potencializar uma
diferenciagdo sui generis, em comparagdo aos produtos
turisticos do Sol e Praia de Maceio.

Nao obstante, recentemente, algumas tentativas pontuais
de se agregar, ao destino Maceid, elementos complementares a
oferta dominante, essas apresentam-se, ainda, bastante
incipientes e insuficientes para uma efetiva diferenciagdo da
oferta turistica no destino Maceid, com base em elementos
identitarios focados em principios de autenticidade cultural.

26 No sentido do termo dado por MacCanell (1999) a autenticidade conota
uma cultura tradicional, genuina, unica.
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Assim, com base no foi abordado nesse trabalho,
podemos afirmar que o meio so6cio-humano, parte constituinte
de um territério turistificado como o de Maceid, possui
inimeras caracteristicas culturais que o fazem peculiar e
singularizado. Nesse sentido, a distingdo e a consequente
especializacdo de um destino turistico, como é o caso da
destinagdo Maceid, que tem historicamente priorizado uma
oferta de sol mar, necessita também ampliar a participagdo de
elementos humanos, culturais, identitarios, mais auténticos, que
possam representar algo para além de um diferencial
mercadoldgico. Esses elementos também podem ser alternativas
para se gerar beneficios sociais, urbanos, e um desenvolvimento
territorial para a populacdo e a sociedade local, perante um
contexto mercadoldgico de turismo que necessita ceder
minimamente, as necessidades de se flexibilizar os desgastes
causados pelo turismo massivo.

J4 ha algumas décadas, estudos internacionais como 0s
de Cohen (1993) e Walle (1993), dentre outros, apontam que a
busca pela autenticidade dos destinos turisticos pode ser
efetivada através de segmentos alternativos aos do turismo de
massa. Ao se criar ofertas que atendem aos interesses de uma
demanda com possibilidades diversas, destinagcdes que
historicamente tém priorizado excessivamente o segmento de
sol e praia podem atrair uma maior parcela da demanda turistica
potencial. A diversificacio da oferta pode ajudar a
complementar e estabilizar as demandas turisticas de uma
destinagdo. Assim, ao se oportunizar outras vias de valorizagao
do turismo nos territorios de destino, em harmonia com suas
idiossincrasias  locais, geram-se alternativas perante a
estandardiza¢do dos mercados convencionais € dominantes, que
tendem a saturar-se com um produto de natureza mais fugaz e
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com demanda mais fragil e dependente de manobras
mercadologicas convencionais.

Enfim, pensamos que devem ser levadas em
consideragdo trés questdes basicas sobre uma possivel mudanga
de paradigma para o destino Maceid, quais sejam:

1) De um ponto de vista mercadoldgico, o fomento a um
desenvolvimento turistico, atrelado a principios de
valorizagdo de peculiaridades e elementos culturais locais,
pode servir como fator de captagdo de novas demandas, o
que significa possibilidade de crescimento econdomico e
reordenamento das territorialidades de ordem simbodlica.

2) A diversificagdo de ofertas turisticas pode impactar
positivamente o territério, em termos de crescimento e
aprimoramento de alojamentos, transportes, restauragao,
etc. Isso tem o potencial de reforcar a qualidade dos
atrativos do destino, com beneficios concomitantes para as
demandas dominantes do turismo massificado.

3) Desde que bem planejada e organizada com base em
principios de autenticidade, a insercdo de elementos
culturais identitarios, como complemento ao turismo
massificado, pode ajudar a preservar e propagar elementos
da cultura local, através do tempo, atrelando-os a imagem
do destino.
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Consideracoes Finais

Como proposto neste trabalho, o destino turistico ¢ uma
porcao espacial produzida e territorializada, através do processo
de turistificacdo. A dindmica espaco-temporal dos destinos ¢ um
movimento dinamizado por inumeras causas e varidveis. Por
isso, qualquer abordagem académica aplicada a andlise de uma
destinagdo, permite apenas explicacdes parciais, diante da
complexidade do turismo, no seu processo de turistificacdo e
territorializagao.

Diante disso, o recorte para esse estudo visou a
problematizar o fendmeno de producdo espago-temporal de
Maceio-AL  como destinacdo turistica, com énfase na
compreensdo das consequéncias territoriais da sua turistificagao.
O estudo teve foco analitico um momento historico mais
recente, correspondente a fase de rejuvenescimento do destino,
no qual ocorrem fendmenos territoriais que afetam diretamente
as relagdes espaco-territoriais dessa destinagdo. Constatou-se
que a condigdo de destinagdo dominante de Maceid, em
Alagoas, com sua énfase, hd mais de 50, anos no turismo de
massa, de sol e praia; e as relagdes entre o trade turistico e o
aparato oficial municipal e estadual de fomento e gestdo do
turismo, contribuiram decisivamente para a instalacdo um
processo de turistificagdo/territorializagdo turistica que bloqueia
o surgimento de outras ofertas turisticas, com base no
patriménio historico e cultural de Maceidé e municipios
circunvizinhos.

Também se constatou que apos passa por um periodo de
estagnacdo, Maceid retomou o crescimento de sua demanda
turistica. Contudo, ndo se pode garantir que esse
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rejuvenescimento da demanda turistica de Maceid se sustente
em longo prazo, pois o crescimento recente teve por base mais a
ampliacdo de uma oferta ja existente, ¢ menos a criagdo de
alternativas diferenciais de oferta, que pudessem complementar
a histodrica oferta local, massificada de sol e praia.

Outra constatacdo do trabalho se refere a dimensao
simbdlica que influencia a turistificagdo de Maceid, e que
envolve relagdes existentes sobretudo entre o mercado e a gestao
local do turismo. Uma visdo que valoriza excessivamente 0s
recursos naturais dessa destinacdo, tem criado dificuldades no
sentido de se expandir e diferenciar a oferta turistica da
destinagdo, dependente quase exclusivamente do sol e mar.
Essas dificuldades estdo atreladas a uma baixa valorizacao do
patriménio cultural local para a oferta turistica, por parte
daqueles que conduzem ou influenciam os rumos da atividade
na destinacdo Maceio.

Macei6, juntamente com municipios circunvizinhos que
formam essa destinagdo, ¢ uma localidade de rico patrimdnio
historico-cultural e cultura popular. Seus folguedos, suas
tradicdes e diversas expressdOes artisticas tém  sido
historicamente subvalorizados no ambito da formatacdo da sua
oferta turistica. Isso alia-se a fragilidades sociais, ambientais,
politicas, e de gestdo urbana, que sdo verdadeiros empecilhos a
busca de um destino turistico pautado em um desenvolvimento
local e sustentavel.

A territorializagdo turistica excessivamente concentrada
em um padrao de turismo massificado de sol e mar em Maceio é
explicada em grande parte por condicionantes geograficas,
politicas, culturais e de mercado. Por exemplo, o espago fisico
de Maceid conta com rica base de recursos naturais que
favorecem o turismo de sol e mar. A constitui¢ao dos territorios
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turisticos dessa destinacdo tem sido governada, hd pelo menos
cinco décadas, por uma oferta turistica que se concentrou ao
longo da érea litoranea da cidade, e continua em expansao.

O processo de espacializagdo do turismo em Macei6 tem
sido governado por politicas publicas, municipais e federais, e
por injungdes de individuos ligados ao trade turistico, o que
criou uma espécie de simbiose entre o aparato publico-
administrativo ¢ os grupos privados responsaveis pela oferta
turistica local. Outros segmentos sociais € de pequena escala
econdmica, ligados ao patrimonio historico-cultural de Macei6 e
a economia informal, apesar de serem portadores de recursos
que em tese podem ter interesse para o desenvolvimento do
turismo, continuam a margem do processo dominante de
territorializagdo do turismo. Uma das consequéncias dessa
realidade ¢ que, ao passo que o padrdo balizado na oferta de sol
e praia, em Macei0, ja passou por crises graves, resultantes de
problemas politicos, econdmicos e ambientais, a destinagdo tem
sistematicamente negligenciado as alternativas locais de
diversificacao da sua oferta turistica.

Ao se criar oportunidades de valoriza¢do do turismo nos
territorios de destino, em harmonia com suas idiossincrasias e
diversidade de interesses locais, pode-se gerar alternativas de
diversificacdo da oferta perante a uma estandardiza¢do que
prevalece nos mercados convencionais, conservadores e
dominantes, que tendem a saturar-se com um produto de
natureza mais fugaz e com demanda mais fragil e dependente de
manobras mercadologicas, como ocorre com o exemplo de
cultura empresarial cultivada pelos planejadores e promotores
territoriais do destino Maceio.
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A persisténcia de um processo de turistificagdo que tem
criado territorios nos quais dominam recursos, atrativos e
interesses atrelados a uma ja antiga oferta massificada de sol e
praia, ¢ explicada em parte pelas relagdes entre espago, territorio
e destinagdo turistica. Quando a destinagdo Macei6 emergiu de
forma significativa na década de 1970, preexistia um espago
geografico com seus respectivos territorios. A turistificagdo de
Macei6 teve como base esse espaco — nao surgiu em um vacuo
historico ou geografico. Por isso, os territorios turisticos que
emergiram no litoral alagoano ao longo do tempo estavam
intrinsecamente ligados ao espaco e a suas configuracdes
territoriais preexistentes, tendo assumido muitas de suas
carateristicas econdmicas, sociais e politicas.

Enfim, o que se verifica até o presente momento € a nao
existéncia de condi¢Oes territoriais favoraveis, no sentido
simbdlico do termo, perante as relagdes de poder existentes
entre os agentes do Estado e o mercado turistico, para se
desenvolver agdes estratégicas, por parte dos planejadores e
promotores territoriais do turismo local, com o desenvolvimento
de territorialidades alternativas aquelas predominantemente
praticadas nesse destino. Assim, evidencia-se que os gestores
locais do turismo, na destinagdo Maceid, encontram-se
amarrados por uma rede simbodlica hegemonica de
conveniéncias mercadologicas, altamente atreladas a uma
tipologia turistica que ainda segue um padrdo generalizado de
turismo de massas. Essa configuracdo territorial funciona como
barreira a diversificacdo da oferta turistica local, e continua a
marginalizar  recursos, interesses periféricos e outras
possibilidades de criacao de atrativos.
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Capitulo 8

TURISMO E PANDEMIA: O CIBERESPACO COMO
PANACEIA?

Magno Angelo Kelmer
Matheus Eduardo Souza Teixeira

Introduciao

O turismo ¢ uma atividade socioeconOmica importante
para a economia mundial sendo essencial em algumas regides
que possuem parte de sua arrecadagdo por meio desta pratica.
No entanto, essa atividade fora significativamente afetada pela
emergéncia da pandemia de Covid-19, surgida no fim de 2019,
estendendo-se por todo o ano de 2020 e ainda em curso em
2021, sobretudo pelas medidas de contencdo de propagagdo do
virus, como o distanciamento social e o confinamento, o que
influenciou na diminuigdo do fluxo de pessoas ¢
consequentemente na queda das taxas que representam a
atividade turistica.

Desta forma, o objetivo central deste estudo € ressaltar as
implicagdes da Covid-19 para o setor turistico e analisar
possiveis alternativas para minimizar estes impactos através da
logica do ciberespaco.

Para tal, o texto foi dissertado em algumas etapas.
Inicialmente, apresenta-se o conceito de turismo e suas
concepgdes, em seguida, demonstra-se o surgimento € o
agravamento da pandemia de Covid-19 e as suas implicagdes na
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atividade turistica e, na sequéncia, as possibilidades de usos do
ciberespaco e suas relagdes com a reprodugdo do espacgo,
finalizando com apontamentos de usos e possibilidades das
tecnologias que compdem o ciberespagco como alternativa para o
turismo em tempos de pandemia. Considerando a inter-relagdo
entres os temas, busca-se identificar contradigdes inerentes a tais
praticas.

Nao ha a intensdo de esgotar o tema, primeiro por
acreditar que essas temadticas sdo amplas, atuais e necessitam de
aprofundamentos em pesquisas e, em segundo, por tratar-se de
uma situacdo em curso. Ha sim, o intuito de contribuir com
elementos para fomentar mais discussdes acerca das tematicas e
suas varidveis.

A dinamicidade da atividade turistica

Atividade produtiva organizada e sistematizada da
sociedade capitalista pos-revolugdo industrial, o turismo
apresenta implicacdes espaciais diversificadas contribuintes no
processo de producdo e reproducdo sécio-espacial. A atividade
turistica pode ser analisada por seus fixos implantados no local
de sua atuacdo, o que demonstra a for¢a da atividade como
transformadora dos espagos onde atua e também por sua rede de
fluxos que interligados conectam pessoas, lugares, interesses ¢
capitais, estabelecendo dessa forma, uma rede de turismo.

O turismo ¢ conceituado universalmente pela OMT
(Organizagao Mundial do Turismo) como “um fendmeno social,
cultural e econdmico que implica no deslocamento de pessoas
para paises ou lugares fora do seu ambiente habitual para fins
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pessoais ou de negocios/profissional” (OMT)?, sendo este
conceito mais atual e abrangente, uma vez que conceitos
anteriores ndo incluiam como turismo as viagens a negdcio.

O turismo como um fendmeno multidimensional e
multifacetado ¢ composto de um grande nimero de elementos
que se inter-relacionam. Estes elementos necessarios a atuagao
da atividade ndao sdao obrigatoriamente turisticos, envolvendo
assim, um grande numero de inter-relagdes na localidade onde a
atividade atuar: rede de hospedagem, alimentacdo, meios de
acesso, rede de transportes, comércio em geral, bancos, estrutura
de receptivo?®, aspectos culturais, comunidade residente e
comunidade visitante ¢ também, os agentes promotores do
turismo. Estas e outras inter-relacdes contribuem para que
ocorram  transformagdes  soOcio-espaciais nos  lugares
turistificados e, como atividade articulada em rede, pode
contribuir para a produgdo do espaco em escalas variadas.

Para Wainberg (2003, p. 39) “o turismo apropria-se dos
lugares, demandando territérios e paisagens, pois leva as
pessoas a sairem de um lugar em busca de outros”,
demonstrando assim, a dinamicidade desta atividade no espago
entendido como espago social em estreita correlacio com a

27 No original: Tourism is a social, cultural and economic phenomenon which
entails the movement of people to countries or places outside their usual
environment for personal or business/professional purposes. Disponivel em:
http://www2.unwto.org/. Acesso em: 17/07/2021.

28 O receptivo corresponde a oferta turistica, ja que se trata da localidade
receptora e seus respectivos atrativos, bens e servigos a serem oferecidos aos
turistas la presentes. Disponivel em:
http://www.sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/ideias/como-montar-uma-
agencia-de-turismo-
receptivo,7¢887a51b9105410VgnVCM1000003b74010aRCRD. Acesso em:
29/07/2021.
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pratica social a ele engendrada, atentando para a sua producao
“segundo as exigéncias do modo de produgdo, ou seja, da
reproducdo das relagdes de produ¢dao” (LEFEBVRE, 2008, p.
21).

Baseado nos dados da OMT?°, pode-se afirmar que 2019
foi um bom ano para a atividade turistica. As taxas referentes as
chegadas internacionais cresceram 4% no periodo registrando
aumento em todos os continentes. A organizagdo reune e analisa
dados da Africa, Américas, Asia e Pacifico, Europa e Oriente
Meédio e contabilizou um bilhdo e meio de chegadas de turistas
aos seus destinos, demonstrando crescimento no turismo global.

Figura 1: Chegadas de turistas internacionais.

International tourist arrivals (million) Change over previous year (%)

Fonte: www.unwto.org/global-and-regional-tourism-performance.

Organizagdo: KELMER, M. A., 2021.

2 Desempenho do turismo global e regional. Disponivel em:

https://www.unwto.org/global-and-regional-tourism-performance. ~ Acesso
em: 14/07/2021.
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Como pode ser visto nos graficos da figura 1, as
chegadas internacionais de turistas vinham em uma escala
crescente desde o ano de 2011. O ano de 2017 registrou um
aumento de 7% em relacdo ao ano anterior apresentando um
crescimento de 90 milhdes de turistas, seguido do ano de 2018
com aumento de 6% com 75 milhdes de turistas a mais e no ano
de 2019 um aumento de 4% com 53 milhdes de turistas a mais,
totalizando uma movimentagdo de um bilhdo e meio de
chegadas.

Esse crescimento nas taxas contribui para consolidar a
atividade turistica, independente do segmento, como um setor de
resiliéncia no cenario mundial. Essa resiliéncia justifica-se
frente a fatos que aconteceram em 2019 (incertezas com o
Brexit, tensdes geopoliticas e crises econdmicas) € que nao
impediram que a atividade alcangasse bons indices. Articulada
em uma rede de informacgdes, articulagdes politicas, marketing,
mercado turistico ¢ a¢des de planejamento, a atividade turistica
atua em niveis locais e globais de acordo com sua
especificidade, como visto em Whitaker (2006) ao assegurar que
as redes tém evidenciado um dinamismo de organizagdo do
terceiro setor em agdes pioneiras na criagdo, manutencdo e
articulacdo de seus servigos.

A emergéncia da Covid-19 e suas implicacdes para o turismo

Mesmo apresentando um carater resiliente frente as
adversidades o setor do turismo foi duramente impactado pela
pandemia de Covid-19. Tal situacdo ocorre, sobretudo, em
decorréncia das medidas ndo farmacoldgicas, especialmente as
de distanciamento social e a quarentena, circunstancias que
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auxiliam na conten¢do da difusdo do novo Coronavirus. Desta
forma, com lockdown e o confinamento que diversos governos
decretaram, milhdes de pessoas ficaram em seus paises e sem
perspectiva de quando poderiam voltar a fazer turismo sem o

risco de se contaminar com o novo coronavirus>’.

O surgimento de uma série de casos de pneumonia com
origem desconhecida levou ao descobrimento de um novo
Coronavirus na cidade de Wuhan, com populagao estimada de
11 milhdes de habitantes, uma provincia de Hubei na China. A
partir do alerta do governo chinés em dezembro de 2019, para
um virus que vitimou 17 pessoas e infectou outras 400, o mundo
passou a acompanhar diariamente o seu avango, espalhando-se
por outros continentes®!.

A principio pensou-se tratar de um surto que poderia ser
limitado e controlado, mas o numero de infectados aumentou
exponencialmente e casos comecaram a ser registrados na
Tailandia, no Japdo, na Coreia e nos Estados Unidos. Nesse
primeiro momento, os casos envolviam pessoas de Wuhan em
viagens ou de pessoas de outros paises que visitaram a cidade
chinesa.?? Entre janeiro e fevereiro de 2020, a China registrou
avangos nos casos de infectados e mortos. O virus ganhou novos
espacos ¢ Wuhan passa a ser tratada como o epicentro da doenga
e novos casos pelo mundo ndo sdo mais associados a viajantes
que passaram pela cidade chinesa. Em menos de dois meses, o

30 Disponivel em: https://noticias.r7.com/tecnologia-e-ciencia/turismo-online-
cresce-com-as-restricoes-para-conter-pandemia-18042021.  Acesso  em:
31/07/2021.

31 Disponivel em: https://www.gndi.com.br/saude/blog-da-saude/como-
surgiu-o-coronavirus. Acesso em: 20/07/2021.

32 Disponivel em: https://www.uol.com.br/vivabem/noticias/bbc/2020/01/22/
coronavirus-na-china-perguntas-e-respostas-sobre-a-doenca-que-matou-
6.htm. Acesso em: 20/07/2021.
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virus teria se espalhado pela Coreia do Sul, Ird e Itdlia. A
dinamicidade da circulagdo do virus nos remete a Castells
(1999) ao entender o0 momento em que vivemos como resultado
de tecnologias que impulsionam as redes mundo a fora, o que
possibilita as transformacdes das bases materiais da vida e da
relacdo tempo espago estabelecendo novos fluxos.

Em 24 de janeiro de 2020, com trés casos confirmados
na Franga, o virus entra no continente europeu. Rapidamente se
espalhou e transformou a Itdlia no epicentro do Velho Mundo,
colocando-a como o terceiro pais no mundo com mais casos da
doenga, atras da Coreia e China.*® A escalada da Covid-19 foi
rapida em terras europeias e atingiu os paises de forma
diferenciada. Em maio de 2020, Italia e Franga, Espanha e Reino
Unido superaram a barreira de 25 mil mortos pela doenga®*.

Em abril de 2020, a Organizagdo Mundial da Saude
(OMS) declarou uma pandemia do novo coronavirus, chamado
Sars-Cov-2. Pelos dados da organiza¢do, o niimero de casos de
Covid-19, que ¢ a doenca causada pelo virus, fora da China
aumentou 13 vezes e a quantidade de paises afetados mais que
triplicou.>’

Com o primeiro caso identificado em 21 de janeiro de
2020, os EUA entram para a lista dos paises contaminados pela
Covid-19 chegando a 08 de julho com a marca de 2.982.900

33 Disponivel em: https://noticias.uol.com.br/saude/ultimas-noticias/redacao
/2020/02/25/com-10-mortos-italia-ja-e-o-terceiro-pais-com-mais-casos-de-
coronavirus.htm. Acesso em: 18/07/2021.

34 Disponivel em: https://www.bbc.com/portuguese/geral-52627294, Acesso
em: 18/07/2021.

35 Disponivel em: https://saude.abril.com.br/medicina/oms-decreta-pandemia-
do-novo-coronavirus-saiba-o-que-isso-significa/. Acesso em: 12/07/2021.
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infectados e 131.065 mortos>® transformando-o no epicentro no
mundo. Ainda no continente americano, o Brasil assume a
segunda colocacdo em casos de Covid-19 no mundo. Segundo
dados do Ministério da Saude, o pais chega ao dia 08 de julho de
2020 com 1.713.160 infectados e 67.964 mortos™’.

Mapa 1: Contaminagdes e o0bitos por COVID-19 no Brasil
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Fonte: LEGAT (2020).

36 Centers for Disease Control and Prevention. Disponivel em:
https://www.cdc.gov/. Acesso em: 18/07/2021.

37 Ministério da Saude. Disponivel em: https://covid.saude.gov.br/. Acesso
em: 18/07/2021.

3% Laboratorio de Estudos em Gestio de Agua e Territorio. Disponivel em:
https://www.ufpb.br/legat/contents/mapas-coronavirus/08-07-brasil.jpg.
Acesso em: 10/10/2021.
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No mapa acima pode-se verificar o nimero de infectados
e de obitos por COVID-19 no Brasil referente a data de 08 de
julho de 2020. Nota-se que todos os estados da federagdao foram
acometidos pelo virus, mas em proporc¢des diferentes. A regido
nordeste apresentava mais estados com altos indices de
contaminagdo, seguida da regido sudeste e norte. Sdo Paulo
aparecia como o estado com maior nimero de casos € a regido
sudeste como a primeira nesse quesito. Com relagdo ao nimero
de obitos, a regido sudeste liderava, tendo Sao Paulo o estado
com maior nimero de mortes, tornando-o o epicentro da doenga
no Brasil.

O primeiro caso de Covid-19 no continente africano
aconteceu em 14 de fevereiro de 2020 e chamou a atencao do
mundo para uma catastrofe anunciada, por se tratar do segundo
continente mais populoso do mundo, com 1,2 bilhdo de
habitantes®. Na Oceania, Australia e Nova Zelandia registraram
os primeiros casos de Covid-19 no final do més de janeiro de
2020. Com uma estratégia baseada na testagem em massa da
populacdo, o continente passa a apresentar poucos casos
notificados e baixos indices de mortes*’.

39 BBC News. Disponivel em:
https://www.bbc.com/portuguese/internacional-52626740. Acesso em:
19/07/2021.

40 BBC News. Disponivel em:
https://www.bbc.com/portuguese/internacional-51252755. Acesso em:
18/07/2021.
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Segundo a Universidade Johns Hopkins*!, em 27 de
outubro de 2021, o mundo contabilizava 243.656.077 infectados
e 4.824.682 mortos por conta da Covid-19. O avango do virus,
ocupando novos espagos, vai estabelecendo territorios os quais
passam a se organizar para enfrenta-lo.

Mapa 2: Contaminagdes e obitos por COVID-19 no mundo
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Fonte: Universidade Johns Hopkins.
Organizagdo: TEIXEIRA, M. E. S.; SILVA, J.V.F., 2021.

4! Universidade Johns Hopkins. Disponivel em:
https://www.bbc.com/portuguese/internacional-51718755. Acesso em:
27/10/2021.
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E possivel observar no mapa que o Estados Unidos ¢ o
pais com o maior numero de infectados de COVID-19, com
mais de 45,2 milhdes de casos, seguidos por India com 34,1
milhdes e Brasil com 21,7. Em termos de 6bitos, a lideranca de
ocorréncia também ¢é do Estados Unidos, com mais de 732 mil,
seguido por Brasil com mais de 600 mil ¢ India com mais de
450 mil obitos. Embora os indices de contaminados e mortes
sejam expressivos nestes trés paises, ¢ possivel observar que
praticamente todos os paises (que forneceram dados) foram
afetados pelo virus, o que revela um forte impacto da COVID-
19 por todo o mundo.

Diante desse quadro, o panorama mundial da atividade
turistica alterou-se, transformando 2020 no pior ano para o
setor. O nimero de chegadas caiu ao nivel de 1990, com
redu¢do de 73%, resultado das restricdes de viagens, pouca
confianga do consumidor e luta global para conter o virus*.

Com base nos graficos da figura 1, apresentado
anteriormente, constata-se que o ano de 2020 apresentou uma
queda de 73% representando um bilhdo e sessenta e quatro
milhdes de turistas a menos comparado ao ano anterior de 2019.

Segundo a Organiza¢do Mundial do Turismo (OMT) as
viagens internacionais registraram uma queda de 70% nos oito
primeiros meses de 2020 em relagdo ao mesmo periodo no ano
passado. A regido da Asia/Pacifico, que foi a primeira a ser
atingida pela pandemia ¢ também onde o setor do turismo ¢
mais castigado (-79%), seguida pela Africa e pelo Oriente
Meédio (-69%), a Europa (-68%) e o continente americano (-
65%). A situagdo ndo tende a melhorar nos proximos meses. A

42 ONU News. Disponivel em: https://news.un.org/pt/story/2020/12/1736672.
Acesso em: 15/07/2021.
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OMT nao prevé uma recuperagdo do setor antes de 2022,
responsabilizando os governos e a lentiddo para colocar em
pratica planos para evitar a propagagdo da doenca, faltando
coordenacio entre os paises ao adotarem protocolos comuns®.

O Ciberespaco como possibilidade para o turismo em
tempos de pandemia

A atividade turistica, como estratégia para manter seu
mercado ativo frente aos desafios propostos pela pandemia,
passa a se apropriar das possibilidades do ciberespago
divulgando, promovendo, produzindo os espagos de acordo com
seus interesses. A pratica da atividade turistica estabelece novas
formas de relagdes sociais mediadas pela troca, envolvendo
aspectos econdmicos, politicos e culturais que passam a ganhar
maior dinamismo apoiados na rede de fluxos de informagdes
contidas no ciberespaco.

O ciberespago caracteriza-se quando o espago assume
objetos cibernéticos, fazendo com que a natureza artificial tenda
a funcionar como uma maquina (SANTOS, 2017). Um espago
navegavel de comunicacdo e informacdo por meio de fluxos.
(DODGE; KITCHIN, 2001; PIRES, 2010; CASTELLS, 2003).

Gibson (1991) foi pioneiro em 1984 ao usar em seu livro
“Neuromancer” o uso do termo ciberespaco para conceituar este
ambiente artificial onde informagoes, dados e relacdes sociais

4 Turismo mundial sofre queda de 70% em 2020 devido a pandemia de
Covid-19. Disponivel em: https://g1.globo.com/turismo-e-
viagem/noticia/2020/10/27/turismo-mundial-sofre-queda-de-70-em-2020-
devido-a-pandemia-de-covid-19.ghtml. Acesso em: 28/10/2021.
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navegam livremente. Para o autor, o conceito de ciberespago € o
de um espago nao fisico ou territorial no qual uma experiéncia
coletiva pode ser experimentada diariamente pelos usudrios
através da tecnologia.

Lévy (1999, p. 92) define o ciberespaco como “o espago
de comunicagdo aberto pela interconexdo mundial dos
computadores e das memorias dos computadores”. Para ele, os
sistemas eletronicos de comunicacdo, com suas redes e
equipamentos, facilitam a transmissao de informacdes digitais; o
que nos remete a compreensdao das TIC’s como suporte para a
ocorréncia do ciberespago. O modelo atual das Tecnologias da
Informacdo e Comunicacdo (TIC’s) abrange o complexo
universo dos computadores eletronicos, seus componentes e
programas, um conjunto de hardware e software para acesso e
disseminagdo de dados gerando informacdo e conhecimento
(PEREZ, 2009; LAUDON; LAUNDON, 2004). De acordo com
Santos (2017, p. 63) “o espaco ¢ hoje um sistema de objetos
cada vez mais artificiais, povoado por sistemas de acgdes
igualmente imbuidos de artificialidade, e cada vez mais
tendentes a fins estranhos ao lugar e a seus habitantes”.

Dessa forma, as TIC’s participam das estruturas ao
fornecerem base para que o ciberespago possa ocorrer € servir
de base para planejamentos e usos da atividade turistica.

Estruturas compreendidas em Gottdiener (2010) ndo
somente como aspecto material, mas também, como as
mudancas na organiza¢ao e mundializacdo da produgdo, o papel
da ciéncia e tecnologia, como for¢cas dominantes envolvendo as
relacdes de produgdo e todo o aparato econdmico, politico e
cultural a sofrer interferéncias das mudangas capitalistas que sao
relevantes para as transformacdes espaciais produzindo
contradi¢des dentro de um processo de producao espacial. As
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estruturas apreendem as condigdes gerais para o entendimento
das diferencas existentes entre os espagos, mas o que vai
diferenciar os tipos de producdo espacial sdo as agdes que vao
além do entendimento dos polos a¢do e estrutura, sendo a unido
de ambos em uma articulacao dialética entre a sociedade e o
espaco, transformando valores de uso em valores de troca.
Nesse momento, a produ¢do do espago dé-se como realizagdo da
mercadoria, na qual tudo ¢ passivel de consumo (LEFEBVRE,
20006).

As inovagodes tecnologicas, representadas nos usos das
TIC’s, se inter-relacionam com as estruturas que compdem as
espacialidades. Esses usos englobam as relagdes de produgdo
envolvendo aspectos politicos, culturais e econdmicos que
atuam nos processos de producdo do espaco. Fischer (1990, p.
47) afirma que

as novas tecnologias tém exigéncias especificas no plano
qualitativo, dai a emergéncia e a importancia de fatores
tais como a mao-de-obra com alto nivel de qualificacdo
cientifico e técnico, a qualidade dos servigos disponiveis,
a atratividade do ambiente, as facilidades de contatos
com as redes cientificas e profissionais (...).

Na afirmacdo do autor, constata-se que 0s espacos
necessitam conter determinadas especificidades para serem
contemplados com as possibilidades do ciberespago, o qual
necessita de uma série de elementos para que possa se
desenvolver. Esses elementos estardo ligados diretamente aos
avancos tecnologicos que interagem em um sistema de
inovagdes. A velocidade do processo inovador traz junto dele
um fetichismo e podemos ver cotidianamente o uso cada vez
mais difundido da ideia de inovagao (TUNES, 2020).
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De acordo com Tunes (2020, p. 62) “a inovagdo, mais
um produto fetichizado da economia capitalista, condi¢do hoje
para a (re)producdo ampliada do capital, reforca as disparidades
e acentua a geografia das relagcdes de polariza¢ao”. Ou seja, por
mais que estegjamos em um periodo no qual os avancos
tecnologicos se fazem presentes e em constante evolucdo,
necessario se faz, destacar o carater segregador que ele contém,
uma vez que ndo atende a todos os espacos da mesma forma e
intensidade, estabelecendo contradicdes em seu processo de
produgdo.

A atividade turistica ao se apropriar das possibilidades
do ciberespaco aumenta sua participacdo nessas praticas,
divulgando, promovendo, produzindo os espagos de acordo com
seus interesses. Vieira e Oliveira (2012, p. 12) constatam que o
visitante tem “através da web acesso prévio a informagdes sobre
infraestrutura turistica e de apoio local, roteiros, mapas e
imagens relativos as paisagens e ao espago geografico que ird
encontrar”, o que pode influenciar em suas decisdes sobre os
destinos turisticos tdo logo cessem as medidas de isolamento
social impostas pelos paises para conter a circulagao de pessoas.

Amparado pelos avangos tecnoldgicos das TIC’s uma
ampla gama de a¢des que envolvem o four virtual ou Turismo
virtual, a Realidade aumentada, a Realidade virtual, a Realidade
mista e a [ive streaming podem participar para o pleno
desenvolvimento do turismo ao criarem um efeito psicologico
de “estar 14” (LI; SONG; GUO, 2021) pois o espago virtual pode
fornecer como uma “sensagao de presenca” (BOGICEVIC et al.,
2019). Essas alternativas sdo utilizadas para enfrentar as
oscilagdes inerentes aos periodos de sazonalidade, e na
atualidade, frente aos desafios impostos pela pandemia Covid-
19 estas tém contribuido para minimizar os efeitos negativos do
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setor ¢ podem participar para o pleno desenvolvimento do
turismo; como visto em Douzet (2014, p. 5) ao entender que “o
ciberespaco tanto ¢ a internet como o ‘espaco’ gerado por ela:
um  espago imaterial na qual operam-se trocas
desterritorializadas entre os cidadaos de todas as nacdes, a uma
velocidade instantanea que elimina as nogdes de distincia”**; o
que confirma a dimensdo socio-espacial do ciberespago e seu
poder de interferéncia na producao do espago. Essa interferéncia
na vida cotidiana pode alterar os ritmos e os ciclos, aterando
gestos e atos lineares e repetitivos interferindo nas sucessoes do

tempo (MORALES, 2001).

Assim, podemos entendé-lo como “uma dimensdo da
sociedade em rede, onde os fluxos definem novas formas de
relagdes sociais estando atrelado dessa forma ao processo de
reproducdo espacial” (SILVA; TANCMAN, 1999, p. 56); visto
que a imaterialidade do ciberespago ganha dinamismo no
avanco do modo de producdo capitalista, na sua busca de
aumentar a circulagdo do capital nas transacdes mercantis e
financeiras.

Temos assim, o ciberespago como elemento integrante
da sociedade contemporanea e podemos apreende-lo como uma
realidade que a Geografia deve analisar e compreender como
uma nova forma de materializagao dos avancos da sociedade
capitalista. O uso desse espago virtual pelos agentes da
turistificacdo € perceptivel ao promover, divulgar e dinamizar as
acoes da atividade turistica, fato que justifica a necessidade de
pesquisa para aprofundar o conhecimento na relacao produgdo e

4 No original: Le cyberespace, c’est a la fois I’Internet et 1’« espace » qu’il
génére: un espace intangible dans lequel s’opérent des échanges
déterritorialisés entre des citoyens de toutes nations, a une vitesse instantanée
qui abolit toute notion de distance.
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uso do ciberespago e reproducdo do espago para e pelas praticas
da atividade turistica.

O uso das tecnologias que compdem o ciberespago pode
ajudar a minimizar os danos causados ao setor do turismo em
escala local ou mundial.

Vale ressaltar que, no periodo atual, as técnicas
sobressaem ¢ consolidam-se como sustentacdo da vida da
sociedade. Este periodo também ¢ acionado e comandado pela
ciéncia — fundada por wuma técnica demasiadamente
informacional. Neste sentido, Santos e Silveira (2020) apontam
que o meio técnico-cientifico-informacional ¢ a expressdo
geografica da globalizagdo. E deste modo que, “(...) com a
globalizacdo, todo e qualquer pedaco da superficie da Terra se
torna funcional as necessidades, usos e apetites de Estados e
empresas nesta fase da historia” (SANTOS, 2011, p. 81).

Através da ciéncia, da técnica e da informagdo, o
mercado torna-se global. Assim, emergem no territdrio novos
conceitos e comportamentos, norteados pelas possibilidades da
producdo e, principalmente, pela circulacio dos insumos, das
ideias, dos produtos e do dinheiro (SANTOS; SILVEIRA,
2020). Para o espago geografico, tem-se a insercdo cada vez
maior de técnica, de ciéncia e de informacdo, o que conduziu
Santos (2011) a conceituar o meio geografico atual como meio
técnico-cientifico-informacional.

Destaca-se que a revolu¢do das telecomunicacdes no
Brasil também ¢ um marco neste periodo da globalizagdo no
territorio brasileiro, desde o telégrafo, passando pelo telefone e o
fax e, mais recentemente, com a internet, que ganha novos
conteudos e fluidez a partir do computador, satélites e a fibra

(13

Optica. Santos e Silveira (2020, p. 80) apontam que “a
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incorporagdo das fibras Opticas aos sistemas técnicos nacionais,
a partir dos projetos de interligacdo do planeta, ampliou a
participagdo do Brasil na globalizac¢do das telecomunicagdes”.

O uso cada vez mais ampliado das TIC’s colaboram para
que mais pessoas acessem plataformas de turismo usando
imagens de 360° ou passeios por videoconferéncia o que pode
caracterizar a pratica de um turismo virtual. Com o uso de
6culos de VR ou aplicativos de celular que permita circular
pelos lugares, ouvir sons e ter um sentimento de presenga pode-
se obter uma experiéncia de Realidade virtual ou usar tecnologia
que insira elementos virtuais aumentados em ambientes reais
como imagens, videos, objetos em 3D para obter uma Realidade
aumentada.

Com o auxilio das técnicas e as ferramentas disponiveis
no periodo atual, sobretudo a internet, pode-se conhecer e
participar de experiéncias que antes ndo eram viaveis.
Plataformas como o Google Maps, Facebook, Youtube,
Instagram foram fundamentais para difundir um modelo de
turismo alternativo, isto ¢, via remota. A experiéncia com
produtos de indicagdo geografica ¢ muito comum neste modelo,
especialmente com os vinhos, queijos, cafés e azeites. Tais
produtos sdo enviados até a casa das pessoas e, em seguida, ha
uma série de eventos virtuais que conectam essas pessoas com
os lugares de producdo. E neste sentido que as plataformas
digitais permitem conhecer diversas atragdes e experiéncias de
um lugar de forma virtual, ou seja, ¢ este meio cientifico e
informacional que revela a maior face do periodo atual.
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Percebe-se, nesses espacos, a acdo dos agentes da
turistificacdo investindo esfor¢os na implementacdo desse
espaco virtual, alimentando interesses e dinamizando a
realizacdo das trocas. Esse espaco, ndo mais concebido e ja
percebido repercute na reproducdo do espago, inferindo nele e
estabelecendo novos espacos da representacdo, que novamente
poderdo inferir na constituicdo do ciberespaco, estabelecendo
assim, uma relacdo dialética. Relacdo essa, esclarecedora do
processo de reproducdo espacial.

Cabe ainda destacar, que no periodo de pandemia, o uso
dos elementos que compdem o ciberespaco ¢ de extrema
importancia para que as atividades nio sejam interrompidas, no
qual os contatos mantém-se de forma virtual. Esse periodo est4
carregado de evidéncias do uso do espaco virtual e suas
interagdes na reprodu¢do do espago tornando-o esclarecedor das
realidades estabelecidas.

Consideracoes finais

O uso das tecnologias que compdem o ciberespago pode
ajudar a minimizar os danos causados ao setor do turismo em
escala local e/ou mundial. Para tanto, seria uma panaceia para o
presente momento vivenciado pelo setor turistico? Este estudo
ainda ndo nos permite responder esta indagacdo, mas nos
convida a refletir sobre possiveis alternativas para o setor de
turismo em um momento de pandemia em tempos de
globalizagao.

Isso posto, surgem outras questdes envolvendo o uso do
ciberespaco e a pratica da atividade turistica: O ciberespago
pode ser compreendido como uma nova forma de reprodugdo do
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espaco? Ele pode ser compreendido como dinamizador das
trocas individuais e/ou coletivas? O ciberespago pode contribuir
para criar novos ritmos do cotidiano, envolvendo a relagdo
espaco-tempo? As Tecnologias da Informacdo ¢ Comunicagio
(TICs) e seus usos no ciberespago podem contribuir para a
reproducdo do espaco? Vivencia-se uma nova forma de se
relacionar com o espago-tempo? Pode-se pensar em um turismo
virtual como um novo segmento turistico? O ciberespago surge
cOmo uma superagdo, uma mimese, uma extensdo, uma
continuidade ou como parte da totalidade do espacgo?

Temos assim, o ciberespaco como elemento integrante
da sociedade contemporanea ¢ podemos apreende-lo como uma
realidade que a geografia deve analisar e compreender enquanto
nova forma de materializagdo dos avangos da sociedade
capitalista dinamizando espagos e estabelecendo contradi¢des
em sua atuagdo, uma vez que nao atinge a todos na mesma
intensidade.
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Capitulo 9

A INFLUENCIA DO METAVERSO NO MARKETING
TURISTICO: VISAO GERAL, BENEFICIOS E CASOS
REAIS

Annaelise Fritz Machado

André Luiz Lopes de Faria

Introduciao

A globalizacdo ¢ uma constante no mundo e as cidades,
consideradas produto, competem entre si por investimentos,
volumes de negdcios, receitas oriundas do turismo, essa
dindmica, as colocam a ter uma gestdo focada para o
planejamento da atividade turistica (SOUSA & RIBEIRO,
2018).

A globalizacdo diminuiu as distancias entre os
continentes, utilizando para isto os meios de comunicagdo
tradicionais e, maximizando o uso de tecnologias digitais. Neste
contexto destaca-se a internet e todos os ambientes virtuais que
a compoe. A atividade turistica insere-se nesta questdo, sendo
uma alternativa muito importante na divulgacdo dos diferentes
produtos turisticos.

Observa-se que nem tudo pode ser considerado positivo.
O aparecimento de fakenews, o contato imediato (tempo real)
com o cliente, as diferentes redes sociais, dentre outros, sdo
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“novidades” neste contexto tecnoldgico, que precisa ser
administrado com muito cuidado e atengao.

Em funcdo do contexto pandémico que se iniciou no
final de 2019 e se estabece até 2022, as tecnologias constituiram
o principal motor de incentivo entre os varios 6rgaos publicos e
privados que atuam diretamente nos setores de turismo, eventos
e entretenimento. Assim, chefes de estados, gestores e
articuladores dos diversos segmentos do turismo, atentos as
inovacgdes e ja seguindo padrdes mundiais de comportamentos,
inserem eventos, visitas a museus, parques tematicos, hotéis,
aeroportos, aeronaves, dentre outros, no ciberespaco ¢ passam
utilizar das tecnologias para o incremento das atividades de
forma virtual, utilizando da realidade virtual, realidade
aumentada e metaverso, para constituirem mundos mais reais
nos ambientes virtuais.

A liberdade antes vivenciada e experienciada nos
espacos urbanos e rurais passou a se limitar as nossas moradias.
Com as dificuldades de circulagdo em diferentes escalas ¢
utilizando diferentes meios de transporte, impostas pela
pandemia, ampliamos de forma significativa nosso transito nos
espacos virtuais.

As distancias foram encurtadas, diria-se até mesmo
rompidas. As fronteiras dos territorios foram perdidas. Mudaram
significativamente de tamanho, considerando o desenvolvimento
tecndgico das nagdes. Mas, todo este processo precisa ser
analisado de forma cuidadosa, regulamentacdes precisam ser
criadas ou adaptadas e, limites devem existir.

Diante deste contexto, procurou-se discutir tais questdes
acima indicadas a partir de um referencial tedrico dividido em
trés secdes: na primeira encontram-se reflexdes sobre turismo,
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territorialidade real e virtual; na segunda a abordagem tratou-se
sobre o ciberespago e o turismo; na terceira se¢do aponta-se
sobre 0 metaverso, seus conceitos gerais, beneficios e a
demonstragdo de alguns de casos reais de marketing no turismo
metaverso, citando empresas que inseriram a ferramenta para
alavancar seus negocios de forma virtual, sem abolir a forma
presencial de realizar a atividade turistica, auferindo ganhos nas
duas vertentes em questao.

Turismo: territorialidade real e virtual

As tecnologias sempre estiveram presentes na atividade
turistica, mas em 2020, em fun¢ao do virus covid-19, houve um
aumento expressivo de seu uso, ja que foi um dos recursos que
poderia ser utilizado pelo setor, visto o impedimento de viagens
em qualquer parte do globo. O avango do virus, ocupando novos
espacos, vai estabelecendo territérios os quais passam a se
organizar para enfrenta-lo.

Mais que qualquer outro setor da economia, o turistico
apresenta uma caracteristica de extrema sensibilidade a
toda a alterag@o situacional, sendo extremamente retratil
a oscilagdes de taxa de cambio, flutua¢des sazonais da
demanda, riscos meteorologicos, geologicos,
convulsdes sociais, instabilidade politica, terrorismo e
riscos epidémicos e pandémicos que comprometam a
saude publica, como o recente surto da Covid-19
(BENI, 2020, P. 3).

Observa-se o quanto o mundo tem sofrido com impactos
constantes de diversas ordens: naturais, ambientais, sociais,
econdmicas, politicas e de saide que afetam as dinamicas dos
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destinos turisticos. Estima-se um prejuizo de 4 trilhdes de
dolares, com uma recuperagdo prevista apenas para 2023,
segundo estimativas da Organizagdo Mundial do Turismo
(BRASIL, 2021).

Diante de tal cenario de crise mundial, o setor turistico
por ser um dos mais afetados, precisou se reinventar criando
possiblidades de trabalho para os mais variados postos em que
se insere a realidade virtual e a realidade aumentada que ja
vinham ganhando adeptos, principalmente em museus e
agéncias de viagens, passam a ser fortemente utilizadas em
outros setores, como op¢ao de minimizar os efeitos da crise.

A Utilizagdo destas realidades possibilitou um
aproveitamento virtual sem precedentes das diferentes
paisagens, que ocupam espacos dentro dos territdrios e sdo
percussoras de movimentagdes de pessoas em todo globo, que
atraidas, saem de suas cidades sedes e vao para as cidades
destinos, para conhecé-las, possibilitando que a atividade
turistica acontega. Segundo Marujo & Santos (2012) as
paisagens e o turismo se relacionam, ja que para vender os
espacos de um territério, as mesmas funcionam como elemento
central do marketing territorial.

[..]Jo turismo, ao apropriar-se de um determinado local,
imprime-se na paisagem e a modifica ocasionando beneficios
para seus habitantes, assim como pressdes que podem provocar,
acelerar ou agravar processos de degradagdo socio-espacial
(PORTUGUEZ, 2010, p.1).

Observa-se que independente do espaco onde as
paisagens se encontram, a atividade turistica pode gerar
impactos nestes ambientes, se nao organizada de forma
planejada. Vale ressaltar que no processo de construcdo e
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percepcao da paisagem, se antes era apenas observado o espago
onde elas se encontram, hoje, novos olhares estdo a considerar a
cultura, os costumes, os processos naturais € sociais locais e
globais, além do produto que a paisagem pode se tornar para o
turismo, estes fatores se influenciam mutuamente, tanto
formando a paisagem como interferindo na percepgdo de seu
observador (KIYOTANI, 2012).

Buhalis (2006) relaciona a evolugcdo do turismo ao
conceito de consumo e as tendéncias dos consumidores ao
buscarem experiéncias mais sofisticadas. Este novo consumidor,
¢ também descrito por Costa (2013) ao mencionar o desejo de se
viver experiéncias diferenciadas, auténticas e genuinas e ao
descrever serem sempre bem informados. Neste interim,
ressalta-se a forte relagdo que se estabelece entre turismo,
cultura e territdrio, o aumento da movimentagdo de pessoas pelo
planeta e a crescente investigacao de pesquisadores de diferentes
areas sobre a tematica.

Entende-se que o territério, juntamente com a cultura,
sejam ponto de partida para que a movimentagdo turistica
aconteca. Umbelino (2014) define um territério como espago de
pertenca a uma comunidade e se expressa através da paisagem.
Gongalves e Costa (2016) complemem dizendo ser um espago
ocupado, humanizado, identitario, ordenado por grupos sociais.
Esta forma de apropriagdo do natural e do cultural, necessitam
de processos de planejamento e gestdo que possam minimizar os
efeitos negativos existentes e maximizar os positivos.

“O turismo entendido como um fendmeno socioespacial
se concretiza a partir dos processos de apropriagdo do espago
por seus agentes sociais produtores e, por consequéncia, a
multiterritorialidade se apresenta como uma discussdo
congruente a ele” (CARNEIRO & FRATUCCI, 2019, P. 11).
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Entende-se que o espago antecede o territorio, mas para que ele
seja capaz de atrair visitantes, recursos territoriais devem ser
implantados. No pensamento geografico da geografia cultural, o
espago € consequentemente o territorio, passam a ter
representatividade através da jung¢do de seu processo historico,
cultural e social, que permitem compreender as dindmicas locais
que sdo territorizantes (ABRAO, 2010). O territorio ¢ entendido
o principal objeto de consumo turistico ¢ o patrimdénio a sua
matéria (GONCALVES & COSTA, 2016, p. 34).

A multiterritorialidade entendida como multiplos
territorios articulados, possibilita que as pessoas se movimentem
de forma a explorarem vdrios territorios simultaneamente de
forma sincrona e assincrona, neste ultimo, utilizando-se da rede
mundial de computadores para se conectar ¢ explorar este
ambiente.

Haesbaert (2007, p. 156) comenta que “os territorios nao
estdo desaparecendo, mas mudando de lugar constantemente,
adquirindo outro sentido relacional”, essa mudanga de lugar,
significa desterritorizar um espago para territorizar outro, ou
seja, desterritorizar lugares fisicos para territorizar lugares
virtuais que contribuem para multiterritorializacdo. Ou se
apropriar de novos territorios, transformando-os e consumindo
seus recursos naturais e culturais, seja presencialmente ou
virtualmente. Em ambas as situagdes observar os limites
impostos pela natureza e a sociedade locais sdo fundamentais,
garantindo longevidade para esta importante atividade
econdmica.

A multiterritorialidade ¢ entendida como a vivéncia
concomitante de diversos territorios que se conectam e pela
maior facilidade de movimentacao espacial, facilitando o acesso
(tanto virtual quanto fisico/real) aos diferentes lugares em que se
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ancora (CASTELLS, 1999). Em alguns momentos, o territdrio
pode se tornar hibrido, com movimentagdo tanto virtual quanto
fisico/ real.

Dentro de uma concep¢do materialista, o territorio
aparece como um método, algo a ser apropriado e desfrutado por
um grupo, como meio de transformagao do espago. No turismo,
¢ o visitante/turista que articula este consumo e com sua
movimentagdo, nos destinos turisticos, se apropriam dos
espacos, se fixando em uns, ignorando outros, num formato de
rede (GOIS, 2020).

Os territorios virtuais ou e-territorios, foco desta analise,
sd0 considerados ambientes multiusudrio online que
representam lugares especificos do espaco geografico, sofrem
alteracdes e permitem interagdes que lhes outorgam uma
historicidade e lhes agregam uma caracterizacdo identitaria
(FRAGOSO, REBS & BARTH, 2012). Segundo Rangel &
Geoingd (2014, p.98), “as interconexdes em redes, podem
ocorrer simultaneamente em um mesmo territdrio, onde pessoas
com interesses territoriais comuns se encontram virtualmente e
exercem suas territorialidades, o que Lévy chama de
ciberespaco.”

E dentro deste ciberespaco que se encontram as
tecnologias da informagdo e comunicacdo (TIC’s),
desempenhando um papel fundamental, ao possibilitar novas
experiéncias imersivas de realidade virtual e ao abrir um campo
de exploracdo aos mais diversos ambientes de destinacdes
turisticas, envolvendo o turista em uma nova forma de
experiénciacdo (Taufer, 2020), item este que serd visto no
capitulo a seguir.
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Ciberespaco e o turismo

O termo ciberespago tem ganhado abrangéncia na area
do turismo. Ap6s a pandemia covid-19, outros termos ficaram
também evidenciados no ciberespago, como: realidade virtual,
realidade aumentada, streaming, livestraming e metaverso.

O termo foi evidenciada por Gibson em 1984, como
sendo um “espaco de interagdo virtual, real em suas acdes e
efeitos” (Martino, 2015, P. 11), este espaco refere-se ao
“universo das redes digitais como lugar de encontros ¢ de
aventuras, terreno de conflitos mundiais, nova fronteira
econdmica e cultural” (Lévy, 1998, p. 104), “o ciberespaco tanto
¢ a internet como o "espaco" gerado por ela: um espaco
imaterial na qual operam-se trocas desterritorializadas entre os
cidaddos de todas as nagdes, a uma velocidade instantdnea que
elimina as nogdes de distancia” (DOUZET, 2014, P.05).
Honorato (2006, p.32) esclarece que “até pouco tempo, as
relagdes sociais se restringiam ao campo ‘corpo presente’, € hoje
esse corpo se desloca, transcende a corporeidade para fundar um
plano virtual de encontros”.

O que se observa nas varias falas dos autores acima
citados, que o ciberespago abre uma possibilidade de
socializagao diferenciada, abonando o contato somente de
presencial, evidenciando o contato virtual e criando
comunidade virtuais que estabelecem vinculos sociais e de
pertencimento, diferenciando-os de grupos e equipes
tradicionais, principalmente pelo modo que ocorre a
interatividade; auxiliados por tecnologias, cada integrante
contribui, agregando algo na producao informacional e subjetiva
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(RIBAS & ZIVIANI, 2008; SILVA, TEIXEIRA & FREITAS,
2015).

Para o turista, o ciberespago ¢ um espago virtual, que
necessita da internet para que as informacdes possam ser
adquiridas e experiéncias online vivenciadas. No ciberespago, a
internet permite conhecer, mesmo superficialmente, os lugares a
serem visitados, a realizar reservas de bilhetes aéreos, de meios
de hospedagem, de entradas a museus, parques, shows, dentre
outros, tornando-se possivel o desenvolvimento turistico das
localidades, mesmo que virtualmente. O ciberespago para os
turistas, ¢ como uma vitrine, que divulga e promove destinos
turisticos e paisagens. Nao dispor de informagdo na internet
significa permanecer inacessivel a milhares de consumidores no
mundo (SENA JUNIOR, AZEVEDO, BRINGEL, 2018).

As representagdes verbais e visuais que caracterizam os
lugares e territdrios virtuais tem como referéncia o mundo
fisico, que ¢ por vezes referenciado através de elementos
espaciais genéricos (praias, cidades, lagos), outras vezes por
lugares especificos (uma certa praia, uma cidade, um lago em
particular) (FRAGOSO, REBS & BARTH, 2012).

O lugar ¢ o local de experienciacdo turistica. Representa
as caracteristicas sociais, culturais e naturais de uma
determinada porgdo do espago geografico. E o lugar fisico/real,
a ser conhecido pelo turista, no ciberespeco se tranforma em nao
lugar e se re(constrdi) ganhando novas identidades. Observa-se
que o turista, neste ambiente virtualizado, tem acesso antecipado
aos atrativos turisticos e aos produtos turisticos, disponibilizados
para compra, desenvolvendo o tdo conhecido “turismo virtual”.
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O ndo lugar virtual pode permitir ao usuario uma certa
anonimidade. Permite intera¢des individuais e coletivas,
podendo se tornar um lugar. O usuério ndo precisa se apropriar
deste espaco, pode apenas ter uma relacdo de consumo. Por
outro lado, esta ‘“ndo apropriagdo” pode gerar um
descompromisso, que precisa ser trabalhado pelo empreendedor
turistico para ndo se transformar em um problema no

desenvolvimento de seu produto

Diante do exposto, o turismo virtual vem possibilitar as
pessoas de lugares longinquos, um contato com os destinos
turisticos, para isso, ¢ necessdrio ter um computador, tablet ou
smartphone, para que desejos e necessidades possam a ser
instigados e  produtos/servicos  turisticos  adquiridos
(GUTTENTAG, 2010).

As viagens, como produto das plataformas virtuais,
proporcionam uma experiéncia turistica tdo bem formatada que
a visita virtual e as experiéncias adquiridas nesses ndo-lugares
geram o desejo de voltar, de forma real no lugar (GOMES &
ARAUJO, 2012).

Sobre este aspecto, dar-se €nfase no proximo subcapitulo
sobre o metaverso, recurso utilizado pelo turismo no
ciberespaco, para efetivarem mais vendas de produtos e servigos
turisticos.

Metaverso: aspectos gerais

O conceito de metaverso foi desenvolvido, a principio,
na obra de ficcdo cientifica Snow Crash, de Neal Stephenson,
em 1992, posteriormente foi inserido no mundo dos jogos, como
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o popular The Sims, no qual a pessoa pode criar uma vida para
seu personagem a partir de uma realidade paralela. No entanto, o
termo ganhou destaque em 2021 quando Mark Zuckerberg,
CEO e fundador do Facebook, anuncia a inser¢ao de uma equipe
para o desenvolvimento do metaverso na institui¢ao
(GONCALVES, 2021).

O metaverso entendido como um universo que transporta
pessoas do mundo real para o mundo virtual, leva o mundo
virtual para o real. Dificil entender essa légica mas com os
avancos tecnologicos existentes, no que se refere as plataformas
virtuais, equipamentos, avatares, tudo fica mais fécil e futurista
no ambiente virtual.

No turismo, o metaverso tem sido uma possibilidade
extra e pode se tornar algo ainda maior no quesito uso de
espacos virtuais. Vale ressaltar que o metaverso ndo surgiu para
atrapalhar o turismo real, e nem para ameaca-lo quanto aos
ganhos que conferem as cidades e as 4reas rurais. As
experiéncias se diferem e proporcionam momentos Unicos em
espacos diferenciados.

O metaverso ¢, entendido como “uma tecnologia que se
constitui no ciberespaco e se “materializa” por meio da criacao
de Mundos Digitais Virtuais em 3D — MDV3D, no qual
diferentes espacos para o viver e conviver sao representados em
3D, propiciando o surgimento dos “mundos paralelos”
contemporaneos” (SCHLEMMER & BACKES, 2008, P. 522).
Algumas vezes, utiliza da realidade virtual e da realidade
aumentada para dar um sentido real ao ambiente virtual.

Vale ressaltar, as diferencas entre realidade virtual (RV)
ou virtual reality (VR) e realidade aumentada (RA) ou
augmented reality (AR) respectivamente, onde a primeira
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terminologia referéncia a algo disruptivo, ligado a imersdo, a um
modo de experienciar conteudos dentro de uma plataforma de
computacdo, em que o utilizador fica completamente imerso
num ambiente de software. Apesar da tecnologia de realidade
virtual ser mais cara e, por isso, menos acessivel ao publico, ¢
relevante destacar, o poder que a mesma concentra, para tornar o
mercado do entretenimento e das viagens disruptivos,
oferecendo aos utilizadores a possibilidade de experienciarem
algo que nunca imaginaram ser possivel (RODRIGUES, 2017;
WESSEL, 2014). J4 a realidade aumentada (RA), trata-se de
“melhorar” o mundo real através de informacdo perceptiva
gerada por computador, seja ela visual, auditiva, tatil ou até
olfativa, gracas a combinacdo de mundos reais e virtuais,
interagdo em tempo real e registo preciso em 3D de objetos
virtuais e reais (KIRNER, 2011; LOPES ET AL, 2019).

Entende-se que a realidade virtual ndo esteja associada
ao mundo real, na verdade sdo simulados ambientes virtuais em
que o usudrio tem uma experiéncia totalmente imersiva e
dindmica com o suporte de equipamentos como Oculos
conectados a um computador ¢ fone de ouvido. J& a realidade
aumentada entendida como a mistura de elementos reais e
digitais. Os usudrios interagem com imagens sobrepostas a
medida que se movem pelo mundo real.

Ao se comparar o metaverso com os meios digitais
tradicionais, aponta-se que, nos tradicionais meios digitais, “o
acesso a informacdo se dd por intermédio de um browser,
software que permite navegacao na internet, numa interface
bascada em ambiente bidimensional; em um metaverso, a
navegacao se da em ambiente tridimensional e dinamico”

(SCHLEMMER & BACKES, 2008, P. 522 - 523).
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O metaverso refere-se a criagdo de mundos remotos que
sdo centrados em conexdes sociais, que se expressam de varias
formas: desde experiéncia de realidade, com cria¢do de avatar,
em que usudrios sdao inseridos em espagos digitalmente
transformados, até a exploracdo de oportunidades para alcancar
clientes onde quer que eles estejam (TURISMO &
INOVACAO, 2022).

O acesso aos metaversos se da apos a criagdo de um
avatar pelo usuario, que escolhe o aspecto (cor da pele, género,
formato do corpo, roupas e acessorios) com intuito de se
“materializar”, permitindo que se tenha a impressdo de
pertencimento dentro da realidade virtual (Lévy, 2009), agindo,
se movimentando e inteirando com o meio e demais membros
por meio da linguagem oral, textual, gestual e grafica.

Os avatares permitem a liberdade de expressdo dos
individuos, a ndo diferenciagdo dos mesmos por raga, cor,
género, classe social e possibilitam vivenciar novas
experiéncias. Embora seja possivel criar uma identidade
totalmente diferente do mundo real, h4d uma maior propensdo ao
desenvolvimento e aceitacdo de avatares mais proéximos do real
(BOOK, 2004 e GOMES & ARAUJO, 2012).

Os avatares no metaverso (ambiente turistico virtual)
representam as pessoas nos ambientes turisticos reais e
desenvolvem fungdes diversas, tais como caminhar, correr,
sorrir, conversar, trocar mensagens, simulando o mundo real e
exploram espagos exdticos jamais imaginaveis, ao se pensar no
turismo real.

Nas viagens virtuais, tem sido incorporados objetos de
consumo pelos turistas virtuais e as fotografias e filmagens dos
mundos virtuais ganham destaque. A imagem digital do
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computador ¢ capturada no momento e periodo de tempo
escolhidos pelo turista virtual e podem ser compartilhadas nas
redes sociais, no formato de album. Outro recurso sdo as
gravacdes de suas viagens, que permite levar o mundo virtual ao
real. Esse mecanismo gera uma maior interagdo entre os
membros dos metaversos e servem como uma garantia quanto a
veracidade e idoneidade da atividade (BOOK, 2003 ¢ GOMES
& ARAUJO, 2012).

Necessario se faz entender, que este tipo de turismo, nao
tem a funcdo de acabar com o turismo real mas possibilitar para
aquelas pessoas que ndo conseguem se ausentar dos ambientes
laborais, uma viagem antecipada mesmo que de forma virtual
aos atrativos turisticos existentes.

Beneficios

O metaverso ¢ uma plataforma que tem sido investigada
por varias empresas de tecnologia, no intuito de identificar os
beneficios provenientes da mesma no mundo corporativo. De
acordo com estudos realizados pela Bloomberg Intelligence, até
2024, a oportunidade de negdcios oferecida as empresas de
tecnologia, as empresas de turismo, lazer e entretenimento, aos
criadores de jogos, pelo metaverso, girara em torno de US $800
bilhdes (GONCALVES, 2021). O espago metaverso apresenta
um altissimo nivel de realismo que ao ser vivido pelos sujeitos,
propicia a sensa¢do da existéncia de uma verdadeira vida digital
virtual com aspecto real (SCHLEMMER, 2009, P. 83).

Cita-se alguns beneficios do metaverso ao turista, como
a interagdo em tempo real do turista através de avatares;
socializacdo do turista com a comunidade virtual, admissdo e
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incentivo a formagdo de grupos, espagos compartilhados,
interface grafica do usuario no estilo 2D e 3D, imediatismo,
interatividade, possibilidade do usuario alterar todo o contetido
personalizado, ndo depredagdo de bens naturais e patrimoniais.
Sensagdo de estar nos locais reais, mesmo que virtualmente; ao
caminhar dentro de um hotel, ao conhecer uma aeronave, ao
entrar num zooldgico, ao apreciar as pe¢as de um museu, ao
participar de um evento, ao entrar num restaurante € comer as
comidas tipicas locais, ao conversar com outros turistas que se
configuram em formato de avatares (BOOK, 2004). No
segmento de feiras e eventos, além da reducao de custos, o
metaverso proporcionara outras vantagens, tais como:

Reducdo de distancias: o evento/feira pode contar com
pessoas de todo o mundo, tanto visitantes como
palestrantes;

Como ndo existe limitagdo fisica, também ndo havera
restrigdo quanto ao numero de pessoas que podem
acompanhar o evento;

Mais riqueza de dados: por ser um ambiente virtual, a
coleta de informagdes e preferéncias do publico ¢
facilitada (FECOMERCIO, 2022).

Um grande ponto positivo associado ao conceito de
turismo metaverso € a maneira como ele pode ajudar a fornecer
inspiracdo para os turistas. Por exemplo, experiéncias interativas
de realidade virtual podem recriar ambientes do mundo real e
fornecer aos viajantes uma ideia clara do que eles podem esperar
quando visitam um destino especifico (REVFINE, 2022).

Outros beneficios sdo: adquirir NFT’s, Blockchain,
criptomoedas. Ao adquirir NFT (sigla para non fungible token,
ou seja, token ndo fungivel). Basicamente, isso significa que o
NFT ¢ um ativo digital tnico. Sendo assim, ter um NFT de
algo da direito de propriedade ao usudrio, ¢ um certificado

243



digital. Esses NFTs podem servir de importantes memorias
para o turista, além de poderem ser vendidos para
colecionadores interessados em compra-los (NOTICIAS,
2022, s/p).

Ja Blockchain ¢ uma tecnologia que permite a
interacdo na internet. Um sistema de comunicagdo em que 0s
usuarios podem confiar para executar suas operagoes
financeiras, registros de bens e outras atividades, sabendo que
a propriedade sobre os seus ativos digitais ¢ protegida por uma
rede descentralizada de usudrios ao redor do mundo. No
Metaverso, o papel das blockchains é garantir que o usuario
detenha posse sobre seus ativos virtuais, como uma musica
recém-lancada, um item de um jogo online ¢ a identidade em
um ambiente virtual e isso vale também para a atividade
turistica (GAZZETTA, 2022).

A simplificagdo dos pagamentos também deve ser
mencionada, diminuindo o tempo e o dinheiro gasto nessas
operagdes (NOTICIAS, 2022). Vale citar as criptomoedas
nesses ambientes virtuais, todas as trocas economicas e toda a
estrutura da operagdo ¢ financiada através de criptomoedas
usadas pelos usuarios.

Deu para se perceber, que muitas sdo as tecnologias que
sdo inseridas junto ao metaverso para que a ferramenta possa
funcionar de forma a atender as necessidades das pessoas que
estdo a investir no ciberespaco. No proximo capitulo, trataremos
de casos reais do metaverso no marketing turistico.
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A influéncia do metaverso no marketing turistico: casos
reais

O metaverso no turismo ¢ entendido com o uma
ferramenta virtual que tem sido utilizado por agéncias de
viagem, destinos turisticos, aeroportos, companhias aéreas,
hotéis, museus, parques como instrumento de melhorar o
posicionamento, promog¢do, branding e notoriedade de um
destino, produto ou servigo turistico. Ainda com pouca
utilizagdo pelo setor turistico no mundo, tem se expandido de
forma incipiente, ja que a inser¢do tem custos altos.

Neste capitulo, serdo apresentadas algumas tentativas de
utilizagdo da ferramenta metaverso no turismo, sendo tratado
por alguns tedricos como turismo metaverso.

Quando ao quesito destinos turisticos, destaca-se a
utilizacdo pioneira da Islandia que criou uma campanha para
promover as belezas naturais da ilha. Em tom de parodia,
nadando besuntado de protetor solar, um apresentador chamado
Zack Mossbergsson imita Mark Zuckeberg e mostra os atrativos
da localidade de forma real, que é tratada como Islandiaverso
(TURISMO, 2022).

Benidorm na Espanha, além de ser um Destino Turistico
Inteligente, esta sendo pioneiro na insercao do metaverso para
divulgar o local. Criaram o “Land of Benidorrm™ que através do
metaverso proporciona um concurso de foto e de vendas de
NFT’s de edificios histéricos para a comunidade ativa no
metaverso (POGGI, 2022).

A cidade coreana de Seul ja estd a testar o metaverso. O
projeto, denominado Metaverse Seul, esta sendo conduzido pelo
Instituto de Tecnologia de Seul (SIT) em parceria com o
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governo local. Os usudrios conectados ao metaverso poderdo
criar seus avatares e entrar no ambiente virtual e terem uma
experiéncia imersiva, onde terdo informagdes em tempo real
sobre temperatura, clima e ar da cidade real. Além disso, o
recurso de sincronizagao em tempo real da plataforma permitira
que os visitantes vejam o local virtual mudar de acordo com a
estacdo e o horario (EMBRATEL, 2022, S/P). Passando pela
passarela subterranea que atravessa a praga, os usudrios podem
chegar a area onde serdo realizadas reunides remotas,
conferéncias e coletivas de imprensa (EMBRATEL, 2022, S/P).
O objetivo ¢ que o ambiente seja usado também para outros
eventos, incluindo a Seoul Beauty Week. A cidade também
planeja organizar experiéncias culturais no metaverso, como a
recriagdo da histérica Yukjo-geori (Rua dos Seis Ministérios),
da dinastia Joseon, além de desenvolver meios de pagamento
virtual para obras de arte expostas como NFTs (tokens ndo
fungiveis) (EMBRATEL, 2022, S/P).

Quando o quesito ¢ vender unidades habitacionais em
hotéis, Foz do Iguacu no Brasil através da operadora Loumar,
utilizou uma ferramenta metaverso para apresentar ¢ vender
hotéis da regido, onde levaram clientes a uma experiéncia
imersiva, a uma jornada digital. A acdo aconteceu entre os dias
12 a 15 de maio de 2022 (FOLHA, 2022).

Cadeias hoteleiras como Marriot e Melid estdo
investindo no Marketing digital e estdo a criar experiéncias
hoteleiras, em todo ambiente hoteleiro, para atende as demandas
da geragdo Z e Alpha que estdo a experimentar o metaverso
(POGGI, 2022, S/P).

A rede holandesa anunciou a compra de um espago no
The Sandbox para construir um hotel e planeja criar um lugar
onde os avatares possam “trabalhar, dormir e brincar”. Ela
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espera, eventualmente, vender cerca de 2.000 NFTs, que virdo
com uma promessa de descontos e vantagens, como bebidas
gratis, por exemplo, que o comprador podera utilizar em
propriedades da CitizenM do mundo real (ADRIANA, 2022).

J& a asiatica Millenium Hotels & Resorts, de Singapura,
anunciou a abertura de um empreendimento na blockchain
ethereum Decentraland, em que ja estdo Nike, Coca-Cola e
Sotheby’s. A previsdao € que no primeiro semestre de 2022,
usuarios possam “se hospedar” no MSocial com seus avatares
para explorar a propriedade. Uma das ideais ¢ redefinir a
hospitalidade (ADRIANA, 2022).

Uma outra forma de alavancar de forma significativa o
turismo metaverso ¢ através da criacdo de parques tematicos
virtuais, museus virtuais, zoologicos virtuais e outras atragoes
semelhantes. Isso pode fornecer uma experiéncia realista para os
clientes, que desfrutam de algo semelhante ao que seria uma
experiéncia real desse tipo. No entanto, a0 mesmo tempo, pode
oferecer grandes vantagens para as empresas (REVFINE, 2022).

Quanto ao quesito museu, o metaverso chegou para
revolucionar essa estrutura, j& que com a grande perda de
pessoas a visitar obras de arte pelo mundo, principalmente apos
pandemia covid-19, muitos museus tem tido dificuldade de
manter seus acervos e controlar suas contas, em func¢do dos
custos elevados destes patrimdnios. Michelle Choi, fundadora
do 3.0 Labs - um laboratério de empreendimentos Web3 - se
voltou para oportunidades digitais para financiar a manutengao
de pinturas fisicas, como a venda de tokens ndo fungiveis, ou
NFTs, como angariagdo de fundos para preservar ativos
liquidos. Ela comegou trabalhando com uma equipe para langar
o Non-Fungible Castle, uma exposicao e leildo de NFT no
Palacio Lobkowicz, um castelo da vida real em Praga, realizado
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em outubro de 2021(UNIVERSIDADE, 2021, S/P). O evento
viu NFTs exibidos ao lado de pinturas de 500 anos e tinha o
objetivo de “ampliar a acessibilidade ao patrimonio cultural”. O
langamento arrecadou o suficiente para cobrir a restauragdo de
todos os projetos urgentes na propriedade. Motivados por esta
prova de conceito, Choi e 3.0 Labs estdo agora ativamente

cuidando de experiéncias de turismo metaverso globalmente
(Universidade, 2021, s/p).

O METAVERSO possibilita também os contratos
inteligentes, que sdo tecnologias provenientes dos criptoativos,
onde as transacdes de ativos sdo, muitas vezes, feitas através
dessa tecnologia nativa da blockchain. Através do contrato
inteligente, ¢ possivel associar a compra de entradas para um
museu fisico a compra de entradas para um museu digital.

Assim, o visitante podera conferir a atracao turistica no mundo
fisico e no metaverso (NOTICIAS, 2022).

Por exemplo, um parque tematico virtual nao esta sujeito
as mesmas normas de segurancga rigidas que um parque tematico
real e também nao estd necessariamente vinculado as regras da
gravidade. Um exemplo de parque que ja solicitou patente para
o metaverso ¢ a Disney, que tende a criar um ambiente
virtualizado para seus parques. O que ja se experimentou no
parques da Disney foi a Disney Enterprises, tecnologia
projetaria imagens 3D e efeitos virtuais em espacos fisicos, com
a projecdo de imagens 3D em objetos do mundo real, a Disney
criaria experiéncias interativas para os visitantes dos parques
sem uso de oculo ou outro equipamento (FREITAS, 2022).

Da mesma forma, um zoologico virtual ndo exige que as
empresas obtenham e cuidem de animais reais, € 0s animais
nesse zoologico podem incluir desde animais atuais até animais
extintos e até criaturas inteiramente ficticias (REVFINE, 2022).
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Um exemplo ¢ Barcelona que se programa para ter o primeiro
zoologico da Europa no Metaverso. Os animais sdo recriados
virtualmente de forma hiper-realista. Para isso, o departamento
de I&D da ' Metaofix ' conta com uma grande equipa de
designers ¢ programadores 3D e colabora com os melhores
estidios de animag@o nacionais e internacionais que utilizam as
mesmas técnicas de modelacdo e animagdo que as grandes
producdes de Hollywood (PADEIRO, 2022).

Quanto ao quesito sao aeronaves para transporte turistico
aéreo, no dia 26 de abril de 2022, a companhia aérea Qatar
Airways comunicou que entrou no metaverso ao langar o
QVerse, experiéncia de realidade virtual (VR) que permite
navegar pela area premium do Aeroporto Internacional de
Hamad e pelo interior da cabine da aeronave. A “Sama” seria,
segundo a Qatar, a primeira tripulacdo de cabine meta-humana
do mundo (ADRIANA, 2022).

A corporagdao multinacional fabricante de avides,
Boeing, anunciou recentemente um projeto de desenvolvimento
de um avido no metaverso, unindo design aos servigos aéreos
para oferecer uma experiéncia Unica digital aos usudrios
(BAFUTTO, 2022).

Outra companhia aérea, a Emirates, anunciou o
lancamento de NFTs e experiéncias no metaverso para seus
clientes. A aérea dos Emirados Arabes também foi a primeira do
mundo, ha cinco anos, a oferecer tecnologia de VR no site ¢ a
langar aplicativo de realidade virtual para os usuarios terem
experiéncias interativas no interior da cabine (ADRIANA,
2022).
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Tal como acontece com o turismo metaverso, hd uma
série de oportunidades interessantes no setor de hospitalidade e
as empresas estdo gradualmente acordando para esse fato. Os
restaurantes tém o poder de levar clientes em potencial por meio
de experiéncias culinarias para incentivar as reservas, enquanto
as empresas de hospedagem podem oferecer passeios e reunides
do metaverso (REVFINE, 2022). Um exemplo de restaurante
que solicitou registro de marca no metaverso recentemente, foi a
empresa McDonald’s e do McCafe, onde o objetivo serd
entregar produtos virtuais (alimentos e bebidas) e também
comida de verdade (real) no domicilio dos clientes
(LOUREIRO, 2022).

A Epic Games, por exemplo, inovou oferecendo
experiéncia para os usudrios assistirem shows e participarem de
eventos virtuais de grandes nomes da musica (BAFUTTO,
2022). Ja os NFTs podem servir de importantes memaorias para o
turista, além de poderem ser vendidos para colecionadores
interessados em compra-los. Os ativos digitais poderiam ser
utilizados em redes sociais e jogos em blockchain, gerando
muita diversdo e aumentando a interacdo entre as pessoas.
Empresas turisticas podem transformar fotos da viagem em
NFTs, guardando para sempre a memoéria na blockchain
(NOTICIAS, 2022).

O que se observa é que o metaverso chegou para ficar,
principalmente pelos avangos tecnologicos que se tem tido
mundialmente, mas como qualquer tecnologia, hoje (2022) ¢
algo inovador, amanha pode nem existir mais. O importante
neste momento, ¢ saber inserir as ferramentas que poderdo
alavancar a atividade turistica virtualmente, ja que
presencialmente os espagos turisticos ndo deixardo de serem
visitados. Vé-se que a experiéncia turistica real jamais sera
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substituida pela a virtual, mas podem ser trabalhadas
conjuntamente em ambientes paralelos.

Consideracoes finais

Ao tratar sobre turismo, espaco, territorio,
territorialidade, lugar e ndo lugar, embora existam diferentes
perspectivas, em fun¢do dos enquadramentos tedricos dados por
cada pesquisador, os contributos de cada um, sdo uteis para o
entendimento do turismo real e virtual, sendo este ultimo,
localizado no ciberespaco.

Na contemporaneidade, as tecnologias passam a
configurar novas formas de relagdes sociais e modificam os
territorios, que deixam de ser somente fisicos e passam a ser
também virtuais, contribuindo para multiterritorializagdo. O
deslocamento das viagens reais para as viagens virtuais no
ciberespaco, fez surgir outras ferramentas que pudessem dar
maior realismo nestes ambientes. Tem-se a realidade virtual, a
realidade aumentada, os streamings, os livestreamings ¢ o
metaverso. O destaque neste artigo foi identificar as atividades
que tem sido desenvolvidas no ciberespaco utilizando como
ferramenta o metaverso.

Observou-se entdo que: 1) o ciberespago apresenta-se
como um ambiente propicio para o surgimento de novas
comunidades virtuais mas nao finda com a experiéncia
presencial. Pode ser um espaco de aprendizado; II) a
importancia que a virtualizagdo representa no mundo
globalizado com seus beneficios; III) a reconfiguracdo de
identidades no ciberespaco através das tecnologias nele
inseridas; IV) o metaverso como uma ferramenta virtual, a ser
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utilizado por empresas como diferencial competitivo; neste
interim vé-se como o metaverso aproxima o mundo virtual do
real e a utilizagdo de forma incipiente pela atividade turistica; V)
a experiéncia turistica real jamais sera substituida pela a virtual,
mas podem ser trabalhadas conjuntamente em ambientes
paralelos auferidos ganhos para os locais tanto de forma real
como de forma virtual;

Numa otica interdisciplinar, conclui-se entdo que o
presente estudo apresenta inputs na area do turismo, tecnologias,
ciberespaco (i.e. turismo metaverso) com apresentagdao de casos
reais de inser¢ao da ferramenta em destinos, produtos e servigos
turisticos. Pesquisas futuras deverdo caminhar no sentido de
desenvolver estudos de natureza quantitativa, mediante
administracdo de inquéritos por questiondrio numa logica de
compreender o impacto da influéncia da tecnologia de
metaverso ao nivel da relagdo simbolica e afetiva com um
determinado local ou grupo de pessoas (e.g. modelos de
equagoes estruturais).

As relagoes de trabalho devem ser analisadas, discutidas
e, quando for o caso adaptadas. Diferencas culturais e sociais
devem ser consideradas e limites respeitados. Estas e outras
indagacdes devem ser aprofundadas e melhor detalhadas, para
que o aproveitamento do espago virtuais considere limites
importantes para uma convivéncia harmoénica  entre
empreendedores e usuarios, bem como das sociedades da qual
fazem parte.
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Capitulo 10

TURISMO, USOS PRODUTIVOS E APROPRIACAO DOS
RECURSOS NATURAIS RURAIS EM SANTA MARIA DE
JETIBA, ES

Anderson Pereira Portuguez

Introdugao

Este trabalho relata uma investigagdo académica
realizada no meio rural do municipio de Santa Maria de Jetiba,
localizado no Estado brasileiro do Espirito Santo, no qual
historicamente as formas de uso e ocupacdo do espago
provocaram profundas transformagdes na dindmica ambiental,
com graves conseqiiéncias, tanto para a natureza em si, quanto
para a sociedade local.

O interesse por este municipio foi despertado em 2004
quando o autor participou de uma das agdes empreendidas pelo
Instituto de Pesquisa da Mata Atlantica — IPEMA - para
executar as agdes do projeto Viabilidade Populacional do
Muriqui, Brachyteles hypoxanthus (Primates, Atelidae), em
fragmentos de Mata Atldntica no Estado do Espirito Santo —
FASE II. Mesmo depois da finalizagdo das atividades junto ao
IPEMA, o autor manteve-se interessado em investigar Santa
Maria de Jetibd, em especial seus aspectos geograficos e
turisticos.

Até meados do século XIX, a area atualmente
correspondente a0 municipio de Santa Maria de Jetibad era
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praticamente desabitada, com registros de umas poucas tribos
indigenas habitando os vales escarpados da regido serrana do
Espirito Santo. Porém, a partir da incorporacdo desta por¢ao do
Estado a grande area cafeeira do Brasil, as florestas tropicais
foram rapidamente devastadas para o avango dos plantios
destinados, sobretudo, a exportacao.

J& na segunda metade do século XX, apds a decadéncia
da cafeicultura e a diversificagdo acondmica do Brasil, o
municipio integrou-se ao chamado cinturdo verde, que
corresponde ao conjunto de espagos destinados a produgdo
horti-fruti-granjeira para o abastecimento do mercado da Regiao
Metropolitana de Vitdria (capital do Estado do Espirito Santo).
Estas atividades coexistem na atualidade, juntamente com a

pecuaria bovina e suina.
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Fig. 1: Localizacion del Municipio de Santa Maria de Jetiba
(ES/Brasil). Elaboragdo propria.

A andlise ora apresentada baseou-se em pesquisas
bibliograficas, andlise documental e trabalhos de campo. A
revisdio do material publicado se deu no Arquivo Publico
Estadual e nas bibliotecas da Universidade Federal do Espirito
Santo, biblioteca do IPEMA - Instituto de Pesquisa da Mata
Atlantica, Prefeitura Municipal de Santa Maria de Jetib4, entre
outros locais de investigagao.

Para o levantamento de dados primarios sobre a
experiéncia ambiental e as perspectivas de desenvolvimento
sustentavel nas comunidades rurais de Santa Maria de Jetiba,
foram realizadas diversas viagens para o municipio, durante
as quais se definiu trés roteiros de cobertura do seu meio
rural, sempre partindo do Distrito Sede.

Na sede do municipio, coletou-se uma série de dados
referentes ao seu processo historico, procurando entender em
que contexto se deu a imigracao européia para essa regiao do
Espirito Santo. Estes dados permitiram uma compreensdo de
determinados comportamentos culturais que podem ser de
grande utilidade para planejamentos futuros. Acredita-se que
intervir em uma coletividade em favor da prote¢ao de seus
recursos naturais e em favor de um modelo de mais
apropriado de ordenamento territorial em escala local,
pressupde acdes compativeis com sua historia, sua cultura e
sua identidade.

Quanto a pesquisa quali-quantitativa realizada no
meio rural, entrevistou-se 17 proprietarios (amostra aleatoria)
em um total de 56 depoentes potenciais, o que corresponde a
30,35% do universo. Desse modo, a amostragem superou a
coleta minima de 10% do total de possiveis depoimentos,
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conforme recomendacdes dadas por Piana et al. (2009), para
estudos desta natureza. A tabela 1, a continuacgdo, apresenta
as comunidades rurais selecionadas para a pesquisa € o
numero de propriedades identificadas em cada uma delas.

Tabela 1: Numero de Propriedades por comunidade rural

pesquisada.
Comunidade Numero de Numero de %
Rural proprietarios entrevistas
visitados realizadas

SAO Sebastido 11 4 36,36
de Belém
Rio das Pedras 23 8 34,7
e Corrego do
Ouro
Barra do rio 9 3 33,33
Possmoser
Santa Maria e 13 02 15,38
Rio Possmoser
Total 56 17 30,35

Fontes: Dados da pesquisa de campo.

As entrevistas seguiram um roteiro semi-aberto que
permitiam aos respondentes tecer comentarios para enriquecer a
coleta de informagdes. Os depoimentos foram gravados por
equipamentos eletronicos, armazenados em meio digital,
transcritos e interpretados  seguindo-se os  preceitos
metodologicos propostos por Silva (2009).

Por se tratar de uma comunidade atipica, na qual muitos
dos integrantes se comunicam na lingua ancestral conhecida
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como pomerano®’, alguns procedimentos para conhecer a
dinamica cultural local (mesmo que de forma superficial) foram
necessarios. A opcdo pelo didlogo individual registrado se
deveu, inclusive, por esse fato, pois em alguns casos os
proprietarios  sentiam dificuldades em compreender o

entrevistador, requerendo a participagdo de uma tradutora.

Por fim, resta esclarecer que alguns dos dados ora
apresentados derivam de observacdo direta com registro
fotografico, seguindo-se os  preceitos  metodologicos
recomendados por Justiniano (2009). Este recurso metodologico
tem sido utilizado para gera¢do de dados em localidades pouco
representadas na literatura.

Localizacao e caracterizacdo da area estudada

Santa Maria de Jetiba localiza-se na regido serrana
central do Estado do Espirito Santo a cerca de 80 km de Vitoria,
a capital estadual. Conforme os dados do senso IBGE — Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica, o municipio possui uma
area de 735,555 km? e populagio absoluta de 34.176 habitantes,
sendo que 11.797 vivem na area urbana e 22.379 habitam o
meio rural (IBGE, 2010)*. Sua ocupacio é recente, datada da
segunda metade do século XIX.

4 Segundo Medeiros (1997), a lingua nativa dos pomeranos era chamada de
Pomedod. No entanto, estudos realizados por Rolke (1996) apontam para
uma variacdo da lingua Wende, que sofreu contribui¢des de outros dialetos
por ocasido da fixacdo germéanica na regido de origem dos imigrantes.

% Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica. Orgdo do Governo Federal
responsavel pela realizagdio do censo demografico. Disponivel em
http://www.ibge.gov.br/cidadesat/. Acessado em 26 de dezembro de 2022.
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A porc¢do serrana central do Espirito Santo, a exemplo da
maior parte do territdrio capixaba, ¢ formada por terrenos
antigos, pertencentes ao rebordo atlantico do escudo brasileiro,
com predominio de formagdes geologicas que datam do periodo
pré-cambriano (Moraes, 2004). Estas formacdes correspondem
de 70 a 75% do territério capixaba e apresentam-se como
seqiiéncias basculares de serras escarpadas.

De acordo com a PMSMJ*’ (2001), Santa Maria de
Jetiba acha-se situada na zona central dessa formagdo, nos
terrenos posicionados ao sul do rio Doce, onde as altitudes sdo
de moderadas a baixas, com picos em torno de 350m na regido
de Suica, a 1.462m no Distrito de Sdo Jodo de Garrafao, onde

merece destaque um dos marcos da paisagem municipal: o pico
do Garrafao com 710m (fig. 2).

Fig. 2: Pedra do Garrafao.

Fonte: Anderson Pereira Portuguez (2010).

47 Sigla oficial da Prefeitura Municipal de Santa Maria de Jetiba, utilizada
para designa-la em publicagdes e outras formas de documentos oficiais
impressos e virtuais.
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Segundo Moraes (2004), baseado na classificacdo de
Koppen, os tipos climaticos que ocorrem na por¢do da regido
serrana onde Santa Maria de Jetiba esta situada sdo Cf ¢ Cw,
com variacdes entre Cfa, Cfb e Cwa. Sdo tipos climaticos
tropicais de caracteristica mesotérmica, com temperaturas
superiores a 22°C nos dias mais quentes. Nas areas acima de 650
metros, de altitude, as minimas podem ser inferiores a 18°C nos
dias mais frios. A umidade relativa do ar ¢é alta, entre 80% e
88%, com médias pluviométricas entre 1.000 e 1.500 mm/ano.

Perrone e Moreira (2005) afirmaram que originalmente
essas terras eram recobertas por extensas florestas tropicais que,
apesar de sua heterogeneidade, recebeu o nome genérico de
Mata Atlantica. Este sistema recobria 86% da superficie do
Estado e dominava, em especial, a regido serrana do Espirito
Santo. Esta ¢ uma formagdo perenifolia, densa e com sub-
bosques também densos. As arvores possuem de 20 a 30 metros
de altura com copas densas e troncos com diametros variados.
Nas areas mais elevadas e com 2 a 3 meses secos, predominam
as formagdes sub-perenifdlias.

Imagens de satélite estudadas por Almeida Junior (2006)
mostram um alto grau de fragmentagdo da vegetacdo. Em
campo, pode-se observar que os fragmentos ocorrem, via de
regra, em areas onde existem diversos proprietarios rurais, o que
indica que além do aspecto geografico, as matas remanescentes
sdo compartimentadas pelo sistema local de posses e direitos de
uso.
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Fig 3: Mapa Regeneracdo e desmatamento totais — 1970-2005.
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Fuente: Almeida Junior (2006, p. 51)

Com a perda da cobertura vegetal, inimeras espécies da
fauna nativa foram perdidas e muitas outras se encontram em
risco de extingdo. Segundo a Prefeitura Municipal de Santa
Maria de Jetiba, se pode ainda hoje encontrar alguns animais
raros, sobretudo nas terras mais altas. S3o macacos, roedores,
aves diversas, répteis e até mesmo aves migratdrias. Dessas
espécies, merece destaque o macaco muriqui (Brachyteles
hypoxanthus), considerado o maior primata do continente
americano, com 1,2 m de altura (Portuguez, 2007).

A exuberancia natural deste setor do territdrio capixaba
tem atraido turistas desde a década de 1970. No entanto, € na
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atualidade que o setor recreativo e as atividades de
contemplag@o se mostram realmente relevantes para a economia
regional. Por este motivo a degradacdo crescente dos
ecossistemas locais vem preocupando empresarios €
ambientalistas, que tém unido esfor¢os juntamente com o poder
publico para implementar agdes que promovam o turismo
sustentavel, uma vez que se entende ser este o modelo de uso
mais adequado para assegurar qualidade de vida para a
populagdo residente a0 mesmo tempo em que conserva o0s
recursos paisagisticos da regido serrana capixaba.

A ocupacgdo do espaco em Santa Maria de Jetiba seguiu,
ao longo de sua historia, algumas logicas sobre as quais se deve
considerar. Do ponto de vista ambiental, Santa Maria de Jetiba
apresenta processos de degradagdo decorrente do modelo de
concessdo de terras para povoamento, que o Governo Imperial*®
implantou no Sul do Brasil e no Espirito Santo a partir da
segunda década do século XIX.

Nos Estados do Rio de Janeiro € em Sdo Paulo, os
imigrantes eram trabalhadores assalariados, que ndo tinham
acesso direto a terra. Por sua vez, nos Estados do Rio Grande do
Sul, em Santa Catarina, no Parand e no Espirito Santo, as
companhias de coloniza¢do promoviam a expansao populacional
e a ocupagdo de terras devolutas, ainda que em precarias
condi¢des; ainda que a custa do desmatamento desenfreado.

Do ponto de vista econdmico, a regido foi inicialmente
incorporada ao que Bittencourt (1989) chamou de zona de
agricultura tropical de exportagdo, cuja base produtiva a partir

4 Oficialmente, o Brasil foi o tnico pais do continente americano que
constituiu-se como monarquia apds sua independéncia. O periodo imperial
estendeu-se de 1822 a 1889.
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do século XIX foi a cafeicultura. Posteriormente, a pecudria, as
criagdes e a horticultura passaram a fazer parte da paisagem
municipal.

Do ponto de vista cultural, os pomeranos que ocuparam a
regido impuseram suas formas culturais e iniciaram um processo
de relagdo com o ambiente baseado nos principios culturais que
trouxeram da regido baltica. A arquitetura, o arruamento, a
culinaria tradicional e principalmente a lingua ancestral, sdo
exemplos ainda vivos da impressdo na paisagem, dos saberes e
fazeres tradicionais de seus habitantes (figs. 4 ¢ 5).

Figs 4 e 5: Arquitetura urbana e rural de tradi¢do pomerana
- s

Fonte: Anderson Pereira Portuguez (2018).

Do ponto de vista politico (como desdobramento do
cultural), Santa Maria de Jetiba se organizou a partir de suas
caracteristicas étnicas, religiosas e econdmicas. O municipio
teve sua constitui¢do politica iniciada com a Lei n° 3.913,
publicada no Diario Oficial do Estado do Espirito Santo no dia
23 de dezembro de 1986. A referida Lei dispde sobre a troca do
nome do distrito de Jetiba, para Santa Maria de Jetiba. Naquela
ocasido, a 4area citada pertencia ao municipio de Santa
Leopoldina. Desmembrou-se com a publicagdo da Lei 4.067,
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publicada no Diério Oficial do Estado do Espirito Santo de 10
de maio de 1988.

Administrativamente, o municipio de Santa Maria de
Jetiba se divide oficialmente em 2 distritos: Sdo Jodo de
Garrafao e o Distrito Sede. No entanto, segundo Portuguez
(2007) as células politico-territoriais sao definidas pelas
pardquias luteranas. Em torno das igrejas, a vida se organiza e a
comunidade mantém seus lagos de coesao e convivio.

Vale a pena, neste momento, detalhar um pouco mais
0s processos historicos inerentes a imigragcdo pomerana, pois
o mesmo deu origem a uma configuracdo geografica unica
em escala nacional, fazendo de Santa Maria de Jetiba um
refugio étnico de grande relevancia para o turismo cultural.

Segundo Bittencourt (1987), a crise agraria brasileira
deflagrada pela faléncia do modelo lusitano que se baseava
nos latifundios escravocratas, fez surgir uma nova situagao
social no pais e em particular no Espirito Santo a partir do
século XIX. A grande propriedade necessitava de mao-de-
obra para trabalhar nas lavouras de café, mas a escassez de
escravos fez o prego da forca de trabalho encarecer a
producdo. Aliado a isso, a assinatura de leis abolicionistas
po6s em cheque a produtividade das grandes fazendas do vale
do rio Paraiba do Sul (entre os Estados de S@o Paulo e Rio de
Janeiro) e, desse modo, ndo seria o Espirito Santo, terra
economicamente atrasada, quem ficaria com os contingentes
de trabalhadores deslocados do nordeste do pais e das areas
de mineracao do Estado der Minas Gerais.

Problemas sociais na Europa, sobretudo nas regides
que hoje chamamos de Alemanha e Itdlia, favoreceram a
politica migratoria brasileira. As crises demograficas e as
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lutas camponesas por ocasido da unificacdo alemd e da
unificagdo italiana, criaram o solo contextual para a
expatriacdo de grandes levas de trabalhadores desses paises.
As agdes norte-americanas de restrigdo a imigracdo na
segunda metade do século XIX também contribuiram. A
partir da segunda década do século XIX, iniciou-se a
imigracdo em massa, em especial nos ultimos 30 anos
daquele século (Bittencourt, 1987). A tabela 02, a
continuagdo, apresenta o volume de entrada de imigrantes
europeus no Brasil entre 1880 e 1905.

A fase de grande expansdo da cafeicultura ocorrida a
partir da década de 1870 estd, portanto, intimamente
relacionada ao grande fluxo migratério de lavradores
europeus. Em 1872, por ocasido do primeiro recenseamento
realizado no Brasil, a populagdo do Estado do Espirito Santo
era de aproximadamente 82 mil habitantes. Em 1900, este
nimero saltou para 210 mil e em 1920, o Estado ja possuia
460 mil habitantes (Castiglioni e Reginato, 1997). Isto porque
além do aporte populacional advindo com a imigracdo,
ocorria ainda as migragdes intra-nacionais € o crescimento
vegetativo, aquela época, era muito elevado. No intervalo de
apenas 48 amos a populagdo mais que quintuplicou.
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Tabela 2: Entrada de estrangeiros no Brasil 1880-1905.

Ano | Italianos | Germanicos | Austriacos | Espanhois | Portugueses
1880 | 46.934 35.644 3.245 2.736 176.104
1881 2.705 1.850 83 2.667 3.144
1882 10.562 2.538 57 3.738 10.621
1883 12.569 1.690 249 2.343 11.286
1884 7.933 1.240 598 5.76 8.683
1885 17.589 2.846 466 815 7.611
1886 14.336 2414 644 139 6.287
1887 | 40.157 1.147 274 1.766 10.205
1888 | 104.353 782 1.156 7.736 18.289
1889 | 36.124 1.903 550 9.012 11.240
1890 | 31.275 4.812 2.246 12.068 35.174
1891 | 132.324 1.585 4.244 22.146 32.349
1892 | 56.049 2.800 574 10.471 17.797
1893 | 58.552 1.368 2.737 38.998 28.986
1894 | 34.872 740 798 52.586 17.401
1895 | 47.344 973 10.108 16.641 36.055
1896 | 94.277 666 7.393 31.282 8.868
1897 | 74.560 607 3.864 15.828 4.388
1898 | 28.794 566 928 6.589 3.613
1899 | 22.557 252 1.826 5.811 4.944
1900 17.167 88 1.806 3.230 2.084
1891 56.779 816 660 7.493 5.637
1902 | 29.463 992 609 2.074 5.085
1903 9.886 903 367 2.049 3.761
1904 4.161 563 2136 4.780 2.060
1905 3.468 192 138 3.115 14.120
Total | 994.790 69977 45833 266.689 485.792

Fonte: Portuguez (2005, p. 23), baseado em dados do acervo documental
do Museu da Imigragcdo Pomerana de Santa Maria de Jetiba.
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No Espirito Santo, os italianos foram os imigrantes mais
numerosos, mas o0s germanicos foram também muito
representativos, sobretudo na ocupacdo da porcdo central das
serras do Estado. Naquela época, a producdo econdémica era
muito timida e a infra-estrutura muito precaria. Foram os
imigrantes quem desbravaram as terras, derrubaram boa parte
das florestas, exterminaram brutalmente os grupos indigenas
remanescentes e abriram estradas. Tudo em nome do progresso
da cafeicultura, que se tornou a base das exportacdes estaduais.

Entendido este cendrio, pode-se passar a detalhar mais
especificamente a ocupagdo da area investigada.

Em 1847 um grupo de sete imigrantes pomeranos chegou
ao Espirito Santo acompanhando uma leva de imigrantes
alemies*. Entre 1858 e 1859, chegaram mais algumas dezenas
e a grande leva pomerana veio para o Estado a bordo dos navios
Gutemberg, Anne Helene, Maria Heiden, Adolph, Doctor Barth
e Hainan, entre os anos de 1872 e 1873 (Medeiros, 1997).
Desembarcaram em Vitoria (capital estadual) e foram
registrados 2.142 pomeranos, embora alguns pesquisadores
como Rogério Medeiros, por exemplo, acreditem que o niimero
tenha sido maior.

Segundo Rolke (1996), a Pomerdnia ¢ um territorio
atualmente localizado entre a Polonia e a Alemanha, cuja
populacao fora desterritorializada em sua quase totalidade entre
1850 e 1950. Migraram principalmente para o continente
americano e no Brasil, se instalaram, sobretudo, nos Estados do
Espirito Santo e Santa Catarina. Em terras espirito-santeses,

4 Embora parte da Pomerinia pertenca atualmente a Alemanha, os
descendentes de pomeranos do Espirito Santo fazem questdo de ndo se
considerarem descendentes de alemdes. Afirmam a identidade de seu
territorio de origem mesmo ndo mais reivindicando sua independéncia.
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fixaram-se em cidades como Santa Maria de Jetiba, Vila Pavao e
Domingos Martins, enquanto em Santa Catarina, fundaram
Pomerode, considerada a cidade de arquitetura mais germdnica
do Brasil.

Na Pomerania, as familias ancestrais desses grupos eram
fundamentalmente lavradoras (moradores da regido de
Hinterpommern) ou pescadoras (principalmente os imigrantes
vindos da regido de Vorpommern, que viviam dos recursos do
mar Baltico). A agricultura j& era dificil naqueles tempos, pois
os solos da Pomerania eram demasiadamente pobres e arenosos.

No Brasil, tornaram-se lavradores e coletores de relativo
sucesso apos anos de luta para adaptagdo a nova terra (Medeiros,
1997). Instalados na regido serrana central do Espirito Santo, os
imigrantes alemaes e principalmente os pomeranos deixaram
para as geracgdes posteriores diversos tracos culturais, que hoje
j& ndo mais existem nas terras de origem, considerando os
impactos que as duas grandes guerras provocaram na Europa.
As figuras 6 ¢ 7 a continuagdo, mostram uma tradi¢do identitaria
muito importante para as comunidades pomeranas e ainda
presente no Estado do Espirito Santo. Trata-se do casamento
pomerano, no qual a noiva se veste de negro, com uma faixa
verde na cintura. Embora as origens desta pratica cultural sejam
controversas, popularmente se diz que esta tradi¢do surgiu como
forma de protesto contra a exigéncia dos senhores feudais de
serem os primeiros a dormirem com as noivas, substituindo os
maridos nas noites de nupcias.
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Figs. 6 e 7: Noivas vestidas de negro para a cerimonia de casamento
pomerano.

Fuentes: http://www.pmeranos.com.br/ ;
http://www.pmsmj.es.gov.br/. Acessado em 26 de dezembro de 2022.

As glebas demarcadas pelo governo, no entanto, ndo
foram suficientes para os colonos, que buscaram
espontaneamente novas ocupacdes a fim de implementar
agricultura de melhor rendimento e, a0 mesmo tempo, assegurar
terras para seus filhos. Rolke (1996) lembrou ainda que os
imigrantes eram, além de lavradores, artesdos. Supriam-se de
boa parte do que necessitavam para sobreviver, ja que houve
durante muitos anos, claro abandono de algumas colonias por
parte do poder publico.
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Com o crescimento das areas de imigragdo, cresceu
também a cafeicultura em todo o Estado. Variagdes de tipos de
café foram introduzidas ao longo do tempo e, desse modo, a
produgdo se mostrou crescente e substituidora das matas
originais. Também prevaleceram as pequenas e médias
propriedades, estando o Espirito Santo entre os Estados de
estrutura agraria menos concentrada, embora as desigualdades
no que se refere ao acesso a terra seja uma caracteristica do
Brasil atual. O Estado ndo foge a regra. Em alguns pontos
isolados, as lutas pela reforma agraria ¢ um fato social marcante.

A histéria dos povos europeus que migraram para o
Espirito Santo, bem como as atividades cotidianas de seus
descendentes explicam em grande parte a configuragdo
geografica interiorana deste Estado. Sdo as peculiaridades
arquitetonicas, as tradi¢des orais, as festividades, a religiosidade
e outros tragos culturais, que tém justificado a viagem de muitos
turistas para este setor, onde os vilarejos e cidades contam
diferentes contextos do passado, em meio a paisagens muito
atrativas do ponto de vista cénico. Santa Maria de Jetiba ¢
realmente uma unidade diferenciada da regido serrana, devido
ao alto grau de conservacao das tradigdes pomeranas, 0 que nao
ocorreu em muitos outros municipios.

Usos produtivos e a questdo da sustentabilidade rural

O diagnostico rural realizado no municipio de Santa
Maria de Jetiba para a elaboracdo do presente trabalho, focou-se
em dois aspectos mais especificos: os usos produtivos
(funcionalidades da paisagem) e o tipo de manejo que os
proprietarios fazem dos recursos naturais, sobretudo a dgua.

276



No municipio investigado, predominam as propriedades
de pequeno e médio portes, ndo tendo sido identificado nenhum
latifindio. A maior parte das unidades visitadas possui até 50
hectares (76%), de modo que ndo se verificou o fendmeno da
concentracdo de terras, tdo comum em outros Estados
brasileiros, onde a agricultura tropical de exportacdo também ¢
fato. Estas caracteristicas colocam Santa Maria de Jetiba no rol
dos municipios brasileiros onde predomina a agricultura
familiar.

A propria historia da 1migracdo proporcionou essa
caracteristica fundidria, j& que as familias estrangeiras recebiam
unidades pequenas para cultivo das companhias de imigracao. A
hereditariedade também colaborou com a definicdo da atual
estrutura agraria, ja que as familias de imigrantes eram
consideradas fecundas e ao morrer, o patriarca deixava grande
niamero de herdeiros. Este fato fragmentou ainda mais a
paisagem rural. Isso se refletiu em um outro dado coletado: a
origem étnica dos produtores. Nas areas visitadas, 100% dos
proprietarios sdo de origem germanica, dos quais 94,1% se
declararam descendentes de pomeranos.

Nem todas as propriedades possuem planta topografica.
A época da realizacdo das entrevistas, 58,82 possuem
documentacdo de registro e a planta, enquanto 41,18 dos
produtores inquiridos afirmaram ndo ter providenciado a
documentacdo completa, ainda que possuam documentos que
comprovem a posse do terreno. No entanto, deve-se ressaltar
que o Governo Federal tem criado diversos incentivos para a
regularizacdo da propriedade familiar. Desta forma, estes dados
vém sofrendo alteracdes constantes, com tendéncia a ampliagao
dos registros imobilidrios rurais.
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Segundo Portuguez (2005), no passado, muitos
descendentes de imigrantes perderam suas propriedades para
pessoas que vinham de Vitdoria com documentos falsos
declarando posse legal. Em alguns casos, ao tentarem registrar a
propriedade e legalizar a posse, eram levados a assinar
documentos cujo contetido lhes era desconhecido, pois esses
imigrantes e seus primeiros descendentes ndo conheciam com
profundidade a lingua portuguesa. O fato € que esse sistema de
golpes gerou profunda desconfianga em relagdo aos cartdrios
e/ou pessoas de fora da comunidade. Ainda hoje, resquicios
desse receio se fazem presente na relagdo dos agricultores com
visitantes ™.

Infelizmente, este fato tem gerado forte impacto sobre a
atividade turistica, pois muitos proprietarios ndo tém se sentido
a vontade com a presenca de estranhos em suas fazendas e
sitios. Desde criangas, acostumaram-se a ouvir de seus pais que
“o povo da capital ndo ¢ gente confidvel”. Esta frase tornou-se
um ditado popular e foi ouvida durante as atividades de campo
por diversas vezes.

J4

Outra questdo que pode ser mencionada ¢ a alta
concentragdo populacional no meio rural. Dos quase 34.176
habitantes de Santa Maria de Jetiba, cerca de 65,48 moram na
zona rural. Segundo Portuguez (2007), isso faz com que o
contetdo de ruralidade transborde para dentro do espago urbano,
de forma que na cidade, pode-se observar muito facilmente o

50 Durante a coleta de depoimentos em campo, muitas familias se trancavam
em casa ao verem o carro se aproximando da propriedade. Foi necessario
contratar uma moradora local para servir de tradutora, para explicar nossas
intencdes para cada entrevistado em lingua ancestral. Observamos que os
moradores do meio rural com mais de 50 anos se comunicam quase que
unicamente em pomerano e muitos ndo falam portugués, embora sejam
brasileiros de terceira geragao.
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quanto a agricultura, a pecudria e a producdo granjeira sio
importantes tragos definidores da identidade sécio-espacial em
escala local. O comércio de implementos agricolas, as casas de
produtos veterinarios, as cooperativas ¢ sindicatos rurais, a
comercializa¢do de produtos cultivados no municipio, as festas
urbanas, enfim, sd3o exemplos de expressoes deste
transbordamento, que evidentemente ¢ contraditorio e
complexo.

E contraditorio porque a logica urbana também se
expressa no meio rural. Este fendmeno ¢ sempre controverso em
cidades pequenas como Santa Maria de Jetiba. Se por um lado
boa parte do comércio se volta aos interesses dos proprietarios,
por outro, os implementos agricolas sdo produzidos em grandes
parques industriais urbanos. Entre 2005 e 2010, periodo no qual
se realizou este e outros estudos no municipio, notou-se
claramente o crescente abandono do transporte com uso da forca
animal (cavalos, burros e mulas), para a utilizagdo de
motocicletas, que atualmente, sdo muito baratas no Brasil.

Apesar desta alteracdo que ¢ simbolica e significativa, a
mecanizagdo ¢ muito precaria em areas de agricultura familiar,
como Santa Maria de Jetibd. O trabalho animal e a forma
familiar sdo as bases do processo produtivo, embora os
microratores e as motocicletas estejam se popularizando cada
vez mais devido ao baixo custo. Os micro-tratoresforam
encontrados em 70% das propriedades investigadas. No entanto,
estas maquinas ndo chegam a romper as tradigdes muito bem
sedimentadas do trabalho em familia.

Em outras palavras, pode-se dizer que a cidade
apresenta-se muito mais vinculada a economia local/regional,
que ao conteudo de globalidade que ¢ tipico dos espagos
urbanos, embora estes também existam. Portanto, torna-se
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prioritdrio manter o meio rural em condi¢des produtivas
adequadas e sustentdveis, pois a dinamica social local de certa
forma relaciona-se a ele.

\

Em relacdo a produgdo, observou-se que 64,7% das
propriedades apresentam até 30% de sua superficie ocupada
com as mais diversificadas atividades agricolas, nao se
detectando no universo pesquisado nenhuma unidade que se
dedicasse a pecudria. Quanto ao elenco de tipos de cultivo,
procurou-se identificar nas unidades visitadas as atividades
principais e as de importancia secundaria. Pela ordem,
destacam-se a horticultura, a cafeicultura e o plantio de cereais.
Dos cultivos secundarios, destacam-se feijdo, alho, cebola,
eucalipto (para industria madeireira e de celulose) e outros.

A cafeicultura ainda ocupa papel de destaque na
economia local, sendo praticada em 62% das unidades visitadas.
E evidente que as forgas atuais do mercado internacional do café
sdo em grande parte responsdveis pela manutencdo do cultivo
cafeeiro, mas também ndo se pode ignorar o papel histdrico
dessa atividade no municipio e na propria fixagdo dos primeiros
colonos na regido serrana capixaba.

Nas areas investigadas, observou-se que os agricultores
tém desenvolvido plantios posicionando as mudas em carreiras
horizontais, mesmo em encostas ingremes, numa técnica que se
aproxima da curva de nivel, mas que traz tracos das antigas
plantacdes dos seus ancestrais. O espacamento ¢ muito mais
uma atitude em favor da comodidade na hora da colheita que da
propria tecnologia de plantio. Como se verifica na fig. 8, o
resultado, em alguns casos, ¢ a aceleracdo dos processos
erosivos.
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Fig. 8: Perda de solo em areas de cultivo de café.

Fonte: Anderson Pereira Portuguez (2018).

Embora a pecudria ndo tenha sido apontada como
atividade relevante para as propriedades visitadas, observou-se
que em algumas localidades se pode encontrar pequenos pastos
e areas destinadas ao confinamento dos gados bovino e suino.

Por fim, vale a pena destacar o peso econdmico das
granjas na economia de Santa Maria de Jetiba, que ¢ um dos
maiores centros de avicultura do pais posicionando-se entre as
cinco cidade brasileira em produgdo de ovos. Nas areas visitadas
para coleta de dados, embora a avicultura seja marcante, apenas
duas propriedades foram sorteadas para compor a amostra que
deu origem a presente pesquisa (7% do total). Os proprietarios
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apresentaram a producdo granjeira como um complemento de
renda, ndo sendo esta atividade a predominante. Por esse
motivo, ndo cabe uma caracterizagao detalhada da avicultura
local. Porém, ndo se pode negligencia-la, pois em diversos
pontos da paisagem rural do municipio, se pode visualizar a
presenga de grandes unidades produtoras (fig. 9).

Fig. 9: Galpodes de avicultura em Santa Maria de Jetiba.
— : I

Fonte: Anderson Pereira Portuguez (2010).

As granjas garantem proje¢do econdmica para Santa
Maria de Jetiba, que realiza uma das maiores feiras do setor: a
Fenaovo, que reune produtores, fornecedores e clientes nos
espacos de eventos da cidade. Vale destacar que numa das areas
visitadas, Rio das Pedras, constatou-se a presenca de criagdo de
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frangos caipiras em sistema de confinamento. Essas aves
alcangam valores muito rentaveis no mercado metropolitano.

Além dos frangos de granja e os frangos caipiras, as
codornas, os patos e os perus também asseguram boa
rentabilidade para as empresas rurais da cidade, ainda que essas
ultimas sejam criagdes mais raras.

3.1 SAUDE AMBIENTAL RURAL: UMA TEMA
POLEMICO EM UMA REALIDADE CONTRADITORIA

Um dos aspectos que se buscou observar em campo foi a
agregacdo de técnicas de cultivo, sobretudo por meio da
aquisicdo de inovacdes tecnologicas, maquindrio e uso de
produtos quimicos na lavoura.

Viu-se que os produtores das comunidades pesquisadas
podem ser considerados tradicionais em relagdo as inovagdes
gerenciais, pois cuidam da propriedade a partir de principios
pouco inovadores, muitos com queixas em relacdo a
endividamentos e baixa capacidade de investimento.

A producdo ainda ¢ predominantemente familiar, com
pouca utilizagdo de mao de obra contratada, nos moldes da
agricultura camponesa que caracteriza ambientes de resisténcia
cultural, como ¢ o caso de Santa Maria de Jetibd. Em algumas
localidades, como Rio Possmoser e Alto Santa Maria, ainda se
produz cestarias artesanais para acomodac¢do do alho, o que
indica a sobrevivéncia de praticas artesanais nos habitos de
cultivo e manejo da producao.

Em campo, observou-se que a agregacdo de recursos
tecnologicos ao processo agricola se dd de forma bem lenta e
heterogénea, de acordo com o poder aquisitivo das familias
produtoras. Via de regra, a presenca tecnologica se da por meio
da irrigacdo, da utilizacdo de produtos quimicos e algumas
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sugestdes de técnicos de orgdos de fomento e orientacdo a
producao rural.

Apurou-se que 53% dos produtores utilizam comumente
produtos de diversas industrias quimicas, com fungdes variadas
(herbicidas, pesticidas e adubos). Declararam procurar
orientacdes técnicas antes da aquisi¢do dos mesmos e que
seguem as recomendacdes de uso. No entanto, observou-se uma
clara auséncia de padronizagdo no manejo de produtos
considerados perigosos.

O tomate ¢ o produto da horticultura que mais recebe
aplicacdes de defensivos agricolas. Segundo reportagens sempre
recorrentes da imprensa regional, ha ainda aplicagdo em larga
escala em pimentdes e morangos.

Segundo os proprietarios, os técnicos agricolas, quando
solicitados, fazem em geral uma uUnica visita durante as quais
ensinam a usar os produtos quimicos. Em anos posteriores,
julgando ja conhecer as peculiaridades dos produtos, os
agricultores dispensam a presenga do especialista ¢ passam a
comprar e aplicar os defensivos por conta e risco proprios. Bom
lembrar que se estd a falar de uma populacdo que ainda hoje
enfrentam dificuldades com a lingua portuguesa e devido ao fato
de o pomerano ser um dialeto transmitido socialmente por meio
da oralidade (nd3o possui sistematizacdo lingiiistica), ndo ¢
possivel redigir bulas e receituarios na lingua ancestral.

Ao serem questionados sobre o manejo e as precaucdes
antes, durante e depois da aplicagdo dos agrotoxicos, os
produtores em um primeiro momento afirmaram que utilizam
mascaras, aplicadores, botas e luvas. No entanto, a convivéncia
de sete anos com os produtores mostrou que isto ¢ verdade
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apenas em parte. Ainda falta muita orientacdo técnica para um
adequado manejo destes produtos na lavoura.

Algumas familias possuem membros com graves
problemas de satide decorrentes de um longo historico de uso
abusivo de agrotoxicos. Em campo, entrevistou-se uma senhora
pertencente a familia Brandt que, em lagrimas, afirmou que
sofre constantemente de crises depressivas e que nao consegue
tratamento médico adequado. Afirmou ainda que por
desconhecimento, pulverizou o plantio com produtos perigosos
até os ultimos dias de gravidez e que ap6s a morte prematura do
filho, passou a ter problemas neuroldgicos em fun¢do dos fatos e
da propria contaminagdo que sofreu.

Santa Maria de Jetiba detém um dos maiores indices de
suicidio em todo o Brasil e ha fortes indicios de relacdo entre o
uso abusivo de agrotéxicos e o adoecimento das familias
agricultoras (depressdao cronica, alcoolismo e distarbios
neuroldgicos).

Segundo Macente et al. (2009), que estudaram este
fendmeno neste municipio entre 2001 e 2007, a maior parte dos
suicidios e tentativas de suicidios ocorrem entre homens
(69,4%). A faixa etaria critica (para homens e mulheres) ¢ a de
25 aos 35 anos. Por fim, entre os diversos e estarrecedores dados
levantados pelas autoras, a utilizagdo de agrotoxicos como
forma deliberada de envenenamento foi responsavel por 7,1%
dos suicidios e por 42,5% das tentativas.

Face a esta triste realidade, as autoridades municipais
estao incentivando modelos de agricultura que ndo fazem uso de
agrotoxicos. H4 um volume consideravel de agricultores que se
utilizam de produtos de origem organica (29%). Via de regra,
sdo estercos bovinos e de frangos, ja que as granjas sdo fonte
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abundante de matéria organica no municipio. Além de baratear a
produgdo, essa atitude vai de encontro aos novos interesses de
consumo da classe média da Regido Metropolitana da Grande
Vitéria, que tem valorizado a agricultura organica, considerada
mais saudavel.

Até mesmo o controle de pragas e doencas se faz com
produtos de origem ndo industrial em algumas propriedades, que
tém buscado algumas certificacdes de qualidade, como o selo
organico conferido pela Associagdo de Certificagdo de Produtos
Organicos do Espirito Santo — CHAO VIVO.

Fig. 10: Hortalicas cultivas de forma sustentavel em Santa Maria de
Jetiba

Fonte: Anderson Pereira Portuguez (2018).

As propriedades de cultivo organico tém ganhado
notoriedade na midia estadual e, em fungdo disto, muitos
restaurantes e moradores da Grande Vitoria tém optado por fazer

286



suas compras de verduras e legumes diretamente nestas
propriedades, o que fortalece o agroturismo local. Em
contrapartida, ¢ fato que as familias agricultoras tem encontrado
algumas dificuldades técnicas e financeiras para a implantagao
da agricultura organica.

Uso da dgua e a experiéncia ambiental dos sujeitos sociais
locais

Nas propriedades visitadas, o uso da agua revelou mais
alguns aspectos do padrdo produtivo e do dinamismo rural de
Santa Maria de Jetiba. O municipio € ber¢o de um dos rios mais
importantes do Estado: o rio Santa Maria da Vitdria. Esse rio e
seus afluentes tém servido ao municipio de diversas formas:
abastecimento de 4gua, dessedentacdo de animais, irrigacdo,
geragdo de energia elétrica, entre outras.

A anélise dos dados referentes a utilizacdo da agua na
zona rural mostrou que as nascentes sdo as fontes preferidas de
captagdo, sendo responsaveis pelo abastecimento direto de
94,1% das residéncias visitadas. Onde a agua das nascentes nao
sdo captadas diretamente para as caixas d’agua (5,9% das
propriedades visitadas), ocorre o abastecimento de pocos e,
deles, a 4gua ¢ bombeada para as casas.

Quando questionados sobre o destino da agua utilizada,
observou-se que o uso de fossas ¢ a medida preferida entre os
produtores, por ser uma alternativa barata e de facil execucao.

As nascentes sao ainda utilizadas para a dessedentacao
de animais e, em alguns casos, para a irrigagdo da lavoura. As
propriedades que bombeiam &agua para tanques, geralmente
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fazem a captacdo em nascentes ou rios e a armazenagem se da
em grande quantidade nos pogos para utilizagdo posterior. O
contetido dos pogos artesianos, por sua vez, se presta ao uso
doméstico.

A irrigacdo ¢ uma pratica que foi verificada em 94% das
propriedades visitadas e nelas, pode-se constatar que o unico
sistema adotado pelos agricultores foi o de aspersdo. Praticas
agricolas com modelos mais ecoldgicos de irrigagdo, como o
sistema de gotejamento (irrigacdo localizada), sdo consideradas
onerosas pelos produtores, que consideram os aspersres mais
eficientes e baratos.

A captacdo ¢ feita com motobombas de capacidades
diversas. Somente um proprietario sabia informar a vazdo do
equipamento. Os demais afirmaram que desconhecem ou que
nunca se preocuparam em saber dessa informacdo. A aquisi¢ao
das motobombas se d4 na medida em que os aspersores sdo
adquiridos e necessitam de alimentagao.

Quanto ao horario de rega, percebeu-se que os
proprietarios necessitam de orientacdes quanto ao melhor
horério para efetua-la. A irrigacdo ¢ feita pela manha e final da
tarde, quando o solo esta aquecido pelo calor do sol, fato que
reduz a otimiza¢gdo do wuso da dgua. A reevaporagdo
imediatamente ap0s a irrigagdo pode ser vista com facilidade no
periodo vespertino e ainda assim, os produtores nao perceberam
o desperdicio hidrico.

Neste momento ¢ valido lembrar que as aguas
superficiais sdo atrativos turisticos importantes, destacando-se
as inimeras cachoeiras existentes no municipio, bem como a
histdrica represa de Rio Bonito, considerada o lago artificial de
melhor impressao cénica do Estado. A protecao das nascentes €,
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portanto, um fator relevante para a sustentabilidade do turismo
local.

Fig. 11e 12: Cachoeira e usina hidrelétrica: atrativos turisticos de
Santa Maria de Jetiba.

(2010).

Durante as entrevistas realizadas em campo, os
produtores com mais de 50 anos de idade demonstraram uma
certa nostalgia dos tempos em que a regido era recoberta pela
densa floresta e que eles, ainda criangas, brincavam com os
bichos na boca da mata’’. A Sra. Shimidt, por exemplo, contou
que no passado os macacos muriquis>? eram mais comuns e que
apareciam tanto quanto os macacos barbados>’: “hoje quase néo
tem mais macaco, mas quando a gente comegou, eles corriam
pela beira do caminho e jogavam pedagos de pau em nos”.

Foram muitas as declaragdes de interesse em conservar a
natureza. Em linhas gerais, pode-se dizer que mesmo o0s
produtores analfabetos se mostraram sensiveis quanto a

I Refere-se as 4reas da mata nativa proximas as estradas, onde as trilhas
naturais eram freqiientadas pelas criangas durante as brincadeiras e passeios a
procura de frutos.

52 Brachyteles hypoxanthus.

33 Alouatta guariba.
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necessidade de proteger os recursos naturais locais, pois suas
familias fora testemunhas oculares de uma série de
transformagdes que se sucederam ao logo das ultimas décadas:
nascentes secaram, corregos que antes eram de fluxo abundante
hoje em dia s6 ocorrem em periodo de chuvas, assoreamento do
rio Santa Maria da Vitéria, desaparecimento de orquideas e
muitos outros eventos.

O que se percebeu, ¢ que a necessidade de sobrevivéncia
impOs agdes que eles reconheceram ser danosas para a natureza,
mas que na €poca em que foram criados, eram comuns e nao
passavam pelos controles rigorosos das atualidades. O proprio
uso de agrotoxicos pode ser citado como exemplo. Apesar de se
sentirem profundamente vinculados a terra e a natureza e delas
tirarem diretamente boa parte de seu sustento, os descendentes
de pomeranos lamentaram, em diversos depoimentos, ndo terem
sabido antes de acdes de cultivo que hoje sdo triviais, mas que
no passado eram desconhecidas e, por esse motivo, degradavam
o meio ambiente, ainda que sem essa inten¢ao.

A mata nativa, apesar de fragmentada, ainda se encontra
presente em muitas das propriedades visitadas. 64% das
fazendas possuem até 20 hectares de matas nativas e/ou trechos
em fase de recuperagdo, enquanto 12% apresentam entre 20% e
40% de superficie florestada. Apesar da descontinuidade
fitofisiografica, esse volume € expressivo, ja& que 0s macacos
muriquis (exemplo de espécie rara da fauna local) sdo
ocasionalmente avistados pelos produtores em todas as unidades
investigadas.

Observou-se ainda que a area destinada ao cultivo vem
sendo realmente utilizada e, por esse motivo, as agdes de
reflorestamento sdo timidas. O proprietario Sr. Seick (de Sao
Sebastido de Belém) afirmou: “Cheguei a plantar uns
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quinhentos pinheiros, mas ndo deu certo ndo. Eles morreram”.
Por sua vez, o SR. Berger (da localidade de Ilha Berger)
declarou que escolheu o eucalipto como espécie a ser utilizada
na recomposi¢cdo de bosques, mas que ainda estd estudando as
areas da propriedade que serdo destinadas a esse plantio. Ao ser
visitado, o proprietario Sr. Boldt (da comunidade Rio das
Pedras) informou ter interesse em auxilio técnico, pois segundo
ele, ha areas na fazenda que poderiam ser reflorestadas, mas que
carece de acompanhamento especializado.

Ao serem questionados sobre as principais agdes de
preservagdo que empreendem para conservar os bosques
remanescentes, alguns produtores afirmaram que evitam até
mesmo entrar na mata. Segundo os depoentes, as acdes que
tomam por iniciativa propria para evitar a degradagdo da
vegetacdo e da fauna que abriga sdo: impedem a caga; evitam
queimadas, mantém os bosques remanescentes ¢ alguns até
fazem reflorestamento.

Segundo os produtores rurais inquiridos, ha nos bosques
locais uma série de animais silvestres, compondo um conjunto
variado da fauna nativa, apesar da grande fragmentagdo dos
bosques remanescentes. Sao mamiferos de pequeno e médio
portes, pequenos lagartos, serpentes, aves diversas, e outros. De
todas as espécies locais, as de primatas sdo as que mais chamam
atencdo, tanto pelo porte dos macacos, quanto pelo aspecto
turistico associado a eles. Como exemplo, pode-se citar a
indicagcdo do macaco muriqui como principal candidato ao posto
de mascote das Olimpiadas de 2016 no rio de Janeiro. H4 trilhas
em Santa Maria de Jetiba especificas para a observagdo destes
animais em meio a Mata Atlantica.

Nenhum dos 17 produtores entrevistados declarou cacgar
ou permitir a caga. No entanto, uma pratica comum entre 0s
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produtores rurais ¢ a criacdo de animais de estimag¢do como caes
e gatos, que ocasionalmente podem realizar cagadas e abater
pequenos roedores, filhotes de mamiferos, aves e outros. Em
campo, além de se constatar uma populagdo numerosa de
animais de estimacdo, observou-se também que alguns caes sio
agressivos, curiosos e potencialmente perigosos para a fauna
nativa. 88% dos proprietarios possuem animais de estimagao
com instinto cagador, ainda que seus donos declarem se tratar de
individuos doéceis. Porém, 53% dos entrevistados desconhecem
as atividades de seus animais, por ndo permanecerem nas sedes
das fazendas por muito tempo durante o periodo normal de
trabalho no campo.

Conclusoes

O diagnostico rural realizado no municipio de Santa
Maria de Jeriba (Estado do Espirito Santo - Brasil), apresentou
uma série de conseqiiéncias indesejaveis de uma longa trajetéria
de degradacdo ambiental iniciada no século XIX, quando os
primeiros grupos de imigrantes germanicos se instalaram ao
longo do rio Santa Maria da Vitdria.

A cafeicultura foi a atividade responsavel pela forte
fragmentacdo da floresta tropical, onde vivem espécies
atualmente ameacgadas de extingdo. Mesmo com a diversificagado
econdmica ocorrida na segunda metade do século XX, os
recursos naturais locais continuaram a ser apropriados de forma
inadequada, tanto por desconhecimento de técnicas sustentaveis
de producgdo, quanto por negligéncia dos 6rgdos de governo
responsaveis pelo atendimento as familias produtoras.

292



Dentre os grandes problemas ambientais decorrentes das
praticas produtivas, destaca-se para o tempo atual, o uso
inadequado de produtos quimicos como: pesticidas, fertilizantes
e herbicidas, que além de contaminar a produgdo, t€ém gerado
problemas de satide entre as familias produtoras, como casos de
cancer e distarbios neurologicos. Pesquisas vém sendo
realizadas no sentido de comprovar que o elevadissimo indice
de suicidios no municipio, decorre em larga escala dos
problemas emocionais € mentais causados pelo envenenamento
voluntério e involuntario dos trabalhadores rurais.

A produtividade rural assenta-se principalmente na
pequena propriedade familiar e as producdes cafeeira e horti-
granjeara sdo as mais importantes. Embora o municipio seja
uma das cinco cidades brasileiras com maior produgdo de ovos,
a amostragem desta pesquisa sobrevivem predominantemente de
plantios de café e de hortalicas.

Observou-se, por fim, que as comunidades rurais
necessitam de orientagdes técnicas para um melhor manejo dos
recursos naturais de que dispdem. Para tanto, propde-se:

e Que se intensifiquem as acdes de extensdo rural no
municipio, como forma de reduzir a utilizagdo inadequada
de agrotéxicos e, a0 mesmo tempo, que se incentive a
adogdo de técnicas mais sustentaveis de cultivo, como a
agricultura organica;

e E necessario apoiar as agdes individuais e coletivas de
reflorestamento. Observou-se a existéncia de produtores
realmente preocupados com a questdo ambiental em escala
local, mas sem a devida orientagdo para recomposi¢dao da
vegetagdo de partes de suas propriedades.
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e Recomenda-se uma maior atengdo da municipalidade em
relagdo a satde ambiental rural. S3o estarrecedores os
indices de suicidio, cincer ¢ envenenamento (voluntario e
involuntario) por agrotéxico no municipio.

e Sugere-se um estudo mais aprofundado sobre a
apropriacdo dos recursos hidricos, pois o manejo nas
propriedades se da diretamente nas nascentes dos tributarios
do rio Santa Maria da Vitéria. Isto pode causar graves
problemas no longo prazo.

o Atividades de educacdo ambiental sdo necessarias, tanto
para incentivar praticas mais sustentdveis, quanto para
recuperar ainda que em parte, a biodiversidade local. Uma
atencao especial deve ser dada as propriedades portadoras
de bosques com ocorréncia de espécies ameacadas de
extingao, como o0 macaco muriqui, por exemplo.

e Para as arecas desmatadas, destinadas ao cultivo cafeeiro,
propde-se a adocdo de técnicas de cultivo que evitem a
perda de solo por processos erosivos.

e Que se incentive o turismo ecoldgico, como forma de
agregar renda para as propriedades interessadas e como
estratégia de educacao ambiental. Cré-se que o contato com
a natureza pode incentivar atitudes mais condizentes com as
necessidades da natureza e producao rural.

e Por fim, propde-se que novos estudos sejam realizados
em Santa Maria de Jetiba, sobretudo sobre dois temas mais
urgentes detectados nesta investigacdo. Em primeiro lugar,
que se discuta alternativas para criacdo de corredores de
vegetagdo que interliguem os fragmentos florestais
remanescentes da Mata Atlantica. Desta forma, a fauna e a
flora poderdo promover as necessarias trocas genéticas que
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asseguram a sauddvel perpetuacdo das espécies. Em
segundo lugar, é passado o momento de se debater técnicas
sustentaveis e inovadoras mais adequadas para o perfil
produtivo local, que se amoldem as peculiaridades culturais
das comunidades pomeranas.
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